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1. El ciclo clave para maximizar el impacto de
tus campanas publicitarias

Las campanas de pago por clic (PPC) son una herramienta
poderosa para generar trafico y conversiones de manera

efectiva.

Sin embargo, para maximizar los resultados y asegurar un
retorno de inversion publicitaria, es esencial realizar un
andlisis constante, llevar a cabo una optimizaciéon
continua y generar informes sobre el desempeho de cada

campana.

Optimizacion avanzada con IA

Claves para maximizar el rendimiento

Los siguientes tres elementos son la base para entender qué
esta funcionando, qué debe ajustarse y como se pueden

mejorar los resultados:



Un buen analisis permite identificar areas de

oportunidad.

La optimizacién ayuda a ajustar elementos

como las palabras clave, la segmentacion o los

anuncios.

° Los informes proporcionan una vision clara
para tomar decisiones estratégicas
informadas.

A continuacion, te presentamos un recurso que ilustra el
ciclo de optimizacion de campanas PPC y como cada etapa

se integra en un proceso de mejora continua.

https://view.genially.com/67dbl44b026elalf46dcb23f

Tengamos en cuenta que ya hemos lanzado una campana,
comenzamos a recibir los primeros resultados y ahora
identificamos qué aspectos no estan funcionando vy
necesitan ser mejorados. Es importante saber que algunas
configuraciones pueden ajustarse para optimizar el

rendimiento de la campana.


https://view.genially.com/67db144b026e1a1f46dcb23f

Para ello, podemos realizar optimizaciones en |los diferentes

niveles de la campana:

1.Cuenta

2.Campana

3.Grupo de anuncios/conjunto de anuncios
4. Anuncios

5. Palabras clave

Exploremos paso a paso los aspectos clave que debes

considerar al profundizar en los detalles de una campana:

Nivel 1: optimizacién en el nivel de cuenta

Estructura de la cuenta

o) Mantén una estructura légica para las
campahnas y grupos de anuncios. Esto facilita
la administracion y la optimizacion constante,
y asegura que los diferentes productos o
servicios tengan sus propios espacios

definidos.



Historial de rendimiento

o) Revisa el historial de rendimiento de la cuenta
para identificar tendencias y campanas que
han tenido un rendimiento alto o bajo. Esto

te ayudara a futuras campanas basandote en

datos.

Mantenimiento de palabras clave negativas globales

o Configura una lista de palabras clave
negativas que se aplique a toda la cuenta
para evitar el trafico irrelevante de forma

constante y global

Configuracion de conversiones

e Aseglrate de que el seguimiento de
conversiones esté bien configurado en toda
la cuenta para medir de manera precisa las

acciones valiosas



Nivel 2: optimizacién en el nivel de campaha

Este nivel implica optimizaciones especificas dentro de cada

campana.

Objetivos de campaia

o) Revisa que los objetivos (ventas, leads, trafico)
estén correctamente alineados con las
configuraciones de la campana. Cada ajuste
debe apuntar hacia la consecucion de esos

objetivos de manera efectiva.

Asignacion de presupuesto

o) Ajusta los presupuestos para dirigir mas
inversion hacia campafhas con mejores
resultados y reducir el presupuesto de las que

no cumplen las expectativas.

Segmentacion de audiencias



o) Revisa y optimiza la segmentacion segun el
comportamiento de los usuarios y los datos
demograficos. Puedes ajustar las audiencias
gue son mMmas propensas a convertir y afinar

guién ve tus anuncios.

Ajustes de ubicacion y dispositivo

o) Analiza el rendimiento por ubicacion
geografica y por dispositivo (movil, desktop) y
ajusta las pujas para las areas o dispositivos

con mejor desempeno.

Estrategia de puja

@ Utiliza una estrategia de puja inteligente o
manual, segun el rendimiento de la campana.
Prueba diferentes estrategias como CPA
objetivo o la maximizacion de conversiones
para entender cual funciona mejor segun el

objetivo de la campana.

Nivel 3: optimizacién en el nivel de grupo de anuncios




Este nivel se centra en optimizar las configuraciones dentro
de los grupos de anuncios, los cuales agrupan anuncios y
palabras clave que comparten una intencidon o proposito

comun.

Optimizacién de anuncios

o) Realiza pruebas A/B para identificar qué
anuncios tienen mejores resultados. Prueba
diferentes versiones de titulares, descripciones

y llamadas a la accion.

@ Utiliza anuncios adaptables para que la
plataforma elija la mejor combinacion de

elementos segun el usuario y el contexto.

Optimizacién de palabras clave

o) Anade palabras clave negativas a nivel de
grupo de anuncios para evitar clics no

deseados y reducir costos innecesarios.

o) Identifica nuevas palabras clave con buen

rendimiento y asegurate de que cada grupo



tenga palabras clave altamente relevantes y

relacionadas.

Segmentacion granular

o Crea grupos de anuncios segmentados de
manera granular, agrupando palabras clave
por temas muy especificos. Esto permite
anuncios mas relevantes y personalizados
para cada buUsqueda, lo que mejora el quality

score.

Extensiones de anuncio

o Afhade extensiones de enlace de sitio,
llamada y texto destacado a cada grupo de
anuncios. Esto no solo mejora la visibilidad del
anuncio, sino que también ofrece mas
informacion y aumenta las probabilidades de

conversion.



Optimizacién de la landing page

e AseguUrate de que la landing page esté
alineada con los anuncios del grupo. La
pagina de destino debe responder a |la
expectativa creada por el anuncio, con un
contenido especifico y una llamada a la accion

clara para maximizar la conversion.

Nivel 4: optimizacién de la experiencia del usuario en la

landing_page
Este es un nivel adicional que afecta directamente los
resultados generales de las campanas y debe considerarse

junto con las optimizaciones anteriores.

Relevancia de la pagina de destino



@ Aseglrate de que la landing page sea
relevante para las palabras clave y el anuncio.
La coherencia entre el anuncio y la pagina de
destino es clave para mejorar la calidad de la
experiencia del usuario y aumentar el quality

score.

Velocidad de carga y adaptacion moévil

e Verifica que la landing page cargue rapido
(idealmente, menos de 3 segundos) y que sea
responsive (qQue se vea bien en cualquier
dispositivo). Una mala experiencia movil
puede hacer que el usuario abandone la
pagina, lo que afecta negativamente las

conversiones.

Llamada a la accidon clara



[ Asegurate de que haya una llamada a la
accion (CTA) clara y visible, que esté alineada
con la intencion del usuario. Si el anuncio
promete "Registrate gratis", la pagina debe

facilitar ese registro sin complicaciones.

Estas técnicas de optimizacion organizadas por niveles
permiten abordar cada parte de la campana de una manera
estructurada, y asegurar asi que no se deje nada al azary que
todas las partes de la campana trabajen juntas de manera

eficiente para alcanzar el mejor rendimiento posible.

CONTINUAR
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