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Leccion 1de 4

1. SEO e inteligencia artificial

Objetivos del médulo:

[ Comprender los fundamentos del SEO,
desde la optimizacion en el sitio (on-page)
hasta la construccion de enlaces externos (off-

page) y los aspectos técnicos clave.

) Explorar el rol de la IA en el SEO, analizando
como las herramientas y modelos de lenguaje
pueden mejorar la investigacion de palabras
clave, el analisis de contenido y el desarrollo

de estrategias.

° Aplicar técnicas practicas para implementar
mejoras en sitios web, integrando estrategias
de SEO tradicionales y enfoques impulsados

por inteligencia artificial.



En este modulo exploraremos el mundo del SEO (search
engine optimization) y como la inteligencia artificial esta

transformando las estrategias de posicionamiento.

Aprenderas técnicas fundamentales para lograr que una
pagina web se destagque en los resultados de busqueda, y
como utilizar herramientas de IA para optimizar el contenido

de manera mas inteligente y efectiva.

¢Qué es SEO y por qué es importante?

SEO - search engine optimization

¢Alguna vez te has preguntado como funcionan los motores
de busqueda? ;Como escribir algunas palabras clave en el
buscador y aparecer exactamente (o casi) lo que estas

buscando?

Aunqgue existen muchos motores de busqueda en Internet,
Google es el mas utilizado: mas del 90 % de los usuarios con

acceso a la red global lo eligen como su preferencia principal.

¢Cuantas veces has llegado a la segunda pagina de
resultados en Google al hacer una busqueda? Seguramente,

la respuesta sea «nunca». Aparecer entre los primeros



resultados es clave para el descubrimiento y el

posicionamiento de una marca.

Pero ;como lograr que tu sitio web aparezca en esos

primeros lugares?

Existen dos caminos principales: optimizar el sitio mediante
estrategias de SEO o invertir en marketing en buscadores

(SEM).

En este modulo nos enfocaremos en el primero: el SEO.

Veamos este concepto con mas detalle.

SEO, o search engine optimization, es el proceso de optimizar
un sitio web para mejorar su visibilidad en los motores de
busqueda como Google. El objetivo de estas técnicas es
asegurar que, cuando los usuarios busquen términos

relacionados con nuestra marca, producto o servicio, nuestra

pagina aparezca en los primeros resultados de busqueda.

Entonces, ;como funcionan los motores de busqueda?



En este video podemos ver lo que sucede en el interior de

Google cada vez que hacemos una busqueda.

02:19

Fuente: Google [Google], (s.f.). What happens when you do a Google Search? [video].

YouTube. https://youtu.be/hfNXK2W_yCU?si=UngW4PPvULQfSU-w

Impresionante, ;cierto? ¢ Te imaginabas que los sistemas de

busqueda eran tan complejos?

Recomendacion para un fin de semana nerd


https://youtu.be/hfNXK2W_yCU?si=UngW4PPvULQfSU-w

Puedes ver un documental sobre la creacién del motor de busqueda de Google y las

personas que lo hicieron posible:

05:15

Fuente: Google [Google], (s.f.). How Google Search Works (in 5 minutes) [video].

YouTube. https://youtu.be/0OeKVizvWYSUQ

SERP: el lugar donde quieres aparecer

Cada vez que realizas una busqueda en Google o en
cualquier otro motor de buUsqueda, accedes a una pagina de

resultados conocida como SERP (search engine results

page).


https://youtu.be/0eKVizvYSUQ

La SERP organiza los resultados por relevancia utilizando un
algoritmo complejo que prioriza las paginas mejor
posicionadas en la indexacion del buscador. Incluye una
variedad de elementos que crece constantemente: enlaces,
imagenes, videos, noticias, preguntas frecuentes,
fragmentos destacados y, en algunas regiones, resumenes

generados por inteligencia artificial.

Todo comienza con la busqueda de una persona que emplea

determinadas palabras clave para encontrar lo que necesita.

Comprender qué términos utiliza tu audiencia al buscar
productos o servicios relacionados con tu negocio es
fundamental para mejorar tu estrategia de SEO y lograr que
te encuentren facilmente. Esto permite alinear tu contenido

con sus necesidades y estar presente en el momento clave.

¢Cual es el objetivo de mejorar el SEO?



¢Por qué es importante?

Aumenta la visibilidad: _

mejora la posicion en los resultados de busqueda, lo que
incrementa la probabilidad de que los usuarios visiten tu sitio.

Genera trafico organico: —

atrae visitantes de forma natural, sin necesidad de invertir en
anuNcios.



Mejora la experiencia del usuario: —

optimizar el sitio para SEO también mejora su funcionalidad vy

usabilidad.

Credibilidad y confianza: —

un sitio que aparece en las primeras posiciones suele percibirse

como mas confiable.

Ventaja competitiva: —

superar a la competencia en los resultados de busqueda puede
ayudarte a ganar mayor participacion en el mercado.



Componentes clave del SEO

¢Qué hace que una pagina sea «amigable» para Google y

otros motores de busqueda?

La clave estd en entender y aplicar correctamente los tres

componentes fundamentales del SEO:

Figura 1. Componentes del SEO
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Fuente: elaboraciéon propia.

Cada uno de estos componentes cumple un rol fundamental
en como un sitio es percibido, rastreado y clasificado por los

motores de busqueda.



[ SEO on-page. se enfoca en todo lo que
puedes optimizar dentro de tu sitio, como el

contenido, las palabras clave y |la estructura.

° SEO off-page: se refiere a factores externos,
como la construccion de enlaces y la

reputacion en linea.

[ SEO técnico: aborda los aspectos mas
«ocultos» del SEO, como la velocidad de carga,
la seguridad y la estructura del cddigo. Su
objetivo es facilitar el rastreo e indexaciéon por

parte de los motores de busqueda.

Al dominar estos tres pilares, no solo mejoras la visibilidad en

linea, sino que también ofreces una experiencia mas sélida y

accesible para los usuarios. En los préximos apartados,
exploraremos cémo funciona cada uno y cémo contribuyen al

éxito de tu sitio web.

SEO on-page

Mejora el SEO dentro de tu sitio web



El SEO on-page es un conjunto de practicas que optimizan
el contenido y los elementos dentro de tu propio sitio web
para que los motores de busqueda comprendan mejor de
qgué trata tu pagina y la consideren relevante para ciertas

buUsquedas.

Si piensas en tu sitio web como una tienda fisica, el SEO on-
page es todo lo que haces dentro de la tienda para atraer
y satisfacer a los clientes: desde la organizacién de los
productos, la limpieza del local, hasta los carteles con ofertas
claras. El objetivo es hacer que tu sitio sea facil de entender y
atractivo tanto para los usuarios como para los motores de

busqueda.

Figura 2. Principales elementos del SEO on-page
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Fuente: elaboracion propia.

¢Cual es la importancia de SEO on-page?

El SEO on-page cumple un rol clave dentro de cualquier
estrategia de posicionamiento. A continuacion, se detallan

algunas de sus principales ventajas:

° Mejora la visibilidad en los motores de
busqueda.
[ Ayuda a comprender y satisfacer la intencion

del usuario.



o) Mejora la experiencia del usuario (UX).

@ Incrementa el tiempo de permanenciay

reduce la tasa de rebote.

o) Facilita el rastreo e indexacion por parte de los

motores de busqueda.

o) Contribuye a aumentar las conversiones.

¢Qué debes mejorar para tener un buen SEO on-page?

o Palabras clave

Uno de los elementos mas importantes del SEO on-page es
el uso estratégico de palabras clave. Estas son los términos y
frases que las personas escriben en los motores de
busqueda para encontrar informacion. Integrarlas
correctamente en tu contenido ayuda a que Google
comprenda el tema de tu pagina y la considere relevante

para ciertas busquedas.

Para lograrlo, es importante:



. investigar qué palabras clave son adecuadas para tu

audiencia;

. usarlas estratégicamente en titulos, metadescripciones,

encabezados y en el cuerpo del contenido.

Por ejemplo, si tienes una tienda de bicicletas, podrias
optimizar una pagina con la palabra clave «bicicletas de
montana», colocandola en el titulo («Compra las mejores
bicicletas de montafa»), en subtitulos y de forma natural a lo

largo del texto.

Esta estrategia mejora la visibilidad de tu pagina y la conecta

con las busquedas de tu publico objetivo.

No abuses de las palabras clave (lo que se conoce como
«keyword stuffing»), ya que Google penaliza esta practica.

Usalas de manera natural y contextual.

¢ Estas usando las palabras clave que tu audiencia realmente

busca? Puedes analizar las palabras clave mas utilizadas en

plataformas como Google Trends, o Ahrefs y SEMrush.

@ Optimizacién del HTML


https://trends.google.es/trends/
https://ahrefs.com/es/keyword-generator#:~:text=El%20an%C3%A1lisis%20de%20palabras%20clave,posibles%20clientes%20y%20por%20qu%C3%A9.

La optimizacion de los elementos de un sitio web incluye el
uso eficaz del HTML. Pero ;qué es HTML? HTML (HyperText
Markup Language) es el lenguaje estandar que se utiliza

para crear y estructurar el contenido en la web.

¢Qué se debe optimizar dentro de este cddigo? La estructura
del HTML ayuda a los motores de busqueda a entender el

contenido de cada paginay a indexarla correctamente.

Figura 3. Elementos clave de la metainformaciéon en HTML

para el posicionamiento SEO

Alt text en imagenes

Meta informacion

<descripcion>

Fuente: elaboracion propia.



Una buena comparacion seria una cocina organizada:
aunque no la conozcas, puedes deducir en qué cajon estan
los cubiertos, y si alguien te pide un tenedor, sabras dénde
buscar. Del mismo modo, los motores de busqueda recorren
tu sitio en busca de elementos bien estructurados que les
permitan comprender de qué trata cada seccion y asi

mostrarla correctamente en los resultados.

Para lograrlo, es fundamental jerarquizar bien el contenido.
Por ejemplo, si tienes una tienda de ropa para hombres y
mujeres, lo mas légico seria que el sitio tenga una seccidn
llamada «Mujer», y dentro de esa seccion, subsecciones

como «Pantalones», «Vestidos» o «Blusas».

o} Etiquetas de titulo y metadescripciones

Cuando realizas una busqueda en Google, lo primero que ves
es el titulo (etiqueta title) y una breve descripcion conocida
como meta descripcion. Son como la portada de un libro:
deben ser atractivas, informativas y claras para captar la

atencion del usuario y motivarlo a hacer clic.

La etiqueta de titulo es el encabezado principal que aparece

en los resultados de busqueda, mientras que Ia



metadescripcidon es un resumen breve que describe el
contenido de la pagina. Ambas son etiquetas HTML que se
incluyen en el cdédigo del sitio y que proporcionan
informacion a los motores de busqueda sobre el contenido

de la pagina.

Figura 4. Etiqueta y metadescripcion

Semrush
https:/fes.semrush.com » Blog - Translate this page

¢ Qué Es el SEO? (Guia de Conceptos Basicos)

Jun 7, 2023 — SEO son las siglas en inglés de optimizacién para motores de busqueda. Es un
conjunto de procesos destinados a mejorar la visibilidad de tu ...
¢Por qué Es Importante el SEO? - ; Cémo Funciona el SEOQ?

Fuente: captura de pantalla de Google (www.google.com).

Una buena etiqueta de titulo y una meta descripcion
atractiva contribuyen a mejorar el CTR (click-through rate),
es decir, la cantidad de clics que recibe tu pagina cuando
aparece en los resultados de busqueda. Ademas, facilitan
gue los motores de busqueda comprendan el contenido de
tu sitio y lo consideren relevante para determinadas

consultas.


http://www.google.com/

o Encabezados (H1, H2, H3, etc.)

El contenido es fundamental, pero para que cumpla su
funcion debe estar bien organizado y ser relevante. Tu
contenido debe responder preguntas, resolver problemas y
atender los intereses de tu audiencia. Google valora el

contenido que realmente aporta valor.

Para facilitar la lectura, es recomendable usar subtitulos (H1,
H2, H3), listas y parrafos breves. Esto no solo mejora la
experiencia del usuario, sino que también permite
estructurar el contenido jerarquicamente mediante

etiquetas de encabezado HTML.

Por ejemplo, si escribes un articulo sobre «como elegir
bicicletas de montafa», podrias organizarlo en secciones
como «Tipos de bicicletas», «Caracteristicas esenciales» y

«Mantenimienton».
Los encabezados mejoran la legibilidad y ayudan a los

motores de busqueda a entender la estructura del

contenido.

o) Enlaces internos (internal linking)



Los enlaces internos cumplen una funcién clave en la
navegacion de un sitio web. Son como sehales o caminos

gue conectan diferentes paginas dentro del mismo dominio.

Imagina que tienes un articulo sobre «mejores recetas
veganas» y dentro de ese texto incluyes un enlace hacia otro
articulo titulado «alimentos veganos esenciales». Esta
practica no solo mejora la experiencia del usuario al facilitar
la navegacion, sino que también aumenta el tiempo de
permanencia en el sitio y ayuda a distribuir la autoridad

entre las distintas paginas.

o} URL amigables

Ademas, otro aspecto importante del SEO on-page es la
estructura de las URL. Estas deben ser claras, descriptivas y
contener palabras clave relevantes para que tanto los
motores de busqueda como los usuarios comprendan

facilmente el contenido de la pagina.

A continuacion, se presentan algunas caracteristicas de una

URL amigable:



. Esfacil de leery entender.
. Es descriptiva y coherente con el contenido de la pagina.

. Evita el uso de caracteres especiales y numeros

innecesarios.

Por ejemplo, es preferible usar una direccion como
«WWW.tusitio.com/zapatos-modernos-hombre» en lugar de

«WWW.tusitio.com/p12345».

o) Optimizacién de imagenes

¢Sabias que las imagenes también influyen en el SEO?
Aungue Google no puede «ver» las imagenes como lo
hacemos las personas, si  puede interpretar ciertos
elementos, como el nombre del archivo y el texto alternativo

(alt text).

Para optimizar tus imagenes de manera efectiva:

. Utiliza un alt text descriptivo que explique brevemente el

contenido de la imagen. Esto mejora tanto |Ia

accesibilidad como el posicionamiento en buscadores.


http://www.tusitio.com/p12345

Por ejemplo, «imagen de una bicicleta de montana roja

en un sendero de tierran.

- Asegurate de que las imagenes estén optimizadas en
tamano y formato para mejorar la velocidad de carga del

sitio.

Imagenes bien optimizadas no solo contribuyen al SEO, sino
gue también ofrecen una mejor experiencia al usuario al

hacer que tu sitio sea mas rapido, accesible y funcional.

o Contenido de calidad

Uno de los pilares del SEO on-page es ofrecer contenido de
calidad: informacion util, relevante y original para los
usuarios. Esto implica utilizar palabras clave de forma natural,
escribir parrafos claros y brindar valor real a través del

contenido.

Crear contenido detallado, responder preguntas frecuentes y
mantener la informaciéon actualizada son practicas clave para

mejorar el posicionamiento.

El SEO on-page no se trata solo de palabras clave, sino de

hacer que tu sitio sea agradable y funcional, tanto para los



visitantes como para los motores de busqueda. El objetivo es
construir experiencias valiosas, faciles de navegar y alineadas

con las necesidades de tu audiencia.

Preguntate: ¢estas ofreciendo el mejor contenido posible y
una experiencia optima a tus usuarios? Si la respuesta es si,
estaras en el camino correcto para destacar en el entorno

digital.

Figura 5. Checklist de elementos clave para el SEO on-

page



(] Identificar palabras clave objetivo.

() Optimizar la etiqueta de titulo.

(] Escribir una meta descripcién atractiva para aumentar los clics.
() Asegurar que la URL sea amigable para SEO.

() Incluir palabras clave de forma natural en el contenido.

() Revisary mejorar la calidad del contenido.

() Usar etiquetas de encabezado para subtitulos.

() Mejorar la navegacién con enlaces internos.

() Agregar contenido visual impactante (imagenes, videos, etc.)
() Aplicar Schema markup.

() Verificar que la pagina esté correctamente indexada.

() Mejorar la velocidad de carga de la pagina.

Fuente: elaboraciéon propia.

SEO Off-Page

SEO Off-Page: construyendo tu reputacion digital

Ahora que comprendemos como el SEO On-Page mejora la
visibilidad y la experiencia del usuario dentro de nuestro sitio

web, es momento de explorar lo que sucede fuera de él.



¢Por qué es importante? El trabajo que realizas en tu pagina

es solo una pieza del rompecabezas.

Google no solo analiza coémo organizas y optimizas tu
contenido, sino también qué tan confiable y relevante eres
para el resto de la web. Aqui es donde entra en juego el SEO
Off-Page, el arte de construir tu reputacion digital a través
de factores externos como enlaces entrantes, menciones

de marca y presencia en redes sociales.

Asi como en la vida real las recomendaciones y la reputacion
son clave, en el mundo digital, el SEO Off-Page demuestra a
los motores de busqueda gque tu sitio merece ser tomado en
cuenta. iDescubramos como puedes fortalecer tu presencia

mas alla de tu pagina! %’

¢Qué es SEO off-page?

El SEO off-page (o SEO fuera de la pagina) abarca
estrategias y acciones realizadas fuera de tu sitio web
para aumentar su autoridad y reputacién. La meta es
influir en como otros sitios perciben y se enlazan a tu pagina,
mejorando asi tu posicionamiento en los resultados de

busqueda.



Fortalecer tu SEO off-page es fundamental para consolidar
tu presencia digital y ganar la confianza de los motores de

busqueda.

Figura 6. Principales elementos del SEO off-page
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Fuente: elaboracion propia.

Piénsalo de esta manera: es como si tu sitio web fuera un
restaurante. El SEO off-page se refiere a lo que la gente dice
de tu restaurante afuera, cuantos te recomiendan y cuanto
te valoran. Si muchas personas hablan bien de tu negocio, tu

reputacion crece y mas clientes querran visitarte.



Importancia del SEO off-page

A continuacion, se detallan algunos beneficios clave de

aplicar una buena estrategia de SEO off-page:

e Autoridad del dominio. Aumenta |Ia
percepcion de tu sitio como una fuente

confiable y reconocida.

o) Relevancia: mejora la calidad y pertinencia de

tu sitio ante los motores de busqueda.

o) Trafico: genera visitas adicionales desde

fuentes externas.

o) Credibilidad: las recomendaciones y enlaces
provenientes de sitios de confianza refuerzan
la credibilidad de tu sitio.

¢Qué debes tener en cuenta para tener un buen SEO off-

page?

A continuacién, se presentan algunos  aspectos

fundamentales para optimizar tu estrategia de SEO off-page.



@ Backlinks (enlaces entrantes)

Son enlaces que otros sitios web colocan hacia el tuyo. Los
backlinks provenientes de sitios de alta calidad actuan como
votos de confianza, mejorando Ila autoridad y el

posicionamiento de tu pagina.

o Calidad frente a cantidad



No todos los enlaces tienen el mismo valor. Un enlace desde
un sitio web con alta autoridad —como un medio de
comunicacion reconocido— tiene mas peso que cientos de

enlaces desde paginas irrelevantes o de baja calidad.

Crear contenido valioso que otros sitios quieran enlazar,
colaborar con influencers y blogueros, y utilizar estrategias
de link building como el guest posting son practicas
recomendadas. Por ejemplo, si una pagina de noticias
importante menciona tu sitio y enlaza a una de tus paginas,

eso le indica a Google que tu contenido tiene valor.

Una pregunta util para evaluar tu contenido seria: ;qué tan
valiosa es la informacion que ofreces como para que otros

sitios quieran enlazarte?

°® Menciones de marca

Se refiere a cuando otros sitios o personas mencionan tu
marca sin  necesariamente enlazarla. Google puede

interpretar estas menciones como sefales de autoridad.

Las menciones pueden mejorar la percepcion de tu sitio y

atraer trafico indirecto. Por ejemplo, si tu marca es



mencionada en un articulo de un blog popular, esto puede

fortalecer tu visibilidad y reputacion.

°® Presencia en redes sociales

Aunque las redes sociales no influyen directamente en el
posicionamiento en Google, tu actividad en ellas puede
aumentar el trafico hacia tu sitio y mejorar su visibilidad.
Compartir contenido atractivo que genere interaccion o se
vuelva viral puede atraer a mas usuarios y reforzar tu

presencia en linea.

o) Marketing de contenidos y relaciones

publicas digitales

Crear contenido util y compartible ayuda a que otros lo
enlacen. Esto incluye articulos como invitados en otros blogs,
comunicados de prensa, infografias, entrevistas vy
colaboraciones. Colaborar con influencers o expertos de tu

sector puede generar menciones, enlaces y mayor visibilidad.

o SEO local y Google My Business



Si tienes un negocio local, es importante optimizar tu perfil
en Google My Business y fomentar resefnas positivas en
plataformas como Yelp, Tripadvisor o similares. Por ejemplo,
cuando un cliente deja una resefa positiva sobre tu
restaurante en Google Maps, esto puede mejorar tu

posicionamiento en las busquedas locales.

Recuerda: el SEO off-page no se basa uUnicamente en la
cantidad de enlaces, sino en su calidad. Un solo enlace desde
un sitio confiable y reconocido vale mucho mas que cien

enlaces de baja calidad.

Figura 7. Factores que influyen en la reputacioén en linea
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Fuente: elaboracion propia.

El SEO off-page es como el «boca a boca» digital. Cuantas
mas personas hablen de tu sitio web, confien en tu
contenido y enlacen a tu pagina, mayor sera tu autoridad.
Esto no solo mejora tu visibilidad en los motores de
busqueda, sino que también refuerza tu presencia y

credibilidad en linea.



Figura 8. Checklist para analizar tu estrategia de SEO off-
page

() Analizar los perfiles de tus competidores.

() Realizar un analisis de enlaces.

() Identificar los backlinks rotos de tus competidores.
() Mejorar los comunicados de prensa.

() Convertir menciones no enlazadas en enlaces.

(1) Configurar y optimizar tu Perfil de Google Business.

Fuente: elaboraciéon propia.

SEO técnico

¢Qué aspectos técnicos debes resolver para tener un buen

posicionamiento en buscadores?

Hasta ahora, hemos explorado el SEO on-page, que se centra
en optimizar el contenido y la estructura dentro de tu sitio
web para mejorar su visibilidad y la experiencia de usuario.

También hemos aprendido sobre el SEO off-page, que se



encarga de construir la autoridad y la relevancia de tu pagina
mediante factores externos, como los backlinks y las
menciones. Pero ;qué pasa con todo lo que esta detras de
escena y gue hace que tu sitio sea eficiente, rapido y facil de
rastrear por los motores de busqueda? Aqui es donde entra

en juego el SEO técnico.

El SEO técnico asegura que tu sitio web sea compatible con
los requisitos de los motores de busqueda, facilitando su
rastreo, indexacion y carga. Si tu sitio tiene problemas
técnicos, toda la optimizacion on-page y off-page puede
perder efectividad. EI SEO técnico es la base invisible que
permite que tu contenido brille y que los motores de
buUsqueda reconozcan su valor. Vamos a explorar sus

componentes.

¢Qué es el SEO técnico?

El SEO técnico se refiere a todas las configuraciones y
aspectos técnicos que hacen que tu sitio sea rapido, seguro,
accesible y facil de rastrear para los motores de busqueda. Es
como los cimientos de una casa: si estan bien construidos,

todo lo demas funciona mejor.

Figura 9. Elementos clave del SEO técnico
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de sitio Friendly

Fuente: elaboracion propia.



¢Qué debes revisar para mejorar los aspectos del SEO

técnico?

A continuacion, se presentan los elementos técnicos clave

gue debes tener en cuenta para optimizar tu sitio web.

o Velocidad del sitio

El tiempo de carga de tu sitio web influye directamente en la
experiencia del usuario. Google valora positivamente las
paginas que cargan rapidamente, ya que ofrecen una mejor

navegacion.

Si un usuario intenta acceder a tu sitio desde un dispositivo
movil y la pagina tarda mas de tres segundos en cargar, es
probable que abandone. Un sitio mas rapido retiene mejor a

los visitantes.

Para medir la velocidad y obtener sugerencias de mejora,

puedes usar la herramienta Google PageSpeed Insights.

Esta herramienta analiza el rendimiento de carga y ofrece

recomendaciones, como comprimir imagenes, reducir el


https://pagespeed.web.dev/

tamano del codigo o mejorar el tiempo de respuesta del

servidor.

o Sitio web adaptable (compatible con

dispositivos moéviles)

Mas del 50 % del trafico web proviene de moviles. Google
prioriza los sitios que ofrecen una buena experiencia en estos
dispositivos. Si tu sitio no se adapta correctamente, los

usuarios lo abandonaran, lo que perjudica tu clasificacion.

Para evitarlo, usa un diseno web adaptable que se ajuste

automaticamente a distintos tamanos de pantalla.

o) Otros aspectos técnicos relevantes

> Certificado SSL (HTTPS). Google favorece los sitios
seguros con protocolo HTTPS. Un certificado SSL protege la
transferencia de datos y mejora la confianza de los usuarios.
Si tu direccion web comienza con «https:/» en lugar de

«http://», ya cuentas con este certificado.


https://xn--yba/
http://xn--yba/

- Sitemap XML. Un sitemap es un archivo que enumera
las paginas mas relevantes de tu sitio para facilitar el
rastreo por parte de los motores de busqueda. Asegurate
de que esté actualizado y enviado a Google Search

Console.

- Archivo robots.txt. Este archivo indica a los motores
de busqueda qué paginas deben o no deben rastrear. Es
util para evitar el rastreo de paginas irrelevantes o

duplicadas.

-> Correccidon de errores 404 (paginas no
encontradas). Los errores 404 perjudican tanto la
experiencia de usuario como el posicionamiento.
Configura redirecciones adecuadas para guiar al usuario

a una pagina valida.

Un sitio rapido, seguro, navegable y bien optimizado a nivel
técnico no solo mejora tu posicionamiento en los motores de
busqueda, sino que también ofrece una experiencia superior

a quienes lo visitan.

CONTINUAR
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2. Herramientas de SEO

El mundo del SEO puede parecer complejo y lleno de
detalles técnicos, pero la buena noticia es que existen
herramientas eficaces que te permiten analizar, optimizar y
monitorear el desempeno de tu sitio web. Estas
herramientas no solo simplifican el proceso, sino que
también ofrecen informacion valiosa para mejorar tu

posicionamiento en los motores de busqueda.

;Te interesa saber qué palabras clave estan dando mejores
resultados, como mejorar la velocidad de tu sitio o como
obtener mas enlaces? A continuacion, se presentan algunas
de las herramientas mas utilizadas en SEO y lo que pueden

aportarte.

e Google Analytics


https://marketingplatform.google.com/about/analytics/

Figura 10. Google Analytics

Totol revenue

$1.1M

Fuente: Hootsuite, s.f., https:/short.do/CzyaSE

Google Analytics es una de las herramientas mas utilizadas
para el analisis del trafico web. Proporciona datos detallados
sobre el comportamiento de los usuarios en tu sitio, como la
cantidad de visitas, las fuentes de trafico, el tiempo que

pasan en cada paginay los contenidos mas consultados.


https://short.do/CzyaSE

Esta informacion te ayuda a comprender como interactuan
los visitantes con tu sitio y qué tipo de contenido resulta mas
efectivo. Ademas, te permite identificar qué paginas atraen
mas trafico y cuales generan una mayor tasa de abandono,
lo que facilita la toma de decisiones para optimizar la
experiencia del usuario y mejorar tu posicionamiento en

buscadores.

e Google Search Console

Figura 11. Google Search Console

Performance
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% Discover 9,890 total clicks ~ 45% (@ oM

Fuente: captura de pantalla de Google Search Console


https://search.google.com/search-console/about

(https://search.google.com/search-console).

Google Search Console te muestra cdmo aparece tu sitio en
los resultados de busqueda y proporciona datos clave sobre
el rendimiento: clics, palabras clave y posibles problemas de
indexacion. Esta herramienta te ayuda a detectar y corregir
errores de rastreo, optimizar tus palabras clave y asegurarte
de gque todas tus paginas estén correctamente indexadas. Si
alguna pagina no estd siendo indexada, Google Search
Console te lo notificara para que puedas tomar las medidas

necesarias.

Si quieres profundizar en el uso de esta plataforma, puedes

ver_estos tutoriales para obtener mas informacion acerca de

Google Search Console:

Fuente: Google Search Central. (2023, 14 de febrero). Search Console Training [Lista de
reproduccion de videos]. YouTube.

https:/www.youtube.com/@GoogleSearchCentral/playlists

6 Ahrefs

Figura 12. Ahrefs


https://search.google.com/search-console
https://www.youtube.com/playlist?list=PLKoqnv2vTMUOnQn-lNDfT38X9gA_CHxTo
https://www.youtube.com/@GoogleSearchCentral/playlists
https://ahrefs.com/es
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https://ahrefs.com/es

Ahrefs es una herramienta especializada en el analisis de
enlaces (backlinks), investigacion de palabras clave,
auditorias técnicas y estudio de la competencia. Permite
identificar qué sitios enlazan al tuyo, analizar el perfil de
enlaces de tus competidores y descubrir oportunidades para
mejorar tu autoridad de dominio. Ademas, puedes encontrar
palabras clave relevantes y detectar enlaces potenciales para

fortalecer tu estrategia de SEO off-page.

Si quieres obtener mas informaciéon y entender como utilizar

Ahrefs, puedes ingresar a este enlace.

a SEMrush

SEMrush ofrece una suite completa de herramientas para la
investigacion de palabras clave, auditoria de sitios, analisis de
backlinks, seguimiento de posiciones y mucho mas. Es
especialmente util para comparar tu rendimiento con el de
tus competidores y optimizar tanto tu estrategia de

contenido como tus campanas publicitarias.

Con SEMrush puedes identificar qué palabras clave estan
generando trafico para otros sitios y ajustar tu estrategia en

funcidn de esos datos.


https://ahrefs.com/academy
https://es.semrush.com/projects/

Si quieres continuar investigando esta potente herramienta

puedes leer el siguiente articulo:

Fuente: SEMrush, (2023). Cémo Hacer una Auditoric SEO Completa (en 14 pasos).

https://es.semrush.com/blog/guia-basica-auditoria-seo/

0

Moz incluye herramientas para la investigacion de palabras
clave, seguimiento de posiciones, analisis de enlaces y
auditoria técnica de sitios. Una de sus funciones mas
conocidas es la métrica «Domain Authority», que permite
estimar la autoridad de tu sitio web y compararla con la de

otros dominios.

Ademas, puedes utilizar la «Barra de Moz» para analizar
rapidamente cualquier pagina web y conocer su puntuacion
de autoridad, lo que resulta util para evaluar tanto tu propio

sitio como el de la competencia.

° Yoast SEO (para WordPress)


https://es.semrush.com/blog/guia-basica-auditoria-seo/
https://moz.com/
https://yoast.com/

Yoast SEO es un complemento para sitios desarrollados en
WordPress que te guia en la optimizacion del contenido, los
titulos, las meta descripciones y la legibilidad del texto.
Ofrece recomendaciones claras y practicas para mejorar el
SEO on-page. Por ejemplo, si una pagina no contiene la
palabra clave en el titulo, Yoast te lo indicard para que

puedas corregirlo facilmente.

0 Ubersuggest

Ubersuggest proporciona analisis de palabras clave, volumen
de busqueda, nivel de competencia y sugerencias de
contenido. Es una herramienta sencilla y accesible para
encontrar palabras clave relevantes y evaluar el rendimiento
de tu sitio web. Ademas, permite descubrir términos con
baja competencia y alto volumen de busqueda, ideales para

fortalecer tu estrategia de posicionamiento.

Las herramientas de SEO son tus aliadas para analizar y
optimizar cada aspecto de tu sitio web, desde cdmo
aparecen tus paginas en Google hasta la velocidad de carga
y el perfil de enlaces. Usarlas bien te dara una ventaja

competitiva y mejorara tu visibilidad online.


https://chromewebstore.google.com/detail/ubersuggest-seo-e-ideas-d/nmpgaoofmjlimabncmnmnopjabbflegf?hl=es

CONTINUAR




Leccion 3 de 4

3. La evolucion del SEO con IA

La inteligencia artificial estd transformando la manera en
que los wusuarios buscan informacidon. A medida que
aumenta el uso de asistentes virtuales como ChatGPT y
Gemini, ya no basta con optimizar solo para buscadores
tradicionales: también es necesario adaptar el contenido

para estos modelos de lenguaje.

Este proceso, conocido como LLMO (large language model
optimization), permite preparar el contenido para que pueda
ser encontrado y mostrado durante interacciones con

sistemas de |A.

A continuacion, exploraremos como la inteligencia artificial
puede convertirse en una aliada para mejorar el SEO on-

page, off-page y técnico.

¢Como esta cambiando el mundo del
SEO con la incorporacion de la |1A?



Cada vez es mas comun realizar busquedas directamente en
asistentes virtuales como ChatGPT o Gemini. En los proximos
anos, es probable que optemos por buscar productos,
informacion, servicios o recomendaciones a través de estos
sistemas en lugar de usar buscadores tradicionales como
Google. ¢La razén? Organizan la informacion de forma mas
eficiente, lo que nos ahorra tiempo y permite hacer

solicitudes mucho mas precisas y rapidas.

Con este panorama, los especialistas en SEO estan
observando coémo los motores de busqueda podrian ser
reemplazados, en parte, por busquedas dentro de modelos
de lenguaje. Para no quedar fuera de estas nuevas dinamicas
y seguir siendo visibles, es necesario comenzar a explorar y
familiarizarnos con el LLMO (large Ilanguage model

optimization).

En concreto, sera clave optimizar el SEO de nuestros sitios
web para que los asistentes virtuales puedan recomendar

nuestro contenido o marca.

A continuacion, se presenta una conferencia virtual de
especialistas en SEO sobre los cambios en los motores de
busqueda a partir de la incorporacion de la inteligencia

artificial.



1:12:48

Fuente: Neil Patel [Neil Patel], (sf). SEO Strategies That Always Work [video]. YouTube.

https:/www.youtube.com/live/TE-4QkZvL 4w

La revolucion de las busquedas

A fines de 2024, el equipo de OpenAl incorpord por primera
vez un motor de busqueda con inteligencia artificial en
ChatGPT. Este avance marca el primer paso hacia una
transformacion profunda en nuestra relacion con los
motores de busqueda y podria representar el surgimiento de

un nuevo competidor de peso frente a Google.


https://www.youtube.com/live/TE-4QkZvL4w

Puedes seguir leyendo este articulo para conocer en qué

consiste esta nueva implementacion:

Fuente: OpenAl, (2025). Presentamos Ila busqueda de
ChatGPT. https://openai.com/es-419/index/introducing-

chatgpt-search/

Figura 13. Busqueda en ChatGPT

hw essage ChatGPT

@ Search

Fuente: OpenAl, 2025, https://short.do/OtYVEE



https://short.do/0tYvEE
https://openai.com/es-419/index/introducing-chatgpt-search/

er going to be like next

© AccuWeather - Positano Weather Forecast

For the weekend of November 2-3, 2024, here's the weather forecast for Positano, Italy:

Saturday 66° Clouds and breaks of sun
Sunday 65° Occasional rain

If you're planning outdoor activities, it's advisable to carry an umbrella and consider wearing layers

to accommodate the mild temperatures and potential rain.

where can i grab dinner in positano on friday night?

@ Search o

@ Planning a dinner in Positano on a Friday night offers a delightful combination of exquisite cuisine

and stunning coastal views. Here are some top recommendations to consider:

La Tagliata
Nestled in the hills above Positano, La Tagliata provides panoramic views of the
Amalfi Coast. This family-run restaurant is renowned for its authentic Italian dishes,

particularly handmade pastas and grilled meats. Due to its popularity, especially on

weekends, it's advisable to book in advance. L meuas

Il Ritrovo

Located in the heart of Positano, Il Ritrovo offers a cozy ambiance with a menu

Fuente: OpenAl, 2025, https://short.do/OtYVEE

Por otro lado, a principios de 2024, Google lanzé Google Al
Overview, una funcién que ofrece un resumen generado por
inteligencia artificial sobre el tema que estas buscando,
acompanado de enlaces relacionados y fuentes relevantes

en la materia.


https://short.do/0tYvEE

Figura 15. Ejemplo de busqueda en Google Al Overview

Go gle What is a bull market? X ,') e Q
Volume: 12,100/mo | CPC: $0.04 | Competition: 0.01 |
All Images  Videos News Shopping More ~ Tools
Al Overview Learn more @

A bull market is a period of time when stock market indexes i A BT
rise, eventually reaching new highs. Bull markets can also

refer to other types of markets, such as real estate, bonds, L ﬁ ‘
commodities, and currencies. The term is generally re-

e
served for extended periods when a large portion of secu-
rity prices are rising. ( a
e Investopedia : @) Fidelity Investments
What Is a Bull Market, and How Bear vs bull market: How to tell
Show more v
Fuente: captura de pantalla de Google (www.google.com)
Esta integracion con inteligencia artificial esta

transformando el SEO, al darle mayor relevancia a la calidad
del contenido, el uso de datos estructurados y Ila

optimizacion de los sitios para busquedas por voz.

Ademas, los resumenes generados por |IA son mas rapidos y
faciles de leer, lo que mejora significativamente Ia
experiencia del usuario. Google Al Overview, impulsado por

GCemini, trabaja en conjunto con el sistema de


http://www.google.com/

posicionamiento de Google para recomendar paginas en la

SERP, lo que refuerza aun mas la potencia del buscador.

Veamos qué ofrece Google Al Overview en el siguiente video:

01:40

Fuente: Google [Google], (sf.). Search in the Gemini era | Google I/O 2024 [video]. YouTube.

https:/www.youtube.com/watch?v=s4InWsd-J6g

¢Cuales son las mayores
transformaciones a partir de la


https://www.youtube.com/watch?v=s4InWsd-J6g

incorporacion de la IA en motores de
busqueda?

El uso de asistentes virtuales como ChatGPT o Gemini, y
funciones como Google Al Overview, esta transformando la
forma en que buscamos informacion. Antes, las personas
solian acceder a articulos o paginas web para resolver sus
dudas. Hoy, es mas facil obtener respuestas directamente a

través de procesadores de texto impulsados por IA.

Ante este cambio, surge una pregunta clave: ;cémo
podemos adaptarnos, desde el marketing y el SEO, a estas
nuevas funcionalidades de los motores de busqueda? El
desafio es evidente, ya que las reglas del juego estan

cambiando.

Los motores de busqueda evolucionan hacia una
comprension mas profunda de la intencion y el contexto del
usuario, lo que permite ofrecer resultados mas
personalizados y relevantes. Esto plantea tanto desafios
como oportunidades para los propietarios de sitios web,
quienes deben ajustar sus estrategias para mantener su

visibilidad.

A medida que las Al Overviews brindan respuestas directas
en los resultados de busqueda, se reduce el trafico hacia

sitios que antes recibian visitas por consultas informativas.



Por eso, el SEO debe adaptarse para seguir siendo relevante

en esta nueva dindmica.

Un disefo légico y organizado del sitio mejora tanto la

experiencia de navegacion del usuario como la interpretacion

que hacen los motores de busqueda, lo cual es fundamental en

esta nueva etapa del SEO.

Sin embargo, es importante no perder de vista un aspecto
clave: apostar por el trabajo humano sigue siendo esencial.
Pronto, internet estara saturado de contenido generado por
inteligencia artificial, y mantener la creatividad en la creacion

de contenidos sera decisivo para destacar.

A continuacion, veremos algunas particularidades que
debemos tener en cuenta para la optimizacion orientada a

los LLMO (large language model optimization).

Analisis de palabras clave con IA

La importancia de las palabras clave




Ahora que ya conoces los elementos clave del SEO, es
momento de profundizar en el uso de las palabras clave, un

componente fundamental para optimizar tu sitio web.

El trabajo con palabras clave consiste en identificar y
seleccionar los términos y frases que las personas utilizan
para buscar informacion en internet, con el objetivo de crear
contenido que responda a sus necesidades y capte su

atencion.

Con el avance de la inteligencia artificial, el analisis de
palabras clave ha pasado de ser una simple recoleccion de
términos a convertirse en un proceso mucho mas

estratégico y eficiente.

La IA permite detectar tendencias, analizar el contexto e
incluso anticipar qué palabras clave seran mas relevantes en
el futuro. De este modo, es posible adaptar las estrategias de

contenido a lo que realmente buscan los usuarios.

¢Por qué es tan importante? Porque un analisis de palabras
clave bien realizado permite que tu contenido llegue a las
personas adecuadas en el momento oportuno, mejorando

asi la visibilidad, el trafico y la conversion.

Andlisis de palabras clave en SEO




Para comprender la intencion del usuario, no basta con saber
gué busca: es fundamental entender por qué lo hace, con el
fin de ofrecerle contenido que realmente satisfaga sus

necesidades.

Si deseas aumentar la visibilidad de tu sitio, debes optimizar
el contenido con palabras clave relevantes. Esto mejora tu
posicionamiento en los motores de busqueda y te permite

llegar a una audiencia mas amplia.
Para crear contenido estratégico, es nhecesario conocer
cuales son las palabras clave mas buscadas, las tendencias

del mercado y las necesidades concretas del usuario.

Tipos de palabras clave

Existen tres tipos de palabras clave que debes tener en

cuenta al momento de optimizar tu sitio web:

G Palabras clave de cola corta. Son términos
breves y genéricos (por ejemplo, «ropa
deportiva») que concentran un alto volumen
de busquedas. Sin embargo, también
presentan una gran competencia, lo que

dificulta destacar entre los resultados.



Palabras clave de cola larga (long tail). Son
frases mas especificas y detalladas (por
ejemplo, «ropa deportiva sostenible para
mujer»). Aunque tienen un volumen de
busqueda menor, atraen a un publico Mmas
segmentado y con mayor intencién de

compra.

Veamos una comparacion con ejemplos claros de estos dos

tipos de palabras clave:

Figura 16. Tipos de busqueda



@ Tipos de busqueda en Google... Q

GENERICA LONG TAIL

Fuente: elaboracion propia.

c Palabras clave de intenciéon de busqueda: se
dividen en informativas (por ejemplo, «cdmo
cuidar plantas»), navegacionales (por ejemplo,
«iniciar sesion en Gmail») y comerciales (por

ejemplo, «kmejores zapatillas para correr»).



Adaptar el contenido a la intencidén del usuario mejora la
relevancia del sitio y favorece la conversion. Este tipo de
busquedas también es muy comun en asistentes virtuales
como ChatGPT, Gemini o Copilot. En estos casos, las
personas tienden a dar mas contexto, ya que saben que
estos sistemas pueden interpretar el lenguaje natural, es

decir, la forma en que hablamos habitualmente.

En resumen, comprender la intencion detras de cada
busqueda es clave para desarrollar una estrategia de

contenido efectiva.

Volumen de busqueda mensual

Numero de palabras clave



¢Como analizar las palabras clave con IA para dar en la

tecla con tu contenido?

La inteligencia artificial permite analizar grandes volumenes
de datos para identificar las palabras clave mas relevantes y

con mayor potencial de conversion para tu negocio.

GCracias a las técnicas de procesamiento del lenguaje natural,
la 1A puede comprender el significado y el contexto de las
busquedas, lo que facilita una segmentacion mas precisa de

tu audiencia objetivo.

Veamoslo con un ejemplo:

Manuela ofrece un servicio de cuidado de mascotas a
domicilio. Hasta ahora, el 100 % de sus clientes ha llegado por
recomendacion de boca en boca. Para ampliar su cartera de
clientes, ha decidido escribir una serie de articulos en su blog
sobre los servicios que ofrece. Para lograrlo, quiere ponerse

en el lugar de sus potenciales clientes.

En ese proceso, Manuela debe hacerse las siguientes

preguntas:

Figura 17. Ejemplo de preguntas para identificar palabras

clave desde la perspectiva del cliente



Pregunta 1

¢, Por qué elegir un servicio de cuidado de mascotas a domicilio?

Pregunta 2
¢ Que destacan los clientes sobre el servicio que recomiendan
de boca en boca?

Fuente: elaboracién propia.

Para comenzar a atraer a su publico objetivo, Manuela abre

su computadora e ingresa en un procesador de texto.

A continuacion, la herramienta le sugiere algunas ideas
sobre tematicas que podrian interesar a personas que

buscan un servicio de cuidado de mascotas a domicilio.



«Beneficios de contratar un servicio de cuidado de

mascotas a domicilio»

Explorar las ventajas de contar con un cuidador de mascotas
en casa, como la comodidad y la tranquilidad de saber que

suUs mascotas estan en buenas manos.

«Cémo manejar la ansiedad por separacion de tu

mascota»

Consejos y estrategias para ayudar a las mascotas a lidiar con
la ansiedad por separacidon cuando los duenos estan
ausentes, y coOmo un cuidador de mascotas puede ayudar en

este proceso.

Con estas ideas, Manuela escribe sus notas en el blog, y se
asegura de que el contenido sea original, interesante y

pertinente para su audiencia.

Figura 18. Pasos para crear contenido relevante a partir de

la voz del cliente



Paso 1

Usando las opiniones de los clientes, Lucy se pone en
T ETd y escribe articulos para su blog.

Paso 2

Ella publica los articulos en su blog [ Gl ET= s T
como una experta y atrayendo clientes [ =hrEle LT

en un servicio personalizado. .

Fuente: elaboraciéon propia.

En consecuencia, comienza a recibir trafico organico desde

la web porque las personas entran a sus notas.

Conozcamos dos herramientas de SEO que utilizan IA

Existen plataformas que combinan técnicas de SEO con

inteligencia artificial y pueden ayudarte a redactar



contenido, articulos, descripciones y mas, optimizando el uso
de palabras clave en funcion de las busquedas reales de las

personas.

o Utiliza Surfer SEO

Surfer SEO es una herramienta de optimizacion para
motores de busqueda que ayuda a mejorar el
posicionamiento del contenido en los resultados de
busqueda. Se basa en datos y analisis de la competencia
para optimizar paginas web mediante la creacion de
contenido altamente relevante y alineado con los factores
que Google considera importantes para posicionar en los

primeros lugares.
Si deseas aprender a utilizar esta herramienta, puedes

ingresar en el siguiente enlace y acceder a los tutoriales

disponibles en la plataforma.

o) También puedes utilizar Frase

Frase es una herramienta de optimizacion de contenido

basada en inteligencia artificial que permite crear textos



altamente relevantes y bien estructurados para mejorar su
posicionamiento. Su enfoque consiste en facilitar el
desarrollo de contenido web mediante investigacion
automatizada, analisis tematico y sugerencias de
optimizacion, ayudando asi a satisfacer mejor las

necesidades de busqueda de los usuarios.

SEO on-pagey Al

En este médulo hemos visto los componentes clave del SEO
y como la inteligencia artificial esta transformando
rapidamente la forma en que los profesionales deben

optimizar sus sitios web.

Ahora bien, ;cuales son las tareas habituales que realiza un
especialista en SEO y como puede la |A convertirse en su

asistente virtual?

A continuacion, se presenta un detalle de tareasy de como la

inteligencia artificial puede colaborar en cada una de ellas.
. Investigacion de palabras clave

Identificar palabras clave relevantes que los usuarios utilizan

al buscar informacion relacionada con un nicho especifico.



Figura 19. ;:Como te ayuda la inteligencia artificial en la

investigacion de palabras clave?
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ChatGPT.

Fuente: elaboracion propia.

. Optimizaciéon de contenido

Crear y optimizar contenido para que sea relevante y
atractivo tanto para los usuarios como para los motores de

busqueda.

Figura 20. ;:Como te ayuda la inteligencia artificial en la

optimizaciéon de contenido?



COMO TEAYUDA LAAI
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Fuente: elaboracion propia.

. Optimizacién técnica del sitio web

Garantizar que el sitio web esté correctamente optimizado a
nivel técnico para facilitar el rastreo, la indexacion y el

rendimiento en los motores de busqueda.

Figura 21. ;:Cémo te ayuda la inteligencia artificial en la

optimizacioén técnica del sitio web?



COMOTE AYUDA LAAI
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Fuente: elaboracion propia.

. Analisis y reportes

Monitorear el rendimiento del SEO y generar informes

detallados que permitan tomar decisiones informadas.

Figura 22. ;:Como te ayuda la inteligencia artificial en el

analisis y los reportes?
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Fuente: elaboracién propia.

. Construccion de enlaces (link building)

Obtener enlaces de alta calidad desde sitios web relevantes
para mejorar la autoridad del dominio y fortalecer el

posicionamiento en buscadores.

Figura 23. ;Cémo te ayuda la inteligencia artificial en la

construccion de enlaces?
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Fuente: elaboracion propia.



. Optimizacién on-page

Optimizar elementos individuales de las paginas web, como
las etiquetas de titulo, las meta descripciones, los
encabezados y el contenido, para mejorar su relevancia y

posicionamiento en los motores de busqueda.

Figura 24. ;Como te ayuda la inteligencia artificial en la

optimizacién on-page?
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Fuente: elaboracion propia.

. Optimizacion local

Optimizar el sitio web para busquedas locales, incluyendo la

correcta gestion del perfil en Google My Business y la



atencion a las resenas de los clientes.

Figura 25. ;:Coémo te ayuda la inteligencia artificial en la

optimizacioén local?
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Fuente: elaboracion propia.

. Mejora de la experiencia del usuario (UX)

Si bien no es una tarea exclusiva del especialista en SEO, si
puede realizar un analisis del sitio y hacer recomendaciones

para asegurarse de que la experiencia de usuario sea optima.



Figura 26. ;:Como te ayuda la inteligencia artificial a

mejorar la experiencia de usuario?
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Fuente: elaboracion propia.

Este modulo ha abordado los fundamentos del SEO y como
la inteligencia artificial esta transformando el panorama de
la optimizacidon en motores de busqueda. La combinacion de
técnicas tradicionales con herramientas basadas en |IA no
solo mejora la visibilidad en los buscadores, sino que
también ofrece una ventaja competitiva al adaptarse a las
nuevas formas de busqueda, especialmente a través de

asistentes virtuales.

Préximos pasos:



. Aplicar lo aprendido en tu sitio web o en un proyecto

simulado.

. Explorar herramientas de inteligencia artificial para

disefhar una estrategia de SEO integrada y escalable.

A medida que la tecnologia avanza, el SEO evoluciona. Y tu,
como especialista, tienes la oportunidad de llevar tu sitio web a
nuevos niveles de rendimiento. jEs momento de apuntar a la

primera pagina de resultados!

CONTINUAR



Leccion 4 de 4

Referencias

Google [Google], (s.f.). What happens when you do a Google
search? [video]. YouTube. https:/foutu.be/hfNXK2W_yCU?
si=UngW4PPvULQfSU-w

Google [Google], (s.f.). Search in the Gemini era | Google I/O
2024 [video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?
v=s4InWsd-J6g

Google Search Central. (2023, 14 de febrero). Search Console

Training [Lista de reproduccion de videos]. YouTube.

https./www.youtube.com/@GoogleSearchCentral/playlists

HootSuite, (s.f). Como realizar una auditoria de redes
sociales facilmente [PLANTILLA GRATUITA].

https://blog.hootsuite.com/es/auditoria-de-redes-sociales-

plantilla-gratuita/



https://youtu.be/hfNXK2W_yCU?si=UngW4PPvULQfSU-w
https://www.youtube.com/watch?v=s4InWsd-J6g
https://www.youtube.com/@GoogleSearchCentral/playlists
https://blog.hootsuite.com/es/auditoria-de-redes-sociales-plantilla-gratuita/

Neil Patel [Neil Patel], (s.f.). SEO Strategies That Always Work

[video].  YouTube. https:./www.youtube.com/live/TE-

4QkZvL4wW

OpenAl, (2025). Presentamos la busqueda de ChatGPT.

https://openai.com/es-419/index/introducing-chatgpt-search/

SEMrush, (2023). Como Hacer una Auditoria SEO Completa

(en 14 pasos). https:/fes.semrush.com/blog/guia-basica-

auditoria-seo/

CONTINUAR



https://www.youtube.com/live/TE-4QkZvL4w
https://openai.com/es-419/index/introducing-chatgpt-search/
https://es.semrush.com/blog/guia-basica-auditoria-seo/

