Médulo 3. Generacion de imagenes y
videos, deep research

PP ERERRGTURO

La inteligencia artificial ha trascendido su rol como una simple
herramienta de automatizacion para convertirse en un socio colaborativo
en procesos creativos y analiticos complejos. En el panorama profesional
actual, la capacidad de dirigir estos sistemas avanzados para la generacion
de contenido visual y la realizacion de investigaciones profundas ya no es
una habilidad de nicho, sino una competencia fundamental en una
amplia gama de carreras modernas. El dominio de las técnicas
presentadas en este modulo no solo amplia el conjunto de herramientas
de un profesional, sino que redefine el alcance y la eficiencia con la que se
pueden abordar tareas complejas.

Este material de lectura complementario estda disefado para
proporcionarte una comprension experta de dos de las capacidades mas
transformadoras de Gemini de Google: la generacion de imagenes y
videos, y la funcion de investigacion profunda (deep research). Dominar
estas areas es un paso importante para mejorar tu empleabilidad y
asegurar una ventaja competitiva en el mercado laboral del futuro.



1. Generacioén de imagenes y videos

2. Deep research en Gemini
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Leccion 1de 3

1. Generaciéon de imagenes y videos

Gemini permite generar imagenes y videos cortos a partir de
descripciones en lenguaje natural (prompts). Con modelos
de uUltima generacién, como Nano Banana para imagenes y
Veo 3 para video, Gemini puede convertir tus ideas en
contenido visual. A continuacion, se explicara como redactar
prompts eficaces tanto para imagenes como para videos,
junto con ejemplos de aplicacion de estas herramientas en

entornos laborales (Google, 2025a).

Generacion de imagenes

La ingenieria de prompts es el proceso de disehar entradas
de texto para guiar a un modelo de inteligencia artificial
generativa hacia un resultado deseado. Lejos de ser una
simple entrada de comandos, es un didlogo refinado que
requiere especificidad, contexto y una comprension de los
principios visuales. Un prompt eficaz no solo describe un
objeto, sino que construye una escena completa, dirige una

camara virtual y define una atmdadsfera. Para construir un



prompt de nivel profesional, es fundamental estructurarlo en

torno a cinco pilares.

o Sujeto (subject): el «quién» o «qué» de la
imagen. La especificidad es importante. En
lugar de «un robot», un prompt eficaz
detallaria «un estoico robot barista con 6pticas
azules brillantes». Cuantos mas detalles se
proporcionen sobre |la apariencia, los
materiales y las caracteristicas del sujeto, mas

se acercara el resultado a la vision original.

e Composicion (composition). el «cémo» se
encuadra la toma. Este pilar implica guiar la
«camara» de la IA utilizando terminologia
fotografica y cinematografica. Términos como
«primer plano extremo», «plano general,
«toma en angulo bajo» o «retrato» dictan el
encuadre de la escena. Se puede refinar aun
mas especificando el tipo de lente, como
«lente macro» para detalles minuciosos o
«lente ojo de pez» para una perspectiva

distorsionada y amplia.

o) Acciéon (action): el «qué estd sucediendo».
Describir la accion del sujeto transforma una

imagen estatica en una escena dinamica y



narrativa. En lugar de una imagen pasiva, se
puede solicitar al sujeto «lanzando un hechizo
magico» o «corriendo a mitad de zancada por
un campon». Esto infunde energia y propdsito a

la imagen.

Ubicacion y contexto (location & context): el
«doénde» y el «por qué» de la imagen. Anclar la
escena en un entorno especifico, como «un
café futurista en Marte» o «una biblioteca de
alquimista desordenadany, proporciona
profundidad y atmadsfera. Ademas, explicar el
propodsito de la imagen ayuda al modelo a
comprender la intencion. Por ejemplo, «crear
un logo para una marca de cuidado de la piel
de alta gama y minimalista» produce
resultados mucho mas enfocados que un

simple «crear un logon.

Estilo (style): |la estética general. Este pilar
define el aspecto visual final. Las opciones son
virtualmente ilimitadas y pueden incluir
«animacion 3D», «cine negro», «pintura de
acuarela», «fotorrealista» o «fotografia de
producto de los anos 90». Especificar un estilo
guia al modelo para que adopte las
convenciones Vvisuales asociadas, desde la

paleta de colores hasta la textura.



Ademas de estos pilares, existen técnicas avanzadas que
permiten un control aun mas preciso sobre el resultado. Una
de las mas importantes consiste en describir lo que se desea,
no lo que no se desea. En lugar de «sin coches», es mas
efectivo describir la escena de forma afirmativa: «una calle

vacia y desierta sin senales de traficow.

Asimismo, el proceso de generacion de imagenes es
inherentemente iterativo: rara vez se obtiene la imagen
perfecta en el primer intento. La verdadera maestria reside
en el refinamiento conversacional, utilizando prompts de
seguimiento para realizar pequenos ajustes como «haz la
iluminacion mas calida» o «cambia la expresion del
personaje para que sea mas seria». Este enfoque de dialogo
permite esculpir la imagen progresivamente hasta alcanzar

el resultado deseado (Google Blog, 2025).

Ejemplo practico: la evolucion de un prompt

Para ilustrar el impacto directo de la calidad del prompt en el
resultado, se presenta a continuacidon una comparacion

entre una solicitud simple y una profesional.

. Ejemplo 1. Prompt simple



Prompt: Un perro con un sombrero.

Figura 1. Resultado de imagen generada

con prompt simple




Fuente: elaboracién propia con base en ChatGPT (OpenAl, 2025).

Este tipo de prompt vago cede casi todo el control creativo a
la inteligencia artificial. El resultado probablemente sera una
imagen genérica: la raza del perro, el estilo del sombrero, el
fondo y la iluminacion seran seleccionados por defecto por el
modelo, lo que con frecuencia conduce a una imagen que

NoO se ajusta a nuestras necesidades.

. Ejemplo 2. Prompt detallado y profesional

Prompt: fotografia de producto estilo anos 90, primer plano
de un adorable cachorro de golden retriever. El cachorro
lleva un pegueno sombrero de fiesta de color azul brillante,
ligeramente inclinado. La escena esta ambientada en un
estudio, con una iluminacion calida y suave, y un fondo de
color pastel. La composicion es ajustada, enfocandose en la
expresion curiosa del cachorro. Lente de 50 mm, enfoque

suave.

Figura 2. Resultado de imagen generada

con prompt profesional



Fuente: elaboracién propia con base en ChatGPT (OpenAl, 2025).

Este prompt es un ejemplo de direccion de arte precisa.
Controla cada variable clave: el estilo («fotografia de

producto estilo anos 90»), la composicion («primer

plano», «composiciéon ajustada»), el sujeto («cachorro de




golden retriever», «<sombrero de fiesta azul brillante»), la
accion o expresion («expresion curiosa»), la ubicacién e
iluminacion («estudio con iluminacién calida y suave»,
«fondo de color pastel») y los paradmetros técnicos de la
camara («lente de 50 mm», «enfoque suave»). EIl
resultado esperado es una imagen de calidad
profesional, altamente especifica, que se alinea con la
vision del creador. La diferencia no radica solo en la

calidad, sino también en el control y la previsibilidad.

Generacion de videos

En cuanto al video, Gemini utiliza el modelo Veo 31 de
Google DeepMind, un generador de video de Uultima
generacion. Con Veo 31, la plataforma es capaz de crear
videos cortos de aproximadamente ocho segundos de
duracioén, con una calidad visual destacada y audio incluido.
Es decir, no solo genera las imagenes en movimiento, sino
también sonido ambiente, efectos sonoros e incluso voces, si
asi se indica en el prompt. Este modelo permite dar vida a
escenas breves simplemente describiendo lo que
imaginamos. Tal como indica Google, “simplemente describe

lo que tienes en mente y observa como tus ideas cobran vida



con audio nativo generado” (Google, 2025b,

https:/goo.su/RICaB).

Al igual que con las imagenes, la clave esta en la rigueza de
la descripcion. Para obtener el video que deseas, ten en
cuenta los siguientes consejos al redactar tu prompt de

video:

@ Describe los personajes y sus acciones con
detalle: indica quiénes aparecen y como son.
Por ejemplo, en lugar de decir «un hombre en
una habitaciony», podrias pedir «xun hombre de
edad avanzada, con barba gris y sombrero,
sentado en una biblioteca antigua leyendo un
libro». Si hay dialogo, puedes incluirlo tal cual
en el prompt, entre comillas, para que Gemini
lo incorpore en audio. Cuanto mas especificos
sean los rasgos (ropa, expresiones,
movimientos) de cada personaje, Mmas Vivos

serdn en el video.

@ Ambientaciéon rica y sensorial: detalla el
escenario, la iluminacion, la atmodsfera vy
cualquier elemento visual importante del
entorno. Por ejemplo: «un paisaje nevado
iluminado por la luz de la luna, con flores de

cristal de treinta pies de altura que refractan


https://goo.su/RJCaB

la luz en arcoiris lentos». Afadir descripciones
de sonidos de fondo —viento, olas, ruido de

ciudad, musica, etc.— también es util.

Acciones y secuencias detalladas: si quieres
una accion especifica o una pequena historia
en esos pocos segundos, es recomendable
describir cada momento clave. Piensa en
dirigir la escena: «la cadmara sigue a un buho
gue vuela sobre el bosque nocturno; el buho
desciende y se posa junto a un tejon;
intercambian miradas curiosas». Cuantos mas
detalles proporciones sobre el desarrollo de la
escena —movimientos de camara, qué sucede
primero y después—, mas control tendras

sobre el resultado.

Un ejemplo extremo dado por DeepMind
mostré como un prompt larguisimo que
describia paso a paso una carrera off-road
logré que el video reprodujera fielmente esa
secuencia compleja. Puedes encontrar
detalles de este caso en el siguiente enlace:
https:/deepmind.google/models/veo/prompt-
guide/#:~text=littered%20with%20loose%20sc
ree%2C%200r,The%20dominant%20sounds%2
Oare%20the

Si bien no siempre necesitaremos tantisimo


https://deepmind.google/models/veo/prompt-guide/#:~:text=littered%20with%20loose%20scree%2C%20or,The%20dominant%20sounds%20are%20the

detalle, ese ejemplo ilustra que podemos
guiar mucho la narrativa del video mediante

la descripcion.

Indica el estilo y tono del video: aclara si
buscas un tono humoristico, dramatico,
infantil, etc., o un estilo visual particular (¢;es
una animacion 2D, CGJ realista, stop-motion,
estilo comic?). Incluir este tipo de indicaciones
asegura que el video generado tenga la

estética y el feeling que necesitas.

No olvides el audio: una de las principales
novedades de Veo 3.1 es que genera audio de
forma nativa. Por eso, puedes «fusionar lo
visual con el diseno de sonido» en tu prompt.
Es decir, especificar qué quieres escuchar:
«audio: viento susurrante entre los arboles,
pasos crujientes sobre la nieve y un lejano
aullido de lobo». EI modelo integrara esos
sonidos para crear una experiencia mMas
inmersiva. Incluso puedes hacer que los

personajes hablen indicando sus dialogos, vy la

A les dard voz en el video.




En resumen, mientras mas completo y
descriptivo sea el prompt, mas control tendras
sobre el video final. Veo 3.1 esta disenado para
seguir instrucciones detalladas de manera muy

fiel, mejor que versiones anteriores, lo que

ayuda a obtener justo la escena que
imaginaste (Google DeepMind, 2024).

Aplicaciones profesionales de la
generacion visual

La capacidad de generar imagenes y videos bajo demanda
tiene un gran potencial en el mundo profesional. Es
importante visualizar como estas herramientas pueden
ahorrar tiempo, reducir costos y potenciar la creatividad en
distintos sectores. A continuacion, se presentan algunos
ejemplos de uso en el entorno laboral (Renner y Chaban,

2025):

Marketing y publicidad: —



los equipos creativos de marketing pueden usar Gemini para
producir contenidos visuales promocionales de forma agil. Por
ejemplo, la empresa de cruceros Virgin Voyages emplea la
generacion de video con Veo para crear «miles de anuncios
hiperpersonalizados» adaptados a distintos clientes, manteniendo
siempre la voz y el estilo de la marca. Tareas que antes requerian
fotografos, videografos y estudios de grabacion ahora pueden
lograrse en minutos con prompts bien disenados. Asimismo, las
imagenes generativas permiten obtener graficos de campaha,
banners o variaciones de producto sin necesidad de realizar
costosas sesiones fotograficas, lo que ha incrementado la
productividad del equipo de marketing en mas de un 30 %, segun
algunos casos de estudio. Otro ejemplo es eloro, plataforma de
trading, que utiliza Veo para generar contenido publicitario
culturalmente adaptado a cada mercado de forma rapida.

Disefo creativo y entretenimiento (medios, videojuegos): —

en industrias creativas, Gemini ayuda a prototipar y conceptualizar
ideas visuales. Estudios de videojuegos, por ejemplo, la utilizan para
disefar arte conceptual de personajes y escenarios. Un caso real es
el proyecto Fighter, donde desarrolladores integraron Gemini e
Imagen para generar automaticamente bocetos de objetos vy
entornos del juego a partir de descripciones incluidas en los
documentos de disefo. Gracias a esto, un solo desarrollador puede
producir ideas gque antes requerian a todo un equipo, lo que agiliza
enormemente la fase de preproduccion. En cine y television,
aungue los videos de ocho segundos son breves, pueden utilizarse
para previz (previsualizacion) de escenas o storyboards animados
sin rodar una sola toma real. También en diseno grafico y editorial,



herramientas como Gemini permiten a profesionales crear
ilustraciones o infografias rapidas para sus proyectos.

Arquitectura y disefio: —

los arquitectos y disefNadores de paisajes pueden crear
visualizaciones arqguitectonicas fotorrealistas a partir de bocetos o
descripciones textuales. Esto permite una iteracion rapida de
conceptos de disefo y la elaboracion de presentaciones para
clientes con alto impacto, sin necesidad de invertir horas en
software de modelado 3D durante las fases iniciales del proyecto. Se
pueden explorar distintos materiales, condiciones de iluminacion y
estilos estéticos con una agilidad sin precedentes.

Formacién y comunicacién interna: —

en el ambito corporativo y educativo, la generacion de contenido
audiovisual agiliza la creacion de materiales de capacitacion vy
comunicacion. Por ejemplo, la empresa de software Monday.com
emplea Veo 3 para producir rapidamente videos instructivos vy
contenido para redes sociales internas, lo que ha reducido
drasticamente los tiempos de produccion. Esto permite que
cualguier departamento elabore microvideos explicativos —sobre
politicas de la empresa, tutoriales de herramientas, anuncios
internos— sin depender de especialistas en multimedia,
empoderando a empleados de todas las areas para comunicar
ideas de forma visual.



E-commerce y retail: —

el comercio electronico se beneficia del uso de imagenes
generativas para mostrar productos en distintos contextos sin
necesidad de realizar sesiones fotograficas. Por ejemplo, una tienda
de muebles puede generar automaticamente imagenes de un sofa
en salas de estar con diversos estilos decorativos, |0 que ayuda al
cliente a visualizar el producto

CONTINUAR
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2. Deep research en Gemini

Esta seccion se desplaza de la generacion creativa al poder
analitico. Se explicara como la funcion deep research de
Gemini opera como un sistema «agéntico», superando la
simple recuperacion de informacion para convertirse en un
verdadero analista de investigacion. El enfoque se centrara
en como aprovechar esta capacidad para tareas

profesionales de alto valor.

cQué es deep research?

Deep research es una funcionalidad agéntica integrada en
GCemini, disefada para actuar como un asistente de
investigacion personal. A diferencia de un motor de
busqueda tradicional, no se limita a devolver una lista de
enlaces. En su lugar, planifica, ejecuta y sintetiza de forma
autonoma tareas de investigacion complejas, examinando
hasta cientos de fuentes web para generar informes

detallados de varias paginas en cuestion de minutos.



Este sistema representa un cambio fundamental en el
paradigma de la interaccion entre humanos e inteligencia
artificial. El proceso de cuatro etapas que sigue no
corresponde al de un motor de busqueda, sino al de un
analista de investigacion o consultor humano. La naturaleza
asincronica de la tarea —se puede iniciar una investigacion,
cerrar el navegador y recibir una notificacion cuando esté
completa— refuerza esta idea. Un motor de busqueda
tradicional toma una consulta y devuelve una respuesta
inmediata; la tarea del usuario es hacer la pregunta correcta.
Deep research, en cambio, toma un objetivo o un proyecto
(por ejemplo, «analizar el panorama competitivo de las
herramientas BNPL») y lo descompone en una serie de

subtareas que ejecuta a lo largo del tiempo.

El rol del usuario evoluciona: deja de ser quien simplemente
hace preguntas para convertirse en un «gestor de proyectos
para agentes de |A», encargado de definir el alcance del
proyecto, supervisar el plan de ejecucion de la inteligencia
artificial y refinar su enfoque para lograr resultados fiables y

de alta calidad.

El proceso de deep research se estructura en cuatro etapas
distintas que garantizan la profundidad y la calidad del

resultado final.



PLANIFICACION BUSQUEDA RAZONAMIENTO REPORTE
(PLANNING): (SEARCHING): (REASONING): (REPORTING):

al recibir un prompt complejo, Gemini no comienza a buscar de
inmediato. Primero, lo transforma en un plan de investigacion
detallado y multipunto. Este plan desglosa la consulta principal en
una serie de subtareas mas pequenas y manejables. De manera
crucial, el plan se presenta al usuario, quien puede revisarlo, editarlo
y aprobarlo, lo que asegura gue la investigacion se centre en las
areas correctas y mantiene al usuario en control del proceso.

PLANIFICACION BUSQUEDA RAZONAMIENTO REPORTE
(PLANNING): (SEARCHING): (REASONING): (REPORTING):

una vez aprobado el plan, el sistema lo ejecuta de forma autonoma.
Realiza busqguedas exhaustivas en la web, navegando
profundamente en los sitios para encontrar informacion relevante y
actualizada que aborde cada una de las subtareas del plan.

PLANIFICACION BUSQUEDA RAZONAMIENTO REPORTE
(PLANNING): (SEARCHING): (REASONING): (REPORTING):

a medida que recopila informacion, Gemini muestra su «proceso de
pensamiento» de forma transparente. Razona sobre los datos
encontrados de manera iterativa, evalua lo que ha aprendido vy



decide cual es el siguiente paso l0gico. Esta transparencia permite a
los usuarios seguir el hilo de la investigacion y comprender como el
sistema llega a sus conclusiones.

PLANIFICACION BUSQUEDA RAZONAMIENTO REPORTE
(PLANNING): (SEARCHING): (REASONING): (REPORTING):

finalmente, una vez que ha recopilado suficiente informacion,
sintetiza todos los hallazgos en un informe completo y estructurado.
Durante esta fase, evallUa criticamente la informacion, identifica
temas clave, inconsistencias entre fuentes y organiza el contenido
de manera logica. El sistema incluso realiza multiples pasadas de

autocritica para mejorar la claridad y el nivel de detalle del informe
final.

También es posible subir archivos propios —PDF,
documentos de Word, etc.— para que deep research los
tenga en cuenta durante la investigacion. Por ejemplo, si tu
empresa cuenta con reportes internos o datos en una hoja
de calculo, puedes adjuntarlos y la inteligencia artificial los
incorporara como parte del corpus a analizar, combinandolos

con la busqueda web (Google, 2025c¢).



Estrategias para un prompting de
investigacion efectivo

Al usar deep research, formular correctamente la peticion es
fundamental para obtener un resultado util y pertinente. Si
simplemente escribes «cuéntame sobre X» de forma vaga, la
inteligencia artificial hara lo que pueda, pero es probable
que genere un informe muy general o centrado en aspectos
gue no eran relevantes para tus objetivos. En cambio, si
estructuras y especificas tu solicitud, puedes guiar Ia

investigacion hacia lo que realmente te interesa.

A continuacioén, se presentan algunas buenas practicas
para redactar prompts efectivos en deep research
(Lewis, 2025):

° Sé explicito y especifico en tu pregunta: Ila
vaguedad es enemiga de un buen resultado.
Define con claridad qué quieres saber y en
gué contexto. Piensa en las WH-questions
(Qué, quién, cuando, donde, por qué, como) y
delimita el alcance. En lugar de un prompt
amplio como «hablame del cambio climatico»,

podrias pedir:i«analiza el impacto del aumento



del nivel del mar en comunidades costeras en
los proximos 50 anos, enfocandote en las
consecuencias econdmicas y sociales. Incluye
ejemplos especificos de regiones afectadas».
Este segundo prompt acota el tema (aumento
del nivel del mar), define un plazo temporal
(50 anos), un ambito geografico
(comunidades costeras) y los aspectos a
considerar (econémicos \Y sociales),
asegurando gue la investigacion se oriente en
esa direccion y no se disperse. Siempre que
sea posible, delimita el alcance: por region,
sector, periodo historico, etc., y menciona qué
tipo de informacion estas buscando (;datos
estadisticos?, ;casos de estudio?, ¢opiniones
de expertos?, icomparativas?). Cuanto mas
concreto sea el prompt, mejor comprendera

Gemini tus necesidades.

Estructura claramente tu solicitud: si tu
investigacion tiene varias facetas o preguntas
secundarias, comunicalo de forma organizada.
Puedes enumerar distintos puntos
directamente en el prompt. Por ejemplo:
«Necesito un informe que cubra: 1)
introduccion al concepto X, 2) comparacion
entre X e VY, 3) ventajas y desafios de
implementar X en la industria Z». Usar vinetas,

listas numeradas o parrafos separados por



tema ayuda a Gemini a seguir tu hilo de
pensamiento. Incluso puedes incorporar
pequenos titulos dentro del prompt, como si
bosquejaras el indice del informe. Esta
claridad facilita que la inteligencia artificial no
pase por alto ningun aspecto y organice la
respuesta de acuerdo con el esquema
proporcionado. Recuerda: deep research
presentara el informe con secciones; si ya
sugieres cuales deben ser esas secciones,
aumentas las probabilidades de obtener

exactamente la estructura deseada.

Define el formato del output esperado: esto
es especialmente util con deep research, ya
que puede generar distintos tipos de
entregables. Indica como quieres que se te
presente la informacion. ¢Necesitas un
informe escrito completo —con introduccion,
desarrollo y conclusion—? ;O prefieres un
resumen ejecutivo en vinetas? (Quiza una
tabla comparativa o wuna ficha técnica?
Veamos algunos ejemplos: «elabora un
informe de aproximadamente cinco paginas,
con introduccion, analisis por apartados y
conclusion, en tono formal», «proporciona los
resultados como una lista con los cinco
hallazgos mas importantes, acompanados de

una breve explicacion cada uno». Incluso



puedes especificar «incluye citas
bibliograficas en formato APA para cada dato
importante». Aunque deep research suele
ofrecer referencias por defecto, si necesitas un
estilo particular, es mejor mencionarlo. Si
requieres que incluya graficos o cifras, indicalo
(aunque las graficas seran descritas en texto).
En resumen, sé claro con el formato: esto
ayudara a que el resultado sea directamente

utilizable.

Aporta contexto o informacién previa
relevante: no des por sentado que la
inteligencia artificial conoce perfectamente tu
situacion particular. Si tu pregunta se
relaciona con algo muy especifico o técnico,
conviene anadir una breve explicacion o
contexto en el prompt. Por ejemplo, «estoy
investigando para una politica municipal, por
lo que me interesa el enfoque local mas que
global» o «nota: ya sabemos que en 2015
ocurrio X evento, asi que concéntrate en lo
sucedido después de esa fecha». También es
atil proporcionar definiciones de términos
poco comunes o siglas al comienzo, por
ejemplo, «definamos ABC como la métrica de
costos anual en esta industria». Este contexto
inicial asegura que Gemini comprenda bien tu

consulta vy no pierda tiempo en



malinterpretaciones. Ademas, si tienes
fuentes especificas de preferencia, puedes
mencionarlas —por ejemplo, «considera datos
del Banco Mundial y de la OMS»—. Aunque la
inteligencia artificial decidira qué fuentes
utilizar, orientarla hacia referencias fiables
conocidas puede influir positivamente en el
resultado. Y como se menciono
anteriormente, ahora incluso puedes adjuntar
documentos propios: si lo haces, indicalo en el
prompt, por ejemplo, «he subido un informe
PDF interno sobre ventas del primer trimestre;

utilizalo para complementar el analisis».

Itera y refina segln sea necesario: |a
investigacion rara vez es un proceso de un
solo paso, y con Gemini sucede lo mismo: es
perfectamente valido realizar iteraciones. Si el
primer informe no responde del todo a lo que
buscabas, no dudes en hacer preguntas de
seguimiento o ajustar tu solicitud. Puedes
decirle «gracias, ¢podrias profundizar mas en
tal aspecto?» o0 «<no me interesa tanto A; en su
lugar, agrega informacion sobre B». Deep
research puede retomar la tarea sobre la
marcha con esas nuevas indicaciones, sin
empezar de cero, aprovechando lo que ya ha
recopilado. También puedes pedirle que

actualice la busqueda si sospechas que hay



noticias mas recientes, o que amplie un
apartado con mas detalle. En otras palabras,
considera la primera salida como un borrador
susceptible de mejoras: analiza si entendid
correctamente tu solicitud; si  detectas
omisiones o falta de profundidad, reformula el
prompt incluyendo esas precisiones y pidele
una version mejorada. La interaccion no
termina con el primer resultado: puedes
conversar con el agente de investigacion
hasta que el informe cumpla con tus

necesidades.

Enfatiza el anadlisis sobre Ila mera
recopilacion: una de las ventajas de deep
research es que no se limita a listar datos, sino
que puede analizar y sintetizar informacion
proveniente de multiples fuentes. Aprovéchalo
pidiéndole explicitamente que lo haga. Por
ejemplo, «compara y contrasta las
perspectivas que encuentres (no solo las
enumeres). ldentifica patrones comunes y
diferencias» o «si las fuentes discrepan en
algo, senala esas discrepancias y da posibles
razones». Instrucciones como estas animan a
GCemini a ir mas alla de copiar fragmentos,
forzandolo a pensar criticamente sobre lo
recabado. También puedes incluir solicitudes

de conclusiones —por ejemplo, «finalmente,



concluye qué implicaciones practicas tiene
todo esto para una empresa como la
nuestra»— o de recomendaciones —«Sugiere
posibles estrategias para abordar el problema
segun lo investigado»—. De este modo,
obtendras un resultado que no solo informa,
sino que aporta valor agregado a partir del
analisis, simulando el trabajo que realizaria un

experto humano al final de una investigacion.

Considera restricciones y alcances
especificos: relacionado con el primer punto,
vale la pena reiterar ciertos limites en el
prompt si son relevantes. Por ejemplo, «cifete
a estudios publicados desde 2018 hasta la
fecha», si solo te interesan datos recientes; o
«enfoca la busqueda en informacion referente
a Latinoamérica», si no deseas que incluya
contenido sobre Europa o Estados Unidos.
Asimismo, si sabes que cierto sitio web no es
confiable, podrias indicar «evita basarte en
blogs no oficiales», entre otros ejemplos. Deep
research tratard de respetar estas pautas. Ten
en cuenta que la inteligencia artificial, por
defecto, busca ser eficiente y relevante, pero
siempre es Util delimitar claramente cualquier
frontera que no deba cruzar (tiempo, lugar,

tipo de fuente). Esto evitara que dedique



esfuerzo a contenido irrelevante para tus

objetivos

A modo de ejemplo, a continuacion dejamos un prompt bien

estructurado siguiendo estos consejos:

Tema: el impacto de la inteligencia artificial en el mercado

laboral de aqui a diez anos.

Formato deseado: informe de aproximadamente 1500

palabras, con las siguientes secciones:

1.resumen ejecutivo (~150 palabras);

2.introduccioéon (~250 palabras), que presente el contexto
actual de Ila inteligencia artificial en distintas

industrias;

3.impacto en sectores especificos (~500 palabras), con
un analisis de cémo la IA afectara manufactura, salud
y finanzas (empleos en riesgo frente a empleos

creados, con ejemplos);

4. implicaciones sociales y econémicas (~400 palabras),
abordando efectos sobre la desigualdad, la necesidad
de recapacitacion de trabajadores, entre otros

aspectos;



s.conclusion (~200 palabras), con los principales
hallazgos y posibles estrategias para mitigar impactos

negativos.

Referencias: citar fuentes en formato APA dentro del texto

y al final.

Alcance especifico: utilizar estudios y reportes publicados
en los ultimos cinco anos. Incluir perspectivas tanto de
economias desarrolladas como en desarrollo, con al

menos cinco fuentes diferentes.

@ Redactado asi, estamos practicamente dandole al asistente
un briefing completo de investigacién, que luego él
ejecutara. Por supuesto, no siempre necesitamos ser tan
exhaustivos, pero este nivel de claridad muestra las

capacidades de personalizaciéon de Deep Research.

Aplicaciones laborales de deep research

Deep research esta concebido para agilizar tareas de
investigacion comunes en muchos puestos de trabajo del
conocimiento. Cualquier situacion en la que una persona
deba reunir informacion dispersa, comparar fuentes y

presentarlas de manera organizada puede beneficiarse de



esta herramienta. A continuacion, se presentan ejemplos de

como podria utilizarse en distintos sectores y roles:

Inteligencia de negocios y marketing estratégico: —

imaginemos un equipo de marketing analizando la posibilidad de
entrar a un nuevo mercado. Con deep research, podrian solicitar
«investiga el panorama competitivo para nuestro producto en el
pais, X: principales competidores, precios, estrategias de marketing
y opiniones de clientes». La inteligencia artificial realizaria
automaticamente un analisis competitivo, recopilando datos sobre
los rivales —caracteristicas de sus productos, precios, cuotas de
mercado, resenhas en linea—. EnN pocos minutos, entregaria un
informe comparativo listo para que el equipo tome decisiones.

Finanzas y analisis de inversiones (due diligence): —

antes de una inversion, adquisicion o alianza, las empresas realizan
un proceso de due diligence, que implica investigar a fondo a la
otra parte. Deep research puede automatizar gran parte de este
trabajo. Por ejemplo, un analista podria pedir «investiga la empresa
ABC Corp: su linea de productos, su historial de financiamiento, el
perfil de su equipo ejecutivo y su posicion frente a competidores.
El agente recopilaria informes financieros, noticias, reportes de
mercado, etc., y entregaria un dossier completo del prospecto. En
contextos de ventas B2B, también es Util para que una persona del
area comercial se prepare antes de una reunion con un cliente:
«averigua datos sobre la empresa cliente: en qué proyectos ha
participado, qué tecnologias utiliza, Ultimas noticias relevantes». Asi,



llega a la reunion con informacion actualizada, sin haber invertido
dias en la investigacion. Grandes consultoras y departamentos
financieros valoran especialmente esta capacidad de obtener
informacion verificada, organizada y Util para la toma de decisiones
en muy poco tiempo.

Consultoria y gestion de proyectos: —

profesionales de consultoria a menudo deben dominar
rapidamente un tema nuevo o un sector industrial para asesorar a
sus clientes. Deep research les permite realizar trabajo de campo
de forma acelerada. Por ejemplo, un consultor en gestion podria
solicitar: «Profundiza en las metodologias agiles aplicadas en la
industria automotriz: principales practicas, ventajas reportadas y
desafios comunes, con ejemplos de empresas automotrices que las
hayan implementado». La inteligencia artificial generard un reporte
gue compara marcos agiles utilizados en manufactura frente a
software, citando casos y estadisticas. Esto le brinda al consultor, en
poco tiempo, un panorama con el que puede preparar
recomendaciones. Asimismo, en la gestion de proyectos internos,
puede servir para elaborar rapidamente documentacion o white
papers sobre mejores practicas, riesgos, etc, adaptados a la
situacion de la empresa.

Educacion y desarrollo de contenidos: —

un analista de contenidos o un creador de cursos puede utilizar
deep research para generar material base. Por ejemplo, un
disenador instruccional que deba desarrollar un nuevo curso sobre
ciberseguridad podria pedir «recopila los conceptos clave de



ciberseguridad para pymes, comparando herramientas populares
de antivirus y practicas recomendadas, con sus pros y contras». El
informe resultante serviria como borrador inicial a partir del cual
construir el contenido definitivo. En el ambito educativo, deep
research acelera la fase de investigacion documental, permitiendo
a los expertos enfocarse en afinar la pedagogia y personalizar la
informacion para su audiencia.

Servicio al cliente y base de conocimientos: —

los equipos de soporte técnico o atencion al cliente deben consultar
grandes volumenes de documentacion para responder consultas.
Deep research puede generar informes ad hoc ante preguntas no
rutinarias. Por ejemplo, «prepara un resumen sobre las ultimas
normativas fiscales que afectan a nuestro software contable, para
informar al equipo de soporter. La inteligencia artificial buscaria en
fuentes oficiales las nuevas leyes, las compararia con versiones
anteriores y presentaria los cambios relevantes de forma clara y
directa.

Periodismo y escritura profesional: —

para periodistas o creadores de contenido, deep research puede
acelerar la fase de verificacion de datos y recopilacion de
informacion. Por ejemplo, un periodista podria pedir «investiga y
resume las posiciones de los candidatos X, Y y Z sobre cambio
climatico, citando entrevistas o publicaciones que las respalden».
Obtendria un cuadro comparativo con citas de periodicos vy
discursos. O un redactor técnico podria utilizarlo para reunir «las



diferencias técnicas entre las versiones 4.0 y 5.0 de cierto protocolo
estandar».

En ambos casos, la herramienta funciona como un asistente
de investigacion que provee material relevante y verificado,
listo para ser integrado en un articulo. Eso si, siempre es
recomendable que el profesional valide las fuentes y aplique
Su juicio critico; sin embargo, sin duda ahorra mucho trabajo

preliminar.

En resumen, deep research se perfila como un aliado en
cualquier profesion donde la informacidn sea crucial.
Transforma lo que antes implicaba horas de busquedas,
lectura de PDF y toma de notas en un proceso en gran parte
automatizado, entregando informes personalizados vy
profundos. Ya sea un especialista en marketing planeando
una campana, un consultor analizando una industria, un
docente preparando material o un emprendedor evaluando
la viabilidad de un proyecto, esta herramienta puede

potenciar tanto su productividad como la calidad de sus

analisis.




La clave esta en aprender a colaborar con la
inteligencia artificial formulando buenas
preguntas. Asi, se convierte en un companero

que amplia nuestras capacidades,

permitiéndonos enfocar nuestro talento en la
toma de decisiones, la estrategia y Ia
creatividad, mientras la IA se encarga de

recopilar y organizar el conocimiento de fondo.




Nota aclaratoria sobre uso de IA

Este material fue asistido con herramientas de IA generativa
para tareas de borrador, sintesis, reescritura y apoyo en la
organizacion de contenidos. Cada seccion fue revisada,
editada y validada por el equipo humano, que verificd la
precision conceptual, la coherencia pedagodgica y las fuentes
citadas. Se invita a contrastar con las referencias
bibliograficas incluidas y la documentacion oficial. Dado que
los modelos de |A evolucionan con rapidez, ciertas
especificaciones técnicas podrian actualizarse; este texto
refleja el estado del conocimiento al momento de su

elaboracion.

CONTINUAR
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