Médulo 1. Régimen juridico de las redes
sociales y derechos personales

Unidad 1.1 Régimen juridico

1.1.1 Titularidad de la plataforma vy titularidad de la cuenta del usuario
1.1.2 Validez contractual de los términos y condiciones (TyC)

1.1.3 Lo que nadie lee, pero deberia saber de los TyC

1.1.4 Aspectos legales de los concursos en redes sociales

Unidad 1.2 Privacidad y libertad de expresion

1.2.1 Marco juridico de la privacidad y el derecho a la intimidad
1.2.2 Politica de privacidad en redes sociales

1.2.3 Ley de Habeas Data

1.2.4 Proteccién legal de la libertad de expresién

Médulo 2. Propiedad intelectual

Unidad 2.1 Conceptos bdsicos de la propiedad intelectual
2.1.1 Leyes que protegen la propiedad intelectual

2.1.2 Creative Commons y otras licencias de libre uso

2.1.3 Licencia estdndar de YouTube

2.1.4 Caducidad de los derechos de propiedad intelectual

Unidad 2.2 Principios de aplicacion practica
2.2.1 Criterios para el uso de imdgenes, misica y video

2.2.2 Derechos de uso en casos de mashups

2.2.3 Dénde hallar imdgenes de uso libre

2.2.4 Descargas y legalidad: casos Napster y Netflix vs. Cuevana

Modulo 3. llicitos en las redes sociales




Unidad 3.1 Principales ilicitos en el dmbito del social media
3.1.1 Spam vy phising

3.1.2 Bullying

3.1.3 Calumnias e injurias

3.1.4 Otros delitos en el entorno online

Unidad 3.2 Jurisprudencia de interés

3.2.1 Caso Taringa

3.2.2 Google y las modelos

3.2.3 Facebook y libertad de expresién
3.2.4 Jurisprudencia sobre agravios

Médulo 4. Aplicacion a nuestro trabajo
en Social Media

Unidad 4.1 Factores que pueden afectar nuestra tarea en

social media

4.1.1 Ambitos de importancia en nuestros planes de comunicacién
4.1.2 Areas de conflicto posible

4.1.3 Las normas de convivencia en espacios sociales

4.1.4 Aspectos de las normativas de convivencia

Unidad 4.2 Herramientas

4.2.1 Biblioteca de audio de YouTube

4.2.2 Coleccién de sonidos de Facebook

4.2.3 Bancos de imdgenes y videos

4.2.4 Bibliotecas de contenido de dominio pUblico
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El planteo de objetivos permite que tenga una idea acabada de lo que se pretende

que alcance al finalizar el proceso de ensefianza y aprendizaje de este curso. Pero

el propésito es mds fuerte aun: indicamos lo que debe lograr para que estos

conocimientos aporten a los objetivos de su formacién.

Para alcanzar estos objetivos, debe completar el proceso propuesto en el recorrido

de las diferentes etapas del curso que se le presenta.

Entonces, si tfrabaja de la manera indicada, estard en condiciones de alcanzar los

siguientes objetivos:

Objetivo general

Conocer el marco legal y los aspectos contractuales que rigen
la actividad del social media.

Objetivos especificos

Conocer las leyes que rigen aspectos fundamentales de la
actividad del social mediaq, tales como el derecho a la privacidad,
a la propiedad intelectual y a la libertad de expresién.

Aprender los aspectos fundamentales de los términos y
condiciones de las redes sociales que operan como compromisos
contractuales.

Dominar aspectos legales prdcticos para un correcto
desenvolvimiento en el dmbito de las redes sociales y las

comunicaciones digitales.




Las competencias que esperamos usted desarrolle con el recorrido de este curso son:

Competencias genéricas

Trabajo en equipo y colaborativo: capacidad de integrarse con
sus companeros para lograr los objetivos compartidos y la
sinergia de un grupo de alta performance.

Capacidad de andlisis/reflexién: capacidad de examinar
metdédicamente los distintos aspectos de una realidad o situacion

y asumir una valoracién frente a ellos.

Creatividad/soluciones  innovadoras  basadas en el
conocimiento: capacidad para dar nuevas alternativas de
solucién a problemas existentes basadas en el conocimiento
formal.

Competencia especifica

Conocimiento del marco regulatorio y los términos y condiciones
contractuales que rigen la actividad de las redes sociales para

un correcto desempeiio y dasesoramiento a empresas y usudrios.




