Programa: Comunicacion y Marketing de Moda

Objetivos

Competencias

Criterios de participacion y aprobaciéon

TEMARIO

= Moédulo 1. Actividad de apertura

Moédulo 2. Marketing y moda

Moédulo 3. Moda y branding

Moédulo 4. Comunicaciéon y moda
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Objetivos

El planteo de objetivos permite que tenga una idea acabada de lo que se pretende que alcance al finalizar el
proceso de ensefianza y aprendizaje de este curso. Pero el proposito es mas fuerte aun: indicamos lo que

debe lograr para que estos conocimientos aporten a los objetivos de su formacién.

Para alcanzar estos objetivos, debe completar el proceso propuesto en el recorrido de las diferentes etapas

del curso que se le presenta.

Entonces, si trabaja de la manera indicada, estara en condiciones de alcanzar los siguientes objetivos:

Objetivo general

Introducir al alumno en la tematica especifica del marketing

demoda, a la actividad y al sector econémico.

Objetivos especificos



] Establecer la vinculaciéon de la moda y marketing.

° Determinar necesidades, deseos y demandas para el consumidor de moda.

° Analizar el comportamiento del consumidor de moda.

CONTINUE
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Competencias

Las competencias que esperamos usted desarrolle con el recorrido de este curso son:

Competencias genéricas (no cambiar, corresponden a todos
los cursos)

Trabajo en equipo y colaborativo: capacidad de integrarse con sus compafieros para lograr los
objetivos compartidos y la sinergia de un grupo de alta performance

Capacidad de andlisis y reflexién: capacidad de examinar metddicamente los distintos
aspectos de una realidad o situacion y asumir una valoracion frente a ellos

Creatividad y soluciones innovadoras basadas en el conocimiento: capacidad para dar

nuevas alternativas de solucion a problemas existentes basadas en el conocimiento formal

Competencia especifica



Manejo de conocimiento tedrico sobre como comprender el

mercado y proponer mejoras, tanto a nivel de marketing,
como de comunicacion de producto.
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Criterios de participacion y aprobacion

Criterios de participacion

Durante el mes de cursado, se espera que el alumno:

Recorra los contenidos multimediales de cada uno de los modulos que integran el curso.

Realice las actividades propuestas.

Realice la evaluacién final.

Criterios de aprobacion

Se recomienda que el alumno realice las cuatro (4) actividades propuestas y luego resuelva el examen final.

Para aprobar el cursado, el alumno debera obtener un puntaje de al menos 60% en el examen.

CONTINUAR
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Modulo 1. Actividad de apertura

Unidad 1: Planteo de la situacion problematica

CONTINUE
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Modulo 2. Marketing y moda

Unidad 1: Bases del marketing

2.1.1 Necesidades
2.1.2 Deseos
2.1.3 Mercado

2.1.4 Demanda

Unidad 2: El mercado y los actores de la moda

2.2.1 El mercado de la moda
2.2.2 Los actores de la moda

2.2.3 Influencia de la competencia

2.2.4 Tendencias del mercado y el sector

CONTINUE
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Madulo 3. Moda y branding

Unidad 1: Segmentacion en moda

3.1.1 Criterios de segmentacién en moda
3.1.2 {Cémo se comporta el consumidor en moda?
3.1.3 Proceso de compra

3.1.4 La compra por impulso vs la compra por necesidad

Unidad 2: Investigacion para el diseno de moda y marketing

3.2.1 Marketing como promocion
3.2.2 Investigacién y planificacion

3.2.3 Branding

3.2.4 Promocién en moda

CONTINUE
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Modulo 4. Comunicacion y moda

Unidad 1: Comunicacion y moda

4.1.1 Marca y comunicacion de la misma
4.1.2 Construccion de la marca y gestion de la misma
4.1.3 Publicidad y redes sociales

4.1.4 Objetivos de comunicacion

Unidad 2: Moda como discurso

4.2.1 Importancia del valor simbdlico en la moda
4.2.2 Signo, significado y sentido en moda

4.2.3 Denotacion y connotacion

4.2.4El discurso de la moda

CONTINUE







Bloque 8 de 8

Descarga

Video conceptual:

2 VIMEO

Pardon the inconvenience, but our servers have
detecteldﬁa high number of errors from your
connect®n. To continue, please verify that you

vimeo

™

reCAPTCHA
Privacy - Terms

I'm not a robot

Collecting the World: Inside the Smithsonian

The Smithsonian National Museum of Natural History has over 144 million different
objects in its collections. A sample of these collections are on display to the public, but 99

percent of the Smithsonian's treasures remain behind the scenes.

VEREN VIMEO >


https://vimeo.com/
https://cdn.embedly.com/widgets/media.html?src=https%3A%2F%2Fplayer.vimeo.com%2Fvideo%2F183051371&url=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F183051371&image=https%3A%2F%2Fi.vimeocdn.com%2Fvideo%2F592147574_1280.jpg&key=5cbac80a25df462a99e58eccd801acc0&type=text%2Fhtml&schema=vimeo
https://cdn.embedly.com/widgets/media.html?src=https%3A%2F%2Fplayer.vimeo.com%2Fvideo%2F183051371&url=https%3A%2F%2Fvimeo.com%2F183051371&image=https%3A%2F%2Fi.vimeocdn.com%2Fvideo%2F592147574_1280.jpg&key=5cbac80a25df462a99e58eccd801acc0&type=text%2Fhtml&schema=vimeo
https://www.google.com/intl/en/policies/privacy/
https://www.google.com/intl/en/policies/terms/

File Attachment Block
No file added

FILE



