
 

 

Programa: Aspectos 
fundamentales del Seo 
 

Módulo 1. ¿Qué es SEO y cómo 
funciona? 
 
Unidad 1.1 ¿Qué es SEO y cómo funciona?  

1.1.1 ¿Qué es la optimización en motores de búsqueda? 
1.1.2 ¿Cómo funciona el SEO? 
1.1.3 ¿En qué consiste el SEO? 
1.1.4 Comprendiendo las búsquedas de los usuarios 
1.1.5 Glosario técnico útil 

 

Módulo 2. Algoritmos de búsqueda 
de Google 

 
Unidad 2.1 Algoritmos de búsqueda de Google 

2.1.1 Qué es un algoritmo y por qué cambian 
2.1.2 Historia de los algoritmos de Google 
2.1.3 Evolución de los algoritmos y principales cambios 
2.1.4 Cuando somos víctimas del algoritmo 

 

Módulo 3. Lógica de la optimización 
on-site 
 

Unidad 3.1 Lógica de la optimización on-site 
3.1.1 Importancia de URLs y metaetiquetas 
3.1.2 Importancia de imágenes y videos  
3.1.3 Optimización para dispositivos móviles 
3.1.4 Fragmentos destacados (Rich snippets) 
3.1.5 Optimización para App Store (ASO) 
 

 



 

 

Módulo 4. Lógica de la optimización 
off-site 
Unidad 4.1 Lógica de la optimización off-site 

4.1.1 Importancia del link building 
4.1.2 Importancia de los textos ancla en link building 
4.1.3 Importancia de las tendencias desde el SEO off-site 
4.1.4 Importancia de las redes sociales para el SEO  
4.1.5 Importancia de la reputación online 
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Objetivos 
 

El planteo de objetivos permite que tenga una idea acabada de 
lo que se pretende que alcance al finalizar el proceso de 
enseñanza y aprendizaje de este curso. Pero el propósito es más 
fuerte aún: indicamos lo que debe lograr para que estos 
conocimientos aporten a los objetivos de su formación. 

Para alcanzar estos objetivos debe completar el proceso 
propuesto en el recorrido de las diferentes etapas del curso que 
se le presenta. 

Entonces, si trabaja de la manera indicada, estará en condiciones 
de alcanzar los siguientes objetivos: 
 

Objetivo general: 
 

 Que el alumno pueda posicionar su sitio web en motores de 

búsqueda (principalmente en Google) y pueda trabajar como 

especialista en esta área. 

 

Objetivos específicos:  
 

 Aprender qué factores afectan el posicionamiento web en 

buscadores y cómo entender la forma de trabajar orgánicamente. 

 Conocer en detalle 100 factores que afectan el posicionamiento 

orgánico y cómo utilizarlos.  

 Aprender a utilizar estratégicamente el posicionamiento orgánico 

como canal de marketing.  

 Saber desarrollar de manera práctica una auditoría de SEO y un 

Keyword Research.  

 
 
 
 
 

 



 

 

Competencias  
 
Las competencias que esperamos usted desarrolle con el recorrido 
de este curso son: 
 

Competencias genéricas 
 

 Trabajo en equipo y colaborativo: capacidad de 
integrarse con sus compañeros para lograr los objetivos 
compartidos y la sinergia de un grupo de alta performance. 

 Capacidad de análisis/reflexión: capacidad de examinar 
metódicamente los distintos aspectos de una realidad o 
situación y asumir una valoración frente a ellos.  

 Creatividad/ soluciones innovadoras basadas en el 
conocimiento: capacidad para dar nuevas alternativas de 
solución a problemas existentes basadas en el conocimiento 
formal. 

 

Competencias específicas 
 

 Conocer los distintos aspectos que forman parte del SEO 
para la obtención de tráfico de calidad, trabajándola 
desde varios frentes para lograr una operación variada y 
llena de recursos. 

 


