Unidad 3.1 Herramientas otiles para
realizar una auditoria de SEO

Una auditoria de SEQO tiene varias formas de llevarse a cabo, pero lo que siempre
es una constante es que su objetivo es encontrar los errores o carencias de un sitio
web en lo que respecta a posicionamiento orgdnico y a sugerir formas de mejorar
el resultado y su capacidad de desempeiio para alcanzar los objetivos.

Para lograr detectar los puntos débiles en un sitio web y poder incluirlos en una
auditoria, es necesario utilizar herramientas que ayuden a automatizar parte del
proceso. Con esto se logrard tener un trabajo mas certero y mds rdpido a la hora
de comenzar a tomar decisiones de optimizacién. El objetivo de este médulo es
mostrar varias herramientas que pueden ayudar a concretar esta meta.

Google Search Console es una herramienta de Google con la que se pueden
medir y evaluar los resultados de la optimizaciéon orgdnica ante los resultados
propios de Google en distintos tipos de resultados de busqueda. Google, a través
de Search Console, permite tener acceso a la informacién oficial de primera mano
sobre cdmo estd posicionada cada pdgina de su sitio web, ante qué palabras
claves, en qué posiciones estd apareciendo, qué pdginas tiene Google indexadas
y cudles no, el detalle de errores que pudo detectar, la salud del sitio, su
velocidad de carga, los datos estructurados reconocidos (microformatos), la
evaluacién de las instrucciones planteadas en el archivo “robots.txt” y en

“sitemap.xml”, entre otras muchas actividades mds.




Search Console tiene multiples virtudes. Con tan solo verificar la propiedad de un
sitio web, es posible tener acceso a toda su informacién y, a diferencia de otras
plataformas de andlisis de datos, Search Console permite acceder a los Ultimos
tres meses de informacién desde el primer dia que la plataforma es habilitada. Si
el sitio estd indexado en el buscador de Google, desde el momento en que se
habilita el uso de Search Console, se accede a datos histéricos de desempeiio. Es
decir que con esta herramienta se pueden tomar decisiones de optimizacién
importantes con base en datos reales de resultados desde el primer dia de uso.

Para acceder a Search Console de Google, hay que ingresar a la siguiente
direccién: https: //search.google.com/search-console

Para validar la propiedad de nuestro sitio web, existen distintas formas. Las mads
comunes son:

1) Método 1: validar mediante acceso al DNS del dominio. Es uno de los
métodos mds efectivos, pero se necesita trabajarlo en conjunto con el
desarrollador web ya que implica configuraciones desde el servicio de DNS.



https://search.google.com/search-console

Figura 1. Validar propiedad mediante DNS

Verificar la propiedad del dominio mediante registro DNS
eldominioguequiero.com

Instrucciones para: Cualquier proveedor de DNS

1. Inicia sesidn en el proveedor de tu nombre de dominio (por ejemplo, godaddy.com o
namecheap.com)

2. En la configuracion de DNS de eldominioquequiero.com, copia el registro TXT que aparece
mas abajo

google-site-erifcation- QD | COPIAR

3. Mas abajo, pulsa Verificar

Nota: Es posible que los cambios de DNS tarden en aplicarse; si Search Console no encuentra el
registro inmediatamente, espera un dia e intenta verificarlo de nueve

Todos los detalles
iNo puedes verificar la propiedad con el proveedor del nombre de dominio?

0 Para usar otros meétodos de verificacion,
prueba a seleccionar el tipo de propiedad Prefijo de la URL

QUITAR PROPIEDAD VERIFICAR MAS TARDE  [RYa[Z(o¥:\:}

Fuente: adaptacién propia de captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

2) Mediante el cédigo HTML: subir una etiqueta HTML a la home del sitio. Esta
metodologia consiste en colocar, a través de la edicién del cédigo HTML, una
etiqueta de HTML al inicio de la etiqueta head. Para ello es necesario solamente
copiar y pegar la etiqueta que Google indica en la configuracién de Search
Console para validar el sitio.




Figura 2. Validar propiedad mediante etiqueta HTML

) Afade una metaetiqueta a |a pagina principal
Etigueta HTML ¥ ‘ pag A

de tu sitio web

1. Copia la metaetiqueta que aparece mas adelante y pégala en la pagina
principal de tu sitio web. Debes incluirla en |a seccion <heads, antes de la
primera seccion <body>.

<meta name="google-site-verification”
content="cadenadecaracteres_cadenadecaracteres” />

2. Haz clic en el boton Verificar que aparece mas adelante.

Si quieres que tu verificacion siga vigente, no puedes quitar la metaetiqueta
aungue la verificacion ya se haya completado correctamente

Todos los detalles

VERIFICAR

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

En este caso, el cédigo HTML de la home del sitio deberia quedar con una
estructura parecida a la siguiente:

<htm|>

<head>

<metaname="google-site-verification"
content="PDTmf52bblvbaU8G25ZBei7 th4pONTQgu*#***#*" />
<title> Mi titulo </title>

</head>

<body>

contenido de la pdgina

</body>

</htm|>

3) Subir un archivo HTML al servidor del sitio. Esto consiste en tomar un
archivo HTML y subirlo al servidor (hosting) donde estd almacenado nuestro sitio
web. Con este archivo subido, se coloca una direccidon especifica (provista
automdticamente por Google Search Console) para que la validacién se
mantenga activa.




Figura 3. Validar sitio web en Search Console con un archivo HTML

Verificar propiedad

https://www.googie.com/

Método de verificacion recomendado
Archivo HTML Subir un archivo HTML a tu sitio web A
1. Descarga el archivo: ¥ googled97651a46041af63.html

2. Subir a: https://www.google.com/

Para mantener la verificacion, no elimines el archivo aunque la verificacion se
haya realizado correctamente.

Todos los detalles

VERIFICAR

Otros métodos de verificacion

Afiade una metaetiqueta a la pagina principal

tiquet:

Erigueta NTML- de tu sitio web

Google Analytics Usar la cuenta de Google Analytics v
Google Tag Manager Usar tu cuenta de Google Tag Manager v

Proveedor de nombres de

gl Asociar un registro DNS a Google v
dominio

QUITAR PROPIEDAD LISTO

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

Este archivo Unicamente contiene un cédigo de validacién que utilizard Search
Console para determinar que efectivamente ese sitio web sea de la persona que
estd solicitando acceso a la informacién.

4) Mediante Google Analytics. Si el sitio web ya utiliza la herramienta
Google Analytics como plataforma de medicién y analitica web, ese mismo cédigo
puede ser utilizado para validar los datos en Search Console. Automdticamente,
Search Console detectard que el cédigo ya estd colocado en el sitio web y lo
verificard.




Figura 4. Validar sitio web en Search Console con Google Analytics

Google Analytics Usar la cuenta de Google Analytics A

1. Debes usar el codigo de seguimiento gtag.js.
2. El codigo de seguimiento debe estar en la seccion <head> de la pagina.
3. Debes tener permiso para editar la propiedad de Google Analytics.

El codigo de seguimiento de Google Analytics solo se usa para verificar la
propiedad del sitio web. No se accedera a los datos de Google Analytics

Todos los detalles

VERIFICAR

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

Importante: para lograr la validacién con el método de Google Analytics, es

necesdrio cumplir con varios puntos previos:

5)

El usuario Google con el que se estd creando Search Console debe ser
administrador de la cuenta de Google Analytics con la que se desea validar
el sitio.

El cédigo con el que esta validacién podrd ser aplicada debe ser la versién
asincrénica de Google Analytics.

El codigo de Google Analytics debe estar colocado dentro de la etiqueta
<head> de la pdgina de inicio.

Google Analytics no debe estar implementado con Google Tag Manager. Si
este fuera el caso, serd necesario elegir el siguiente método de validacioén.

Mediante Google Tag Manager. Si el sitio web ya utiliza la herramienta

Google Tag Manager como plataforma de manejo de tags, Search Console

detectard el cédigo que estd colocado en el sitio web de manera automdtica y lo

verificard.




Figura 5. Validar sitio web en Search Console con Google Tag Manager

Google Tag Manager Usar tu cuenta de Google Tag Manager A

1. Debes usar el fragmento de contenedor.
2. Debes tener permiso para gestionar el contenedor de Tag Manager.

Los ID de contenedores de Google Tag Manager solo se usan para verificar la
propiedad de un sitio web. En ningin momento se accede a datos de
Tag Manager

Todos los detalles

VERIFICAR

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

Importante: para lograr la validacién con el método de Google Tag Manager, es
necesario cumplir con algunos requisitos previos:

e El usuario Google con el que se estd creando Search Console debe ser
administrador de la cuenta de Google Tag Manager con la que se desea
validar el sitio.

e FEl cédigo de Google Tag Manager utilizado debe ser el que ya tiene un
extracto del cédigo que se coloca dentro de la etiqueta <head>.

Podemos validar nuestro sitio web en Search Console de Google con cualquiera
de los métodos anteriores para obtener informacién del desempefio orgdnico que
estd teniendo nuestro sitio inmediatamente.




Figura 6. Pagina de inicio de Google Search Console

| masterseosem.com - Rendimiento en los resultados de la Busqueda
L ——— =

Q,  Inspeccion de URLs

Rendimiento Clics totales Impresiones totales CTR medio
- a o
G Resultados de bsqueda 6,37 mil 59,5 mil 10,7 %
(] @
¥  Discover
nd
) cobertura
g sitemaps
Mejoras
22 2 9 4,
0  usabilidad mévil
€ Logotipos
©  Cuadro de bisqueda de enla.. CONSULTAS PAGINA PAISE DISPOSI APARIENCIA EN EL BUSCADOR
= &
¥ Clics resiones

R, Enlaces

iqué elemento se utiliza para crear una lista de 35 39 89,7%
3 Configuracion remarketing?
B Enviar comentarios 0 puedes realizar con los filtros sobre los 3 2 969%

datos recopilados?

Fuente: adaptacién propia de captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

3.1.2 Herramientas de diagnéstico de SEO

En una auditoria, Search Console y Google Analytics serdn claves en el
diagnéstico de la situacion actual. Sin embargo, el méximo provecho se obtendrd
al combinarlas con otras herramientas disponibles y muy populares entre los
expertos en SEO de todo el mundo. Veamos cada una de ellas de acuerdo a la
etapa de andlisis en la que nos encontremos.

3.1.2.1 Herramientas para el andlisis de la indexacién y el rastreo

Search Console

Analisis de cobertura y estado de indexacién: Search Console detalla cudl es el
estatus de las pdginas encontradas de nuestro sitio y si se logré agregarlas al
indice o no.

De ser necesario, se detallan también los impedimentos encontrados de pdginas
que no hayan podido ser indexadas para que el profesional de SEO pueda
corregirlas. En el men0 también se encontrardn reportes de recursos que se
encuentren bloqueados o de URL excluidas manualmente del indice.
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Figura 7. indice de Google para la indexacién en Search Console
~ indice de Google

Estado de indexacion
Recursos blogueados
Eliminacidn de URL

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

Figura 8. Analisis de cobertura en Search Console

Cobertura

Todas las paginas conocidas Jitima actualizacién: 22/6/19

Error Validas con adverten... Validas

18 167

1 problema PR 1 problema

[ impresiones

péginas

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).
Screaming Frog

Estado de indexacion
Como alternativa, con Screaming Frog podemos ver en la columna de
“indexabilidad” el estado de cada pdgina. Sin embargo, Search Console resulta
mds que suficiente en este aspecto.




Figura 9. Anadlisis de sitio en Screaming Frog

[ K ] & Screaming Frog SEO Spider 10.4 - Spider Made
Scre{-mlng https: flernestogbustamante.com/
Internal | External  Protocol Response Codes URI Page Titles Meta Description  Meta Keywords | H1 Hz Images Canonicals Pagination Directives Hreflang AJAX AMP  Sitemaps Cu
Filter: Al ~ || & Export o=
| Address Content Status Code Status Indexability Indexability Status
1 htips:iiernestogbustamante mmf text/himl; charset=UTF-B 200 OK Indexable
2 hpsierr p-content/plugi table-of- text/css 200 OK Indexable
3 hups:ifen P ylxuery-migrate. min js7ve... 200 OK Indexable
4 hiips ! P textloss 200 OK Indexable
5  hiips:ierr P M ,jswaﬂ 124 applicationvjavascript 200 OK Indexable
& hitps:ifen Mp-content u Blnd(ed by robots.bd  Non-Indexable Blacked by robots.txt
7 nnpa Jfamesbghuslamame carr\l\np—camﬂﬁp\ugmstwntsﬂ-brm Tincludesics..._ tertcss Indexable
] E_
9 hllps ilerr P ... l.mruss Indexable
| 10 p Je/minfinit.m. 200 ox Indexabla
|1 mws‘w i ing-wordpr textihim; charset=UTF-5 200 OK Indexable
| 12 htips:ierr P i i pt 200 OK Indexable
| 13 nhups - textlcss 200 OK Indexable
14 hiips P i 200 OK Indexable
15 hiips:ierr p-content/pluginsikk min.js?ve... 200 OK Indexable

Fuente: captura de pantalla del software de Screaming Frog (Screaming Frog, 2017).
3.1.2.2 Herramientas para el andlisis de contenido: keywords y CTR
Anadlisis de contenido:

Siteliner: contenido duplicado interno.

Este aspecto no se logra cubrir desde herramientas de Google, por lo que
recomendamos tener Siteliner entre los recursos prioritarios para la auditoria.

https: //www.siteliner.com/

Copyscape: contenido plagiado.
Es similar a Siteliner, pero releva el contenido con otros dominios.

https: //www.copyscape.com/

CTR y andlisis de keywords
Search Console.

Search Console ofrece una visualizacién del rendimiento de nuestro sitio en SERP,
conociendo la tasa de clics y la posicién promedio por keyword/pagina.



https://www.siteliner.com/
https://www.siteliner.com/
https://www.siteliner.com/
https://www.copyscape.com/

Figura 10. Analitica de busqueda en Search Console

Google
Search Console

Dashboard
Messages

» Search Appearance @

~ Search Traffic
Search Analytics
Links to Your Site
Internal Links
Manual Actions
International Targeting
Mobile Usability

» Google Index

» Crawl

Security Issues

Other Resources

Search Analytics

Analyze your performance on Google Search. Filter and compare your results to better understand your user's search patterns. Learn more.

v Clicks v Impressions ' CTR v Position

Queries o Pages Countries Devices Search Type Dates

No filter No filter No filter No filter Web Last 28 days
Total clicks Total impressions Avg. CTR Avg. position
540 17,718 3.05% 20.4

AXJ/

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google, 2020).

Google Analytics.

Desde el apartado de fuentes de ingreso de Google Analytics, se puede conocer

las keywords que trajeron tréfico y las landing pages mds importantes (junto al

comportamiento del usuario).

3.1.2.3 Herramientas para el analisis de enlaces y relevancia de

dominio

Google Search Console: con GSC (Google Search Console) podemos conocer el

estado de todos los enlaces entrantes y hasta obtener detalles de errores de

backlinks por dominio.




Figura 11. Analitica de enlaces entrantes en Search Console

= Google Search Console ®™ Q  Inspectany URL in "hti

Links

External links @
Total 1,555

Top linked pages @
https://example.com/blog/2018/06/23/
https://example.com/blog/2017/07/28/
https://example.com/
https://example.com/blog/2016/10/03/

https://example.com/blog/2013/07/09/

Top linking sites @
outlink.com

links.com

¥ EXPORT

282
169
151

83

77

MORE >

188

172

Fuente: captura de pantalla del software de Google Search Console (Google Inc., 2020).

Open Site Explorer (de pago): esta herramienta de MOZ nos permite relevar el

dominio y los enlaces entrantes, clasificdndolos segun su autoridad.

https: //moz.com/link-explorer

Figura 12. Resultado de analisis de Open Site Explorer

Get the data you need to do better link building research, smarter content ideation, and link prospecting - in less time.

() Track in a Campaign

https:/www.google.com.ar

9 of 10 queries available until 02/16

Domain Authority

92

Linking Domains *

64.8k

Discovered in the last 60 days 7.3k

Lost in last 60 days 1.3k
Quick Downloads
All Links Follow Links Linking Domains
D Export CSV Export CSV D Export CSV

Discovered and lost linking domains @

Total Discovered  Total Lost

-1,322

Net

i

Inbound Links

26.8m

Ranking

9266

Follow Linking Domains

Export CSV

Keywords *

Top Pages
D Export CSV



https://moz.com/link-explorer

Fuente: captura de pantalla del software de Open Site Explorer (MOZ, 2020).

Google Search Console

Problemas de rastreo: este mend contiene reportes que muestran cualquier tipo de
error que Google identifique a la hora de rastrear (crawlear) el sitio con sus robots
spiders. A la vez, nos brinda algunas sugerencias para solucionar los problemas
encontrados. Con estos reportes, es posible acceder a:

Las URL que generaron algunos errores 404 o 500 y que deben ser
solucionados.

Estadisticas de las pdginas suministradas a Google a través del sitemap y
cantidad de pdginas que fueron Utiles para la indexacién.

Detalles sobre cantidad de pdginas y cantidad de kilobytes que son
rastreados por dia, asi como la frecuencia con la que Google crawlea el
sitio.

Permite explorar el sitio web simulando la forma en la que Google lo ve.
Posibilita realizar una validacion de las pdginas bloqueadas o
suministradas por “robots.txt” y “sitemap.xml”.

Determina si hay pardmetros irrelevantes en las URL. Ademds, podemos
identificar problemas de seguridad que afectan al sitio y a los usuarios
que navegan en él.

Figura 13. Problemas de rastreo en Search Console
- Rastreo
Errores de rastreo
Estadisticas de rastreo
Explorar como Google
Probador de robots txt
Sitemaps

Parametros de URL
Problemas de seguridad
Fuente: captura de pantalla de Google Search Console (Google, 2020).

Ademds de las herramientas internas de Search Console, existen otras
herramientas gratuitas de Google que nos permitirdin apoyarnos en el
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relevamiento de las pruebas y en la evaluacién de distintos elementos importantes
para la relevancia orgdnica. Algunos ejemplos importantes son los siguientes:

Google Page Speed Insights

Esta es la herramienta de pruebas para conocer la velocidad de carga de una
pdgina web. Solamente es necesario colocar la URL en la casilla de andlisis y
Google realizard el test para determinar cudn rdpido carga una pdgina. Ademds,
la herramienta ofrece sugerencias pertinentes para mejorar en este aspecto.

https: //developers.google.com/speed /pagespeed /insights /2hl=es

Figura 14. Google Page Speed Insights

https://www.google.com/?gws_rd=ssl

= 9-49 50-890 == 99-100 (i)

Datos de campo — Los datos de campo recogidos durante el anterior periodo de 28 dias muestran = m m
que esta pagina supera la evaluacion del informe J§ Métricas web principales.
First Contentful Paint (FCP) 1.3s @ FirstInput Delay (FID) R 37 ms Go gle
G O -
mad por Goopi on
® Largest Contentful Paint (LCP) | 1.7s @ Cumulative Layout Shift (CLS) R 0
S0 CE

Fuente: captura de pantalla de Google Page Speed Insights (Google, 2020).

Hay que recordar que hoy en dia la velocidad de carga de un sitio web es uno
de los principales factores que se ponderan para determinar su calidad vy
relevancia orgdnica, principalmente desde dispositivos moviles.

Google Mobile Friendly Test

Esta herramienta oficial de Google permite evaluar, desde el punto de vista del
buscador de Google, si un sitio web cumple con lo indispensable para ser
amigable con dispositivos méviles. Esto se da a conocer a partir de que Google
comienza a cambiar su ponderacién orgdnica y premia a los sitios que si cumplen
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https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=es
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=es

con las capacidades de adaptarse a dispositivos mobile y tablet para brindar una
mejora considerable en la experiencia del usuario.

Al activar una evaluacién con Google Mobile Friendly, se podrd tener una
visualizacién de cémo los crawlers de Google visualizan el sitio y qué elementos
deben corregirse u optimizarse para que la experiencia del usuario sea
apropiada desde dispositivos méviles. Con ello se logrard una mejor ponderacién
en la relevancia orgdnica y una mejor tasa de conversién.

https://search.google.com /test/mobile-friendly

Figura 15. Google Mobile Friendly

@  hitp//GOOGLE.COM/

Resultados de prueba

Se han producido problemas al cargar la pégina  VER DETALLES Pégina renderizada HTML

La pagina esta optimizada
para moviles

Es facil usar esta pagina en un dispesitivo mévil

Recursos adicionales

BT} Abrirel informe Usabilidad movil de

sitio web

#®  Mas informacion acerca de las paginas optimizadas para moviles

®  Publicacor eguntas en nuestro grupo de debate

Privacidad  Términos

Fuente: captura de pantalla de Google Mobile Friendly (Google, 2020).

Con estos recursos gratuitos se puede realizar una auditoria de SEO muy bien
detallada sin necesidad de acudir a herramientas costosas.

3.1.4 Monitoreo de SEO

Ademds de las herramientas oficiales de Google, también existen otras que
pueden brindar una gran experiencia para el profesional SEO que posea la
necesidad de mantener el control de la evoluciéon de sus resultados. Hay buena
parte de las actividades de monitoreo que ya se realizan en los reportes descritos
anteriormente en Search Console, aunque la limitacién estd en que solamente se
puede tener almacenado hasta un mdximo de tres meses de informacién dentro de
la herramienta.



https://search.google.com/test/mobile-friendly

Google Analytics

Como complemento a los datos arrojados en Search Console, tenemos a Google
Analytics. Esta plataforma es vital en el trabajo de monitoreo mensual. Con
Google Analytics vamos a analizar:

Ingresos (visitas) por trafico orgdnico.

Palabras claves con las que ingresaron y sus respectivas pdginas de
destino.

Pdginas de salida de esas visitas.
Conversiones y eventos de cada uno de esos usuarios.

Realizar un seguimiento de todas aquellas conversiones de usuarios que
alguna vez conocieron nuestro sitio desde resultados orgdnicos
(conversiones asistidas por trafico orgdnico).

Figura 16. Google Analytics

Todas las cuentas > Google Merchandise Store

: ) =
oAl Analytics 3 Test View ~ a 0
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» 8% Personalizacion SN WY PR S 17
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¢
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2a.m Pt - 2
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0. m

» B] Comportamiento ]
» M Conversiones m
5 = 0
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los tltimos 30 dias + los dltimos 7 dias v NGENERALDE.. > los ltimos 7 dias + NGENERALDE.. >
%2, Atribucion *™
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ginas agin
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Fuente: captura de pantalla de Google Analytics (Google Inc., 2020).

Rank Checker: para el posicionamiento de keywords

Para conocer el posicionamiento de nuestro sitio de acuerdo a determinadas

keywords, recomendamos extensiones del navegador gratuitas como Rank
Checker (http:/ /tools.seobook.com /firefox /rank-checker /).




Esta herramienta puede agregarse como extension de Chrome o Firefox. Solo se
necesita ingresar las keywords y el dominio a relevar, junto con el idioma y la
regién geogrdafica.

Los resultados son muy rdpidos y, por lo general, bastante precisos.

Figura 17: Ejemplo de keywords con Rank Checker

k Checher =l
i creckerize.com kel swve | JOpen | | Oear

Keyword group: Lin:
aed: Gdd Add Mulbple Kepwords U :’I
T Keyword Google.com Yahoo (Urit...
therizecom  rap lyrecs branals... 14 crackernme com

kenpE.Com rap lyrdi dnplains

therizecom  rap lyrcs mesni

therizecom  rap lymcs transls.. 21 CraCinenTe. comy
ckerizecom  rap song sl 164 CrRCRENTE. COMmY
kerize.com  rap songs el 39 tracke e corm,
tkerize.com  rap translation

ckevizecomn  rap trancslafions - . o8 hitpe/fcrackes
ckerize.com  rap tranclator

kevize.com  tranilate rap bt 12 frmckenpe.corn
-kerize.com translate rap son... 69 crackene coms
kerize.com translated rap by.. 16 crache e com,
ckerize.com  hip hop tramslati.

Fuente: captura de pantalla de Rank Checker (Firefox, 2020).

MOZ: monitoreo integral

Existen otras herramientas que permiten mantener un monitoreo eficaz y mucho
mds amplio. Estas herramientas ayudan a mantener un trabajo eficiente y
actualizado de la optimizacién de cada sitio web que se desee ajustar para
lograr mejores resultados de negocio y lograr con ello un salto cualitativo en la
capacidad de adquisicién de nuevos potenciales clientes.

Una de estas herramientas es MOZ. Su servicio de Moz Pro utiliza un gran abanico
de elementos que permiten trabajar mejoras en todos los detalles necesarios para
una estrategia de SEO.

Algunos de los principales atributos de Moz Pro son:

1. Rankings: mantiene el monitoreo de cada pdgina y cada palabra clave en
la que se estd posicionando tanto en Google como en Bing y Yahoo.
Evalba tanto la visibilidad como la competencia con la que se presenta.

2. Keyword research: Moz Pro tiene una de las principales herramientas de
busqueda e investigacion de palabras clave. Permite evaluar el potencial
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de cada una y nos ayuda a determinar cémo aplicarlas al contenido y a
los elementos de cédigo propios del sitio que se desea optimizar.

Link explorer: este elemento permite descubrir y optimizar las tdcticas de
link building y la forma en que las pdginas de nuestro sitio ganan enlaces
en distintas ubicaciones.

Site crawl: es un emulador de crawler que permite hacer un chequeo
completo del sitio para determinar qué elementos deben ser corregidos. En
sus funciones es similar a lo que se puede hacer con Screaming Frog.

Page optimization: este elemento se mantiene en constante revisién de las
tendencias de busqueda para hacer sugerencias de nuevo contenido que
puede tener buenos resultados en términos de posicionamiento orgdnico.

Figura 18: SEO Moz Pro

Moz Pro Campaigns

Rankings
275 20 Keyword Rankings Universal Results
Movedup  Moved down V s O B
Tracked Keywords L - 2y =
Rankings Engines Competition Opportunities

Search Visibility

Fuente: captura de pantalla de Moz Pro (MOZ, 2017).

Conceptos clave

Para que una auditoria de SEO sea efectiva y rdpida, es necesario
automatizar parte del proceso. Herramientas como Google Search Console
serdn de vital importancia en esta tarea.

Google Search Console permite que los propietarios de sitios web puedan
acceder a la informacién sobre como Google percibe nuestro sitio web vy
qué resultados estd teniendo orgdnicamente.

Herramientas como Google Page Speed Insights y Google Mobile Friendly
Test son parte fundamental del dia a dia de un profesional SEO para poder
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determinar los puntos que haya que mejorar en tiempo de carga vy
optimizacién para mobile.

Moz Pro es una de las herramientas mds populares en el mundo para
realizar monitoreo de distintos tipos de SEO.




Google (2020). Google Analytics [Software]. Estados Unidos: Google, LLC.
Google (2020). Mobile Friendly [Software]. Estados Unidos: Google, LLC.
Google (2020) Search Console [Software]. Estados Unidos: Google, LLC.
Moz Pro (2017) MOZ [Software]. Estados Unidos: MOZ Company.

Open Site Explorer (2020). MOZ [Software]. Estados Unidos: MOZ Company.

Page Speed Insights (2020). Page Speed Insights [Software]. Estados Unidos:
Google, LLC.

Screaming Frog (2017). Screaming Frog [Software]. Inglaterra: Screaming Frog.




