Unidad 1: Limites

4.1.1 3Qué es la propiedad intelectual?

eQué es el copyright? Alcances

A la hora de hablar de propiedad intelectual y de los derechos que de ella se derivan,
podemos observar un ejemplo en el articulo 17 de la Constitucién Nacional en Argenting,

referente al derecho de propiedad en general. El mencionado articulo establece:

La propiedad es inviolable, y ningdn habitante de la Nacién puede ser
privado de ella, sino en virtud de sentencia fundada en ley. La
expropiaciéon por causa de utilidad publica, debe ser calificada por ley
y previamente indemnizada. Sélo el Congreso impone las contribuciones
que se expresan en el articulo 4. NingUn servicio personal es exigible,
sino en virtud de ley o de sentencia fundada en ley. Todo autor o

inventor _es propietario exclusivo de su obra, invento o descubrimiento,

por el término que le acuerde la ley. La confiscacién de bienes queda

borrada para siempre del Cédigo Penal argentino. Ningin cuerpo

armado puede hacer requisiciones, ni exigir auxilios de ninguna especiei.

Lo subrayado de la normativa nos remarca la jerarquia constitucional del reconocimiento de
lo que, genéricamente, se denomina activos intangibles, que es el objeto de proteccion

de la propiedad intelectual.

Asi, dentro de la diversidad de activos intangibles sujetos a la propiedad intelectual que
protege el derecho, existen las marcas, patentes, disefios y modelos industriales y los
derechos de autor o copyright. Sin perjuicio de que gran parte del desarrollo de la
unidad se centrard exclusivamente en estos Ultimos, no puede dejar de hacerse mencién y

caracterizar a los otfros institutos de propiedad intelectual.

a) Marcas

T Art. 17- Ley N° 24.430 (1994). Constitucién de la Nacién Argentina. Honorable Congreso de la Nacién
Argentina [subrayado propio].




La definicién mds concreta de lo que es una marca la establece Jorge Otamendi (2002) en
su obra Derecho de Marcas: “La marca es el signo que distingue un producto de otro o un
servicio de otro” (p. 7). De tal manera, por intermedio de las marcas, las distintas
empresas o comerciantes ofrecen en el mercado sus productos y servicios y tienen la

capacidad de identificarlos de los demds a través de un simbolo.

Una marca puede ser denominativa, cuando se trate exclusivamente de un nombre;
figurativa cuando se trate de un logo; y mixta cuando sea una combinacién de ambas.
A su vez, pueden considerarse marcas todos aquellos sonidos, esléganes, logos, olores y
cualquier otro signo con capacidad distintiva que pueda asociarse a determinado

producto.

La proteccién territorial de las marcas es netamente nacional, por lo que se deberd
registrar la misma en todos los paises en que se comercialicen los productos para poder
gozar de los derechos de ser propietario o titular de marca. El titulo tiene una duracién de
10 afos y es renovable por una ilimitada cantidad de periodos, siempre que continde

la utilizacién de la marca por parte de su titular.

El titular, al registrar una marca, puede gozar de todos los derechos inherentes a su
cardcter de propietario. En efecto, podrd efectuar todas las acciones y defensas
tendientes a evitar que cualquier otra persona o empresa utilice el nombre sin su
autorizacién para productos o servicios del mismo rubro. La proteccién se extiende no solo
hacia la literalidad del nombre o del logo, sino también a similitudes que puedan causar
confusién en el publico consumidor. Debe observarse el trascendental valor patrimonial
que tienen las marcas en si mismas para asimilar la importancia de su registracién y el

interés de los titulares en su proteccion.

En la Nacién Argentina el régimen de marcas estd establecido en la Ley N° 22.362 y sigue
los lineamientos de diversos tratados internacionales suscriptos en la materia. Huelga
destacar que, en estas cuestiones y atento al crecimiento del tréfico internacional, la
colaboraciéon que existe entre paises para proteger las marcas cobra una importancia
elemental. En la actualidad, el Acuerdo de Niza, por ejemplo, establece la clase

correspondiente a cada uno de los productos que salen al mercado a nivel mundial.

Del sintético andlisis efectuado, puede concluirse que el intangible que protege la marca
es, elementalmente, el signo con capacidad distintiva que identifica a determinado
producto o servicio. Este intangible constituye una pieza fundamental de la empresa y
del producto que se saca al mercado. De alli que debe tenerse un especial cuidado a la

hora de, en redes sociales o en publicidad, hacer referencia al nombre comercial de un




producto por las implicancias que esta puede tener en su valor, tal como lo veremos en los

casos de aplicaciéon prdctica.

b) Patentes

En este caso el objeto de proteccién es totalmente diferente al de las marcas, a pesar de
que frecuentemente sean confundidas en la prdctica. La patente protege una
invencidén, tanto de productos (cosas que no existian) o procesos (nuevas maneras de
hacer algo). Mediante la obtencién de una patente, se consigue el monopolio de la
explotaciéon comercial y produccién de ese producto por un plazo de 20 anos en

Argentina. El plazo variard dependiendo del pais en el que se registre.

Para obtener una patente se deben cumplir tres requisitos que exige la ley: novedad
(que no haya existido antes en el “estado de la técnica”), actividad inventiva (una
produccién tendiente a obtener ese resultado, a diferencia de los descubrimientos de la
naturaleza) y aplicacién industrial (que pueda ser aplicado en procesos industriales). En
Argentina, el régimen de patentes estd establecido en la Ley de Patentes y Modelos de
Utilidad (N° 24.481), que se amolda a lo previsto en los diversos tratados

internacionales de la materia.

Cabe aclarar que no es sencillo obtener una patente, se trata de un trdmite bastante
técnico y especifico en el que se debe describir el producto o proceso (reivindicaciones)
con una notable claridad conceptual técnica. A su vez, y para responder al requisito de
que sed una novedad, se deben buscar antecedentes de patentes en el mundo y esta es
una tarea excesivamente engorrosa, especialmente en casos en los cuales las diferencias

idiomdticas son muy grandes.

Cuando se agrega una nueva funcionalidad a un producto determinado, y el mismo
cumple con todos los requisitos de patentabilidad, estaremos en presencia de un modelo
de utilidad al cual el ordenamiento le reconoce una proteccién similar a la de las

patentes.

Si bien la proteccién de los inventos a través de las patentes son un pilar elemental de la
proteccién de la propiedad intelectual, no compete a este curso ahondar en su andlisis
por exceder lo vinculado con la actividad del community manager. Lo que debe destacarse
es su objeto de proteccién, su dmbito territorial de proteccién y su diferencia con otros

derechos de propiedad intelectual que la ley consagra.




c) Disefio y modelo industrial

El disefio y el modelo industrial son derechos de propiedad intelectual
internacionalmente reconocidos y protegen la forma determinada que se le otorga a un
objeto existente. Es decir, no protegen la denominacién (como lo hacen las marcas) ni
tampoco la funcionalidad (como las patentes), sino exclusivamente la estética que tiene
determinado producto. En la gran mayoria de las legislaciones, se prohibe hacer

referencia a la funcionalidad para no confundirlas con las patentes.

A su vez, cabe diferenciar que los modelos industriales son tridimensionales y los disefios
industriales son bidimensionales. No obstante, lo que destacamos aqui es que lo que se

busca proteger en estos casos es, sencillamente, la ornamentacién.

d) Derechos de autor/copyright

Entramos aqui al principal tema de esta unidad: los derechos de autor. El objeto de
proteccion de estos derechos es el aspecto moral y patrimonial de los creadores de obras

intelectuales, literarias o artisticas.

En Argentina la cuestién estd regulada por la Ley N° 11.723, la cual ha sufrido muy
pocas modificaciones a lo largo del tiempo. Asi, desde 1933, afio en que fue dictada la
ley, la misma permanecié prdcticamente inmutable a pesar de los cambios notorios que
ha tenido la materia que regula. No obstante, su amplio objeto de proteccién y su
integracién a diversos tratados internacionales permitié que se mantenga operativa a

los fines de proteger los derechos de los autores. En tal sentido, el articulo 1 prevé:

A los efectos de la presente Ley, las obras cientificas, literarias y
artisticas comprenden los escritos de toda naturaleza y extensidn, entre
ellos los programas de computacién fuente y objeto; las compilaciones de
datos o de otros materiales; las obras dramdticas, composiciones
musicales, dramdtico-musicales; las cinematograficas, coreograficas y
pantomimicas; las obras de dibujo, pintura, escultura, arquitecturag;
modelos y obras de arte o ciencia aplicadas al comercio o a la industria;
los impresos, planos y mapas; los pldsticos, fotografias, grabados y
fonogramas, en fin, toda produccién cientifica, literaria, artistica o

diddctica sea cual fuere el procedimiento de reproduccion.




La proteccién del derecho de autor abarcard la expresién de
ideas, procedimientos, métodos de operacién y conceptos matemdticos pero

no esas ideas, procedimientos, métodos y conceptos en si2.

Del articulo citado se extrae que, en primer lugar, se refiere de manera genérica a las
obras cientificas, literarias y artisticas, para luego ingresar en una enumeraciéon no
taxativa de obras sujetas a proteccion por derechos de autor. Cuando hablamos de
enumeracién no taxativa nos referimos a que, para que una obra ingrese en este dmbito
de proteccién, no es necesario que esté nombrada expresamente en la norma. Lo que
fundamenta esta cuestién es que el ingenio y el intelecto humano crean constantemente
obras bajo nuevos formatos que el legislador, a la hora de redactar la ley, se encuentra
imposibilitado de prever. Si se observa el final del primer pdrrafo, el mismo dice “en fin,
toda produccién cientifica, literaria, artistica o diddctica, sea cual fuere el procedimiento
de reproduccién”s. De tal manera, no quedan dudas que la enunciacién de obras

efectuada por la norma es meramente ejemplificativa.

Esta situacion es relevante si se tiene en cuenta la constante apariciéon de nuevas
maneras de expresar las ideas. En efecto, es muy discutida en doctrina la eventual
protecciéon por derechos de autor de los posteos que se realizan en Facebook, los tuits,
los mensajes de audio enviados a través de redes sociales y muchas otras modernas
formas de expresidén que utilizan las personas y que podrian ingresar en esta tutela. A
su vez, también se encuentran en discusién cémo proteger los modernos desarrollos de
software que, muchas veces, son creados por intermedio de sistemas desarrollados a tal

efecto.

A la hora de analizar los alcances del derecho de autor, diremos entonces, junto a

Miguel Angel Emery (2009) que

se protege a la obra con prescindencia de su extensién y calidad
siempre y cuando su forma de expresion tenga un minimo de
originalidad y novedad. Siempre que el trabajo implique un esfuerzo
intelectual con un minimo de expresiéon personal del autor, ya sea en su

contenido o en su plan de desarrollo, en su presentacién o en su

2 Art. 1- Ley N° 11.723 (1933). Régimen Legal de la Propiedad Intelectual. Honorable Congreso de la
Nacion Argentina.
3 Art. 1- Ley N° 11.723. Op. cit.




recopilaciéon, la obra es protegida por la ley 11.723 (Emery, 2009, p.
18).

Las ideas en si mismas no son susceptibles de proteccién. Puede un autor tener una idea
novedosa y creativa, pero no serd protegida por ningdn régimen juridico hasta que no sea
expresada de alguna manera. Lo relevante, en efecto, es el resultado de la idea y su
produccién manifestada a través de algin medio, ya que no es idea en si misma la que

goza de proteccién legal.

En cuanto al copyright, este proviene de legislaciones de derecho anglosajén (Estados
Unidos, Reino Unido, etc.), a diferencia del derecho de autor que existe en los paises de
tradicién juridica latina. Los tratados internacionales han tendido a unificar ambas
concepciones y a armonizar las normas para la convivencia internacional de la
protecciéon de la propiedad intelectual. La diferencia parte de la concepcién que se
tiene de esta clase de derechos: mientras que el esquema latino o “civilista” pone el
foco en la personalidad del autor, el sistema del copyright lo hace en el aspecto

comercial de la obra en si misma.

En tal sentido, en la legislacién argentina, al igual que en la de muchos otros paises de similar
tradicién, se reconoce como autor al que posee los derechos morales de autor, los
cuales son inherentes al creador de la obra y son indelegables e imprescriptibles. Lo que
pretenden proteger es la “paternidad” de la obra (el derecho a ser reconocido como
autor sin perjuicio de su comercializacién), como asi también el derecho a la
inmutabilidad, es decir que la obra permanezca de la misma manera en que fue
creada. Esta nocién se enfoca en el aspecto humano de la creacién y se centra en que si
es relevante la persona que crea determinada obra a la hora de analizar los conflictos
de propiedad intelectual y de resolver en uno u otro sentido. Domicelli, R 2000.

Recuperado de http://www.justiniano.com /revista doctrina/Derecho de autor.htm

También existen otros derechos patrimoniales de autor que refieren a la explotacién
comercial de la obra, tales como la comercializacion, licencia,
cesion, alquiler, derecho de reproduccién, de instalacién y muchas otras innumerables
maneras de comercializar una obra sujeta a derechos de autor. El autor dispone de
todos estos modos y puede explotar comercialmente la obra de la forma en que lo
considere mds adecuado. Si bien son reconocidos como la faz patrimonial del derecho

de autor, es lo que, histéricamente, ha tomado como facultades principales el copyright.



http://www.justiniano.com/revista_doctrina/Derecho_de_autor.htm

Si se entiende asi la proteccidén de las obras, se permite la aparicién de muchas de ellas
bajo el dmbito del corporate copyright que, por no depender de la personalidad del

autor, caen bajo su proteccién y se explotan comercialmente.

En sintesis, el copyright y los derechos de autor se diferencian en que los segundos
reconocen que el autor tiene derechos no solo patrimoniales, sino también morales. Con
esto ponen el foco en su condicién humana y creativa. El copyright, por su parte, se

centra exclusivamente en la faz comercial de la proteccién.

A su vez es importante destacar un ejemplo en el caso de Argentina, para ejercer los
derechos de autor la obra debe registrarse. En tal sentido, se efectéa un depésito con
requisitos minimos ante la Direccion Nacional de Derechos de Autor que presume la
titularidad de la obra y, por ende, autoriza el ejercicio de los derechos. Para evitar lo
que sucede, por ejemplo, con las marcas o las patentes, se establecié un mecanismo de

proteccién transnacional.

En tal sentido, la Convencién Universal de Derechos de Autor de 1952 establece:

1. Todo Estado contratante que, segin su legislacion interna, exija como
condicién para la proteccién de los derechos de los autores, el
cumplimiento de formalidades tales como depésito, registro, mencion,
certificados notariales, pago de tasas, manufactura o publicaciéon en
el territorio nacional, considerara satisfechas tales exigencias, para
toda obra protegida de acuerdo con los términos de la presente
Convencién, publicada por primera vez fuera del territorio de dicho
Estado por un autor que no sea nacional del mismo, si, desde la
primera publicacién de dicha obra, todos sus ejemplares, publicados
con autorizacién del autor o de cualquier otro titular de sus derechos,
llevan el simbolo © acompafado del nombre del titular del derecho
de autor y de la indicacién del afio de la primera publicacién; el
simbolo, el nombre y el afo deben ponerse de manera y en sitio tales

que muestren claramente que el derecho de autor estd reservadoa.

4 Art. lll- Convencién Universal de Derechos de Autor. 1952.




Lo que se extrae de dicho articulo es que, si se cumplen los requisitos que exige el pais
donde la obra es publicada o creada, solo se exigirdn minimas condiciones para que la
proteccién establecida se extienda a otros territorios. En tal sentido, se establece
sencillamente la obligacién de llevar el logo de copyright (©), el nombre de su titular y el
afo de su creacién. Con esa sencilla mencién la obra tendrd proteccion en todos los paises

firmantes del tratado en cuestion.

Este requisito legal hace que gran parte de las obras a las cuales se accede tienen la

inscripcion “© Todos los derechos reservados”.

4.1.2 Limites a los derechos de los

aufores

En base a los derechos morales y patrimoniales que la ley consagra a los autores, se
puede establecer un principio que, si bien no es absoluto, es ejemplificativo: Todo lo que
no estd expresamente permitido por el autor, estd prohibido. En efecto, al no existir una
avtorizacién legal expresa que habilite a una persona efectuar determinado acto para
con una obra, se entenderd que comete una infraccién a los derechos patrimoniales del
autor o del titular de la obra. Se aclara aqui que la diferencia entre autor y titular de
la obra radica en que este Ultimo puede gozar de los derechos de autor por una

transferencia efectuada por quien los tuvo originariamente (el autor).

Asi, en consecuencia, es el autor quien tiene la potestad exclusiva de resolver el destino
comercial de la obra y la explotacién econémica que pueda hacer de la misma. Desde
esta premisa se han creado distintos tipos de contratos, que se conocen como de
licenciamiento, a partir de los cuales los titulares de obras establecen las condiciones
para acceder a la obra y lo que puede hacer quien la adquiera. De este modo,
surgieron diversos tipos de licencias de software, por ejemplo, copyleft, GNL, Debian,
BSD, etc. mediante las cuales los autores otorgan mds o menos facultades a quienes
acceden a sus obras y se pueden conceder autorizaciones amplias, como modificar o
comercializar la obra, u otras mds restringidas, como reproducirla una sola vez en
determinada ocasién. Por ello, a la hora de analizar las facultades concedidas por el
autor a una obra que se adquiere, deberd prestarse especial atencién a los términos de

la licencia que la acompana.




No obstante, corresponde poner de manifiesto que los derechos de autor no son
absolutos. Por ello, sin perjuicio del eventual conflicto con otros derechos, las
legislaciones de propiedad intelectual establecen varias limitaciones a las facultades de
los titulares de obras, fundadas en el interés de la comunidad, en el acceso a la cultura
y en el libre intercambio de la misma. Conocer estas limitaciones permitird saber en qué
casos se puede disponer libremente de una obra y en cudles lo podemos hacer

parcialmente.
Limitacién temporal

En primer lugar, debe decirse que los derechos patrimoniales de autor tienen un limite
de duracién legal. En tal sentido, la exclusividad de los autores no es perpetuq, sino que
se encuentra limitada en el tiempo. Al respecto, podemos observar un ejemplo en el

ordenamiento argentino donde prevé:

La propiedad intelectual sobre sus obras corresponde a los autores
durante su vida y a sus herederos o derechohabientes hasta setenta afios
contados a partir del 1 de enero del ano siguiente al de la muerte del

autor.

En los casos de obras en colaboracién, este término comenzard a
contarse desde el 1 de enero del ano siguiente al de la muerte del Gltimo
colaborador. Para las obras péstumas, el término de setenta anos
empezard a correr a partir del 1 de enero del aio siguiente al de la

muerte del autor.

En caso de que un autor falleciere sin dejar herederos, y se declarase
vacante su herencia, los derechos que a aquél correspondiesen sobre sus
obras pasardn al Estado por todo el término de Ley, sin perjuicio de los

derechos de terceross.

Mas alld de los derechos morales de autor (que son inherentes a la personalidad del
mismo Yy son imprescriptibles), el articulo establece que los derechos patrimoniales de
este (o su propiedad intelectual) tendrdn validez durante toda su vida. Una vez

fallecido, los mismos derechos quedardn en manos de sus herederos legitimos.

5 Art. 5- Ley N° 11.723. Op. cit.




Transcurridos setenta afios del fallecimiento, pasan a ser de dominio pUblico y estdn

disponibles para toda la comunidad.

Actualmente, son incontables las obras (sobre todo, literarias) que se consideran de
dominio publico por esta limitacién y a las que se puede acceder a un bajo costo,

justamente porque quienes las publican las fienen disponibles.

Derecho de cita

El articulo 10 de la Ley N° 11.723 sobre el Régimen Legal de la Propiedad Intelectual de la Republica

Argentina establece:

Cualquiera puede publicar con fines diddcticos o cientificos, comentarios,
criticas o notas referentes a las obras intelectuales, incluyendo hasta mil
palabras de obras literarias o cientificas u ocho compases en las
musicales y en todos los casos sélo las partes del texto indispensables a

ese efecto.

Quedan comprendidas en esta disposicion las obras docentes, de

ensenanza, colecciones, antologias y otras semejantese.

Por lo expuesto, para proteger la cultura y la difusién del conocimiento, se permite
hacer referencia a determinadas obras y citarlas textualmente, siempre con respeto de
las limitaciones legales. El derecho de cita es admitido universalmente en todas las
legislaciones que reconocen los derechos de propiedad intelectual, lo que varia es la
extensidon de la cita permitida. No obstante, para efectuar una cita que cumpla con los
requisitos legales, deberd indicarse expresamente el nombre del autor, de la obra y

citarse literalmente, sin hacer modificaciones al texto al que se referencia.

También se deberdn tener en cuenta los fines para los cuales se permite hacer uso de
este derecho: deben ser fines diddcticos o cientificos. En consecuencia, y tal como ha
ocurrido en diversos pronunciamientos judiciales, si el objetivo del texto o la obra que
cita un fragmento de otra no es uno de estos, se deberd indemnizar al titular de los

derechos.

6 Art- 10- Ley N° 11.723. Op. cit.




Fines informativos o periodisticos

Los fines informativos constituyen otro limite a los derechos de autor. La ley en distintos
lugares reconoce excepciones a los derechos consagrados, justamente en defensa de la
libertad de prensa y del ejercicio de la actividad periodistica. Por ejemplo cuando
indica “exceptuase la informacién periodistica"7; o en el art. 28, segunda parte: "Las
noticias de interés general podrdn ser utilizadas, transmitidas o retransmitidas; pero
cuando se publiquen en su versién original serd necesario expresar la fuente de ellas"s; art.
31, tercera parte “Es libre la publicaciéon del retrato cuando se relacione con fines
cientificos, diddcticos y en general culturales, o con hechos o acontecimientos de interés

publico o que se hubieran desarrollado en publico"s; art. 35:

El consentimiento a que se refiere el art. 31 para la publicacién del
retrato no es necesario después de transcurridos 20 afos de la muerte de la

persona retratada.

Para la publicaciéon de una carta, el consentimiento no es
necesario después de transcurridos 20 afos de la muerte del autor de la
carta. Esto adn en el caso de que la carta sea objeto de protecciéon como

obra, en virtud de la presente ley1.

Reproduccién con fines educativos.

La Ley de Propiedad Intelectual Argentina indica excepciones de acuerdo al fin, lugar e

intérpretes para la proteccidén de las obras. Asi, se establece:

serd licita estard exenta de pago de derechos de autor y de los
intérpretes que establece el art. 56, la representacién, la ejecucién y la
recitacion de obras literarias o artisticas ya publicadas, en actos pUblicos
organizados por establecimientos de ensefianza, vinculados en el

cumplimiento de sus fines educativos, planes y programas de estudio,

7 Art. 27- Ley N° 11.723. Op. cit.
8 Art. 28- Ley N° 11.723. Op. cit.
° Art. 31- Ley N° 11.723. Op. cit.
10 Art. 35- Ley N° 11.723. Op. cit.




siempre a que el espectdculo no sea difundido fuera del lugar donde se

realice y la concurrencia de los intérpretes sea gratuita.

También gozardn de la exencién del pago del derecho de autor
a que se refiere el pdarrafo anterior, la ejecucidn o interpretacién de
piezas musicales en los conciertos, audiciones y actuaciones publicas a
cargo de las orquestas, bandas, fanfarrias, coros y demds organismos
musicales pertenecientes a instituciones del Estado Nacional, de las
provincias o de las municipalidades, siempre que la concurrencia de

publico a los mismos sea gratuitai’.

El fair use

En paises con mecanismo de copyright, cuyo sistema juridico es el common law existe un
concepto conocido como fair use que indica cudndo es adecuado el uso de una obra
protegida y en qué ocasiones se reproduce en detrimento de los derechos del titular. Es
un concepto jurisprudencial en evolucién que se construye con el paso del tiempo
mediante las resoluciones de los jueces. Actualmente, para que la utilizaciéon de obras

protegidas se considere justo o adecuado, deberdn tenerse en cuenta cuatro criterios:
1) Cudl es la naturaleza de la obra protegida.
2) El fin con el que se utilizara.

3) El impacto en el mercado de la utilizacién de la obra en relaciéon a la obra

protegida.

4) La extensién del uso en relacién a la extensidén de la obra protegida.

Estas son limitaciones generales que estdn presentes en distintos ordenamientos, aunque
puede haber particularidades de acuerdo a la legislaciéon puntual que se trate. De no
existir una excepcidén estrictcamente legal o que surja de la licencia que el propio autor
otorgue, deberd recordarse que todo lo que no estd expresamente permitido, estd

prohibido.

T Art. 36- Ley N° 11.723. Op. cit.




4.1.3 Tendencias legislativas en

propiedad intelectual

A la hora de analizar las modificaciones en las normativas sobre la propiedad
intelectual deberemos, necesariamente, referirnos a la Unién Europea, que suele ser
pionera en regular estas cuestiones. En tal sentido, y luego de mds de dos ainos de
debate, se aprobd una Recomendacién Directiva sobre los derechos de autor en el
mercado Unico digital, expediente 2016/0280 (COD). para los paises miembros
(quienes deberdn resolver si se amoldan o no a la nueva normativa) acerca de este

tema.

El principal objetivo que tuvieron los parlamentarios para elaborar la nueva normativa fue
amoldar la legislacién a la coyuntura actual, ya que cuando se aprobé la Ultima
legislacién no existian las grandes plataformas como Google, YouTube, Facebook,
Twitter, etc. En la buisqueda de esa actualizaciéon, se generé un debate (tanto
parlamentario como social) acerca de dos articulos que, finalmente, fueron aprobados. Es
importante destacarlos ya que de ellos se extrae lo que, posiblemente, sean las

principales tendencias legislativas para las restantes regiones.

Nos referimos aqui a los articulos 15 y 17 de la Directiva de derechos de autor en el
mercado Unico digital, que son los mds ampliamente debatidos. El primero de ellos se
refiere a la publicacién que hagan terceros de material protegido por propiedad
intelectual. En particular, establece que se debe remunerar a los titulares de los
derechos de autor de las noticias cuando las mismas son republicadas. Hay mucha
discusidon en torno a cudl es el alcance de esta cuestidn, si se trata de republicar la
noticia completa o solo el titular y el enlace, entre otros aspectos. El problema es

conocido en internet como la “tasa Google”.

Para identificar a los destinatarios de tal proteccién, se diferencian las publicaciones de
prensa (que se actualizan peridédicamente) de aquellas académicas o cientificas. Otro
tema de debate es la conveniencia o inconveniencia de las restricciones de publicacion,
justamente para los protegidos. Muchos periodistas y medios de prensa consideran que la
fécil difusidn de las noticias que ellos publican es conveniente por sobre la restriccién

genérica de tales reproducciones.

Por otro lado, se encuentra el articulo 17, mds controvertido adn. El mismo prevé una

restriccion muy importante a las plataformas destinadas a compartir o interactuar sobre




contenidos propios o ajenos y las responsabiliza directamente por publicar material
protegido por derechos de autor sin autorizacién de su titular. Hasta ahora la actitud de
estos sitios era retirar las publicaciones cuando se conozca la infraccidén, pero si esta
reglamentacién se transforma en ley, la responsabilidad de la plataforma existird
desde el momento en que el contenido se publique. Esta situacién las obliga a tener una
actividad previa muy intensa, algo que ha despertado la critica de muchos especialistas
que afirman que, en la actualidad, las tecnologias utilizadas por estas plataformas
fallan al detectar algunas infracciones y advierten que es técnicamente imposible que
exista alguna capaz de alertar cada vez que se pretenda publicar contenido protegido

sin autorizacion.

Quienes defienden la normativa sostienen que la tecnologia ha brindado numerosas
soluciones para acceder a contenido que antes era restringido, haciendo que esta norma sea

totalmente contraria a esa evolucién.

La Directiva de la Unién Europea fue objeto de arduas discusiones y las grandes
empresas tecnolégicas tomaron distintas posturas. Por ejemplo, Google, se manifesté
abiertamente en contra de la reforma y creé la pdgina https://saveyourinternet.eu
para explicar cdmo esta iniciativa perjudicaria a la comunidad en general. Por su parte,
otros grandes grupos de interés se expresaron a favor de la reforma, la cual termind

siendo aprobada en abril de 2019.

Para implementar la reforma, los paises miembros deberdn adoptar las
recomendaciones en sus legislaciones internas, algo que seguramente ocasionard nuevas
discusiones. A pesar de la duda existente respecto de su aplicacién efectiva, no puede
dejar de destacarse la importancia de este esfuerzo en lo que respecta a legislaciones
de vanguardia. En efecto, y aunque la gran mayoria de las empresas informdticas se
encuentran en Estados Unidos, es la Unién Europea la que toma la iniciativa mundial
para reformar las legislaciones de la gran mayoria de los aspectos tecnolégicos. Es por
ello que serd cuestion de tiempo para que esta clase de iniciativas llegue a los paises

latinoamericanos.

En otro orden de cosas, las leyes promulgadas por la Unién Europea cobran especial
trascendencia luego del acuerdo comercial que se efectud con el Mercosur, que es de
publico conocimiento. En consecuencia, se espera que las normas dictadas en aspectos
comerciales puedan ser replicadas en los territorios sudamericanos que pertenecen a tal
organizacién firmante. Es por ello que lo que lo que acontezca en Europa tendrd

relevancia para Argentina y para el resto de los paises de la regién.



https://saveyourinternet.eu/

Algo que se impone en la comunidad internacional, y que estd presente en la agenda
mundial desde hace tiempo, es la suscripcidon de la Nacién Argentina a un tratado
internacional de patentes. Este acuerdo permitird acceder a los patentamientos en otros

Estados de un modo mas sencillo y con menores costos.

4.1.4 3Coémo protegen las redes sociales

la propiedad intelectual?

Previo a analizar la situacién de algunas de las plataformas de interaccién online més
renombradas y utilizadas, debemos hacer la salvedad de que es bajisimo el nivel de litigio
en estas cuestiones. Los costos y las dilaciones que generalmente tienen estas asociados
estos temas trae como resultado que los conflictos se resuelvan por los mecanismos que

las mismas redes proveen.

Estos sistemas creados por las redes estdn en constante evolucidon y mejoramiento. A su
vez, no se encuentran exentos de criticas, porque muchos usuarios se consideran

censurados cuando una plataforma bloquea un contenido por distintos motivos.

A esto se suma la dificultad que tienen los propietarios de obras para hacer un control
exhaustivo de todas las publicaciones que eventualmente puedan vulnerar sus derechos,
sumado a la vasta variedad de legislaciones y mecanismos diferentes de proteccién que
aplican a cada caso. Es por ello que los mecanismos tecnolégicos terminan por dirimir las

disputas y son los que concluyen los reclamos.

YouTube prevé a sus usuarios una herramienta llamada Content ID, que permite hacer un
filtro de copyright sobre los contenidos compartidos a su plataforma. Asi, cuando se sube
un contenido, se contrasta con la base de datos de contenidos protegidos (que es una
especie de huella digital y se detectan eventuales coincidencias que luego servirdn para
alertar al autor. Una vez hecho esto, el autor puede optar por monetizar la publicacién
u ordenar la baja del contenido y puede, en este Ultimo caso, hacer un seguimiento

estadistico de visitas, likes, etc.

A su vez, debe destacarse que solamente se detectardn los usos eventuales de las obras
en contenidos (es decir, se revisard si la obra se usa en contenidos de Youtube Si la obra
estd utilizada, la detecta)., pero no se emitird un criterio genérico de si ese uso es el

permitido o no. Si se detecta la reproduccién de un contenido protegido, se creard la




alerta de Content ID y solo mediante la creacién de un incidente podrd publicarlo el
usuario que pretendié subirlo en primera instancia. Es decir, por mds que el usuario
cuente con una autorizacién legal para tener ese video, la alerta y el procedimiento
interno se iniciardn de todos modos por detectarse la coincidencia con la base de
contenidos protegidos. Recién una vez resuelto el incidente o la incidencia creada online,

el video en cuestion serd subido efectivamente por el titular de la plataforma.

No obstante, los derechos de autor pueden vulnerarse mds alld de lo protegido por
Content ID. Es decir, si alguien no cargd sus contenidos en la herramienta y no cred su
“huella digital”, lo mismo puede reclamar por sus derechos de autor ante la plataforma
y esta tomard las acciones correspondientes para cesar la infraccién. En relacién a la
musica, YouTube en sus politicas (music policies) toma medidas similares a las de Content

ID.

En lo que respecta a Twitter, en sus rules and policies (que citamos textualmente mds
adelante), establece procedimientos mucho mds formales que los de otras plataformas y

analizan los requisitos legales de cada planteo en particular:

Twitter responde a los reclamos por infraccién de los derechos de autor
que se hayan enviado en virtud de la Ley de Derechos de Autor del
Milenio Digital (“DMCA”, por sus siglas en inglés). La Secciyn 512 de la
DMCA describe los requisitos legales necesarios para denunciar
formalmente una infraccion de los derechos de autor y también ofrece
instrucciones sobre cémo una parte afectada puede apelar una

eliminacién mediante el envio de un recurso vdlido.

Twitter responderd a las denuncias por supuestas infracciones de
los derechos de autor, tales como las acusaciones por el supuesto uso no
auvtorizado de una imagen protegida por derechos de autor como foto
de perfil o de encabezado; las acusaciones por el supuesto uso no
autorizado de un video o una imagen protegidos por derechos de autor
que se hayan cargado mediante nuestros servicios de alojamiento de
contenido multimedia; o los Tweets que incluyan enlaces a contenidos

supuestamente infractores. ....

Antes de presentar un reclamo formal a Twitter, ten en cuenta

que, segun se seiiala en 17 U.S.C. § 512(f), puedes ser responsable de




los daiios, incluidos los costos y honorarios de abogados en los que
pudiéramos incurrir nosotros o nuestros usuarios, si declararas falsa y
deliberadamente que determinado material o actividad estd en
infraccion. Si tienes dudas respecto de si el material que quieres
denunciar es efectivamente infractor, deberias comunicarte con un

abogado antes de presentarnos una notificacién (...)

Para enviar un reclamo por infracciéon de los derechos de autor,

debes proporcionarnos la siguiente informacién:

- una firma fisica o electrénica (basta con que escribas tu nombre
completo) del titular de los derechos de autor o de una persona
autorizada para actuar en su nombre;

- la identificacién de la obra cuyos derechos de autor presuntamente
se infringieron (p. ej., un enlace a tu obra original o una descripcién
clara del material que se presume objeto de la infraccién);

- la identificacién del material infractor e informacién que sea
razonablemente suficiente para permitir que Twitter localice el
material en nuestro sitio web o en nuestros servicios;

- la informacién de contacto de quien presenta la reclamacién, con
inclusién de la direccién, el nimero telefénico y una direcciéon de
correo electrdnico;

- una declaracién segun la cual consideras de buena fe que el uso del
material en la forma indicada no estd autorizado por el titular de los
derechos de autor, por su agente o por la ley; y

- una declaracién segin la cual la informacién que se incluye en el
reclamo es exacta y segun la cual, bajo pena de perjurio, estds
autorizado para actuar en representacién del titular de los derechos

de autor.

Si quieres denunciar el contenido de un Tweet, proporciénanos el
enlace directo al Tweet. O bien, especifica si la presunta infraccién se
encuentra en el encabezado, en el avatar, etc. UN ENLACE A UNA
PAGINA DE PERFIL NO ES SUFICIENTE PARA QUE TWITTER IDENTIFIQUE
LOS ELEMENTOS INFRACTORES

(...)




La respuesta de Twitter a los reclamos por infracciéon de los derechos
de autor puede incluir la eliminacién o la restricciéon del acceso al
material presuntamente infractor. Si eliminamos o restringimos el acceso
al contenido del usuario en respuesta a un reclamo por infraccién de los
derechos de autor, Twitter intentard de buena fe comunicarse con el
titular de la cuenta afectada para informarle sobre la eliminacién o
restriccion del acceso, lo que incluye el envio de una copia completa del

reclamo e instrucciones sobre cémo presentar un recurso.

Si adn no recibes una copia del reclamo por infraccién de los
derechos de autor en relacién con el contenido eliminado de tu cuentq,
responde al ticket de asistencia que te enviamos. Si tu queja implica la
eliminacién de contenido de Periscope, consulta este articulo del centro

de ayuda con respecto a cdmo solicitar una copia de tu queja.

Con el objetivo de mostrar la mayor transparencia posible en lo
que respecta a la eliminacién del contenido publicado por los usuarios o
la restriccion del acceso a dicho contenido, marcamos de manera clara
los Tweets y el contenido multimedia retenido para indicar a los
espectadores la presencia de contenido retenido (ejemplos «
continuacién). Ademds, enviamos a Lumen una copia editada de cada
reclamo por infraccién de los derechos de autor y de cada recurso que
procesamos, para su publicacion en un sitio web publico (sin tu

informacién personal) (Twitter, s.f., https://help.twitter.com/es/rules-and-

policies/copyright-policy).

A partir de este fragmento de las politicas se puede ver claramente que la actitud
asumida por esta red social es mucho mds precisa y analiza cada caso a la hora de
resolver los incidentes que se le presentan. En lugar de tomar acciones activas o
preventivas, se centra en el eventual reproche y reclamo puntual una vez que el mismo
es creado por algin usuario o tercero. Debe destacarse que esta postura genérica para
todos los paises puede acarrearle responsabilidades en aquellos que ponen al titular de
la plataforma como el principal responsable de los contenidos que alli se publican, como

asi también en los que exigen una respuesta instantdnea a los reclamos creados.

WhatsApp, por su parte, permite eliminar contenido infractor en la medida en que el

mismo se encuentre en la foto de perfil, estado o nombre de perfil. Para iniciar tal



https://help.twitter.com/es/rules-and-policies/copyright-policy
https://help.twitter.com/es/rules-and-policies/copyright-policy

incidente y que el mismo sea evaluado por la plataforma, la notificacién deberd ser
enviada por correo fisico a los headquarters de la empresa que se encuentran en

Estados Unidos.




Unidad 2: Aplicacién
practica

4.2.1 Casos de estudio. Tips de aplicacién

prdctica. Cémo evitar infracciones

Hemos analizado los principales aspectos de los derechos de propiedad intelectual en el
dmbito del social media y, a partir de los principios rectores en materia de leyes de
propiedad intelectual, se pueden esbozar algunos criterios prdcticos relacionados con el uso
de imdgenes, misica y video. Cada una de estas obras presenta algunas
particularidades que son precisas tener en cuenta a la hora de subirlas, reproducirlas,

compartirlas o comunicarlas en un sitio web o red social.

Respecto de las imdgenes, tenemos que distinguir dos supuestos:

- Imdégenes generales que no involucran personas: para este caso rigen
plenamente las leyes de propiedad intelectual. Por lo tanto, si una
imagen determinada es una obra intelectual, se requerirdn las
avtorizaciones del caso a los efectos de que su circulacion por internet
sea licita.

- Imdgenes que involucran a personas: son los llamados retratos
fotogrdficos. En las redes sociales este tipo de imdgenes proliferan y se
puede ver a personas fisicas en determinadas situaciones (en un festejo
de cumpleaios, en un paseo por un lugar publico, reunidas con amigos,

etcéteraq, e, incluso, las llamadas selfies).

Este segundo caso tiene algunas particularidades, dado que pueden estar involucrados dos
tipos de derechos diferentes que deben ser respetados a la hora de poner esas imdgenes

en circulacién en internet:

- El derecho sobre el retrato fotogrdafico, que es un derecho de

propiedad intelectual y que solo tendrd aplicacion cuando el retrato




cumpla con el requisito de originalidad que se exige a las obras
intelectuales.

- El derecho a la imagen de la persona fotografiada, que es un
derecho personalisimo y que puede o no estar relacionado con el
derecho a la intimidad o privacidad. Por ejemplo, en el caso de una
modelo que asiste a una sesién de fotos para una determinada
revista y luego esas fotos se emplean para televisiéon, en ese caso se
afectaria su derecho a la imagen, pero no su derecho a la intimidad;
en cambio, si fotografiamos a una persona en el patio de su casa
mientras se encuentra tomando sol sentada en una reposera y luego
esa imagen se publica en internet, estaremos afectando su derecho a

la imagen y su derecho a la intimidad.

Justamente este entrecruzamiento de derechos es lo que explica que esta tematica
tenga una doble regulacién: por un lado, en la Ley N° 11.723 de Propiedad Intelectual

Argentina y, por el otro, en el Cédigo Civil y Comercial de la Nacién Argentina.

En efecto, la norma bdsica que regula el derecho a la imagen en Argentina es el articulo

31 de la Ley de Propiedad Intelectual, que dispone:

El retrato fotogrdafico de una persona no puede ser puesto en el comercio
sin el consentimiento expreso de la persona misma y muerta ésta, de su
conyuge e hijos o descendientes directos de éstos, o en su defecto, del
padre o de la madre. Faltando el cényuge, los hijos, el padre o la
madre, o los descendientes directos de los hijos, la publicacién es libre. La
persona que haya dado su consentimiento puede revocarlo resarciendo
dafos y perjuicios. Es libre la publicacién del retrato cuando se relacione
con fines cientificos, diddcticos y en general culturales, o con hechos o
acontecimientos de interés puUblico o que se hubieran desarrollado en

pUblico12.

“Art. 32-Ley N” 11.725.0p. CIt.




Dentro de la actividad del community manager, lo que se debe tener en cuenta para

utilizar licitamente la imagen de una persona es:

- Si existe un consentimiento: la persona titular de esa imagen debe
prestar su consentimiento y este deberd ser “expreso, inequivoco y
positivo” (Vaninetti, 2010, p. 175). Como el derecho a la imagen es
un derecho personalisimo, no se puede prescindir de este elemento.
Ademds, debe ser un consentimiento especialmente prestado para el
acto que se pretende realizar con la imagen en cuestién, lo cual
cobra especial relevancia en materia de redes sociales. Para llevarlo
a un ejemplo concreto: si unos amigos se toman una foto en una
reunién, no significa que presten su consentimiento para que esa
imagen sea publicada en una red social. Su consentimiento se limité al
hecho de tomarse la foto y lo conveniente, en esos casos, seria
advertirlos de que la foto serd subida a determinada red social.

- Si existen fines cientificos, diddcticos y culturales, por ejemplo,
publicar la imagen de una persona en una revista cientifica. Es
importante destacar que esto es legalmente vdlido en la medida en que
esa imagen no afecte otros derechos personalisimos del titular de la
misma, por ejemplo, su honor o intimidad. En esos casos, se
requerird un consentimiento especifico para ello.

- Sila fotografia se tomd en un acontecimiento puUblico, por ejemplo,
puede circular libremente la imagen de una persona que participd de
una marcha puUblica. Aplica aqui la misma aclaracién que se hizo en el
punto anterior, no deben verse afectados otros derechos

personalisimos del titular de la imagen.

Estas situaciones se encuentran expresamente previstas en la ley vy, fuera de ellas, el uso
de la imagen de un tercero devendrd ilicito y tendrd consecuencias para quien haya
violado este derecho personalisimo. Ademds, “la protecciyn de la imagen es concedida
por el Derecho aun en ausencia de la demostracién de un daiio cierto, pues la mera

captaciyn ilegitima ya es de por si configurativa de la lesiyn” (Vaninetti, 2010, p. 175).

Ahora bien, por ejemplo, cuando la violacién del derecho a la imagen conlleva

violacién a la intimidad u honor de la persona titular del derecho, se aplica también




la legislacion ¢

articulo 1770 |

Por otro lado,

establece que

ivil. En efecto, el Cédigo Civil y Comercial de la Republica Argentina en su

o incluye en los siguientes términos:

Proteccién de la vida privada. El que arbitrariamente se entromete en la
vida ajena y publica retratos, difunde correspondencia, mortifica a otros
en sus costumbres o sentimientos, o perturba de cualquier modo su
intimidad, debe ser obligado a cesar en tales actividades, si antes no
cesaron, y a pagar una indemnizacién que debe fijar el juez, de acuerdo
con las circunstancias. Ademds, a pedido del agraviado, puede
ordenarse la publicacién de la sentencia en un diario o periédico del

lugar, si esta medida es procedente para una adecuada reparaciénis.

en el articulo 52, en el capitulo referido a los derechos personalisimos, se

“la persona humana lesionada en su intimidad personal o familiar, honra

o reputacién, imagen o identidad, o que de cualquier modo resulte menoscabada en su

dignidad personal, puede reclamar la prevenciyn y reparaciyn de los dafios sufridos”14.

Queda claro, entonces, que la publicacién de un retrato puede afectar la intimidad, la

imagen o la intimidad y la imagen de una persona, y el responsable de tal perjuicio

deberd respon

der por las consecuencias danosas de su accionar. Esto puede acontecer no

solo a causa de la publicacién de imdgenes en su estado original, sino, por ejemplo, cuando

se publican imdgenes deformadas de una persona.

En materia de obras musicales, se distinguen los siguientes derechos:

: El derecho del autor de la obra: aqui tenemos piezas musicales que son

exclusivamente instrumentales y las llamadas canciones, tienen letra y musica. En

un caso
de la p

compos

: Los Il

tendremos solamente el derecho de propiedad intelectual del compositor
ieza y, en el otro, se encontrard el derecho de propiedad intelectual del

itor de la muésica y del autor de la letra.

amados derechos conexos al derecho del autor: son los que tienen el

intérprete de la cancién y el ejecutante de la pieza para su interpretaciéon o

13 Art. 1770- Ley

N° 26.994 (2014). Cédigo Civil y Comercial de la Nacién. Honorable Congreso de la

INdcion Argenting.

14 Art. 52- Ley N° 26.994. Op. cit.




ejecucién respectivamente, y el derecho del productor fonografico respecto del

fonograma en los casos de obras musicales fonograbadas.

Piense en un ejemplo: el tango “Uno”. El autor de la misica es Mariano Mores y la letra es
de Enrique Santos Discépolo. Fue interpretado por muchos mds, entre ellos
distinguimos la versién de la orquesta Héctor Stamponi, cantada por Edmundo Rivero y
editada por RCA Victor. Entonces, en ese caso, tenemos distintas personas, fisicas o

juridicas, con distintos derechos sobre una misma obra.

Si bien en Argentina la ley que regula todos estos derechos es la Ley N° 11.723 de
Propiedad Intelectual, a nivel internacional hay diferentes convenios que protegen, por
un lado, los derechos del autor y, por otro, los derechos conexos. Por lo tanto, al
momento de subir, compartir o descargar una obra musical, debemos tener en cuenta

que nuestro accionar cumpla con la legislacién y contemple todos estos derechos.

Finalmente, la particularidad que tienen los videos es que son obras audiovisuales, es
decir, combinan imdgenes y sonidos. Esas imdgenes pueden ser fotos, cuadros,
filmaciones u otras composiciones visuales. Los sonidos, por su parte, pueden ser
grabaciones propias del video (por ejemplo, los videos caseros o los que reflejan
alguna noticia), o bien, piezas musicales. En todo caso, estamos ante la presencia de
obras que combinan, o pueden combinar, otras obras protegidas por propiedad

intelectual.

Por ende, este tema cobra singular relevancia y complejidad y se requiere contar con la
autorizacién de los titulares de los derechos para el uso de las imdgenes y para el

empleo de musica al momento de elaborar un video y subirlo a internet.

Es interesante pensar en la responsabilidad que tiene el titular de una cuenta en una red
social y la red misma al momento de que se comparte un video y se emplea, para ello,
el botyn “compartir en” que se encuentra debajo de los videos subidos a YouTube 3Qué
sucede si el video estaba en YouTube sin autorizacién del autor? 3Qué responsabilidad
tienen los terceros, usuarios de la red social en cuestién, cuando comparten el video
subido por otro usuario? 2Qué responsabilidad le cabe a la red social por las
violaciones a los derechos de propiedad intelectual acometidas en otra plataforma? Son

temas que deberdn ser analizados y resueltos a la luz de los principios expuestos.

En relacién a la jurisprudencia, no hay muchos precedentes en relacién a la violacién de

derechos de autor o propiedad intelectual en redes sociales. En general, las cuestiones




son resueltas por los canales que las propias plataformas ofrecen, sin necesidad de

acudir a la justicia.

No obstante, se incluye aqui cita un caso que, si bien sus hechos no ocurrieron en
plataformas de internet, podrian repetirse en una de ellas y la resolucién seria
aplicable a este escenario. Se trata de la causa “Fabrykant Silvio ¢/ Arte Grdafico
Editorial Argentino S.A. s/ dafios y perjuicios” donde el autor de unas obras fotogréficas
demandé a Clarin por publicar las mismas sin autorizacién en un suplemento de una
revista. En tal caso, la Cdmara Nacional de Apelaciones argentina consideré que se debia
resarcir al autor, aunque la obra no haya estado registrada y aunque los derechos de la

misma hayan sido cedidos a un tercero.
En efecto manifiesta el tribunal:

En cuanto al cardcter de autor de la obra fotogrdfica, invocado por el
actor, cabe senalar que en la tapa del CD de la cantante Gilda,
realizada por la empresa discogrdafica con la que contraté el actor y
cuya copia obra a fs. 6, se consigna que las fotos alli obrantes fueron
realizadas por el Estudio Fabrykant. Como es sabido, la autoria
constituye una premisa bdsica en los reclamos fundados en la propiedad
intelectual de las obras (art.2, ley 11729). Sin embargo, la sentencia
apelada funda el rechazo no en la falta de prueba sobre la autoria sino

en la ausencia de registracién de tal calidad.

En el caso, insisto, la autoria ha sido acreditada con la cubierta del
CD, en cuyo texto se la consigna, circunstancia que presupone al menos la
debida registracion de la obra fonogrdéfica. Si bien es cierto que el
depdsito de la obra fotogréfica en el Registro de Derecho de Autor no fue
acreditado, lo cierto es que tampoco la cuestiéon ha sido especificamente
controvertida por la accionada en autos, sino que fue introducida por el

juzgador en su sentencia.

Ahora bien, constituye un criterio reiteradamente sostenido por la
doctrina y la jurisprudencia que la falta de inscripciéon de las obras en la
Direccion Nacional de Derecho de Autor carece de entidad para
desestimar el derecho invocado por el actor pues se trata de un mero
depdsito en custodia que demuestra la pretensiéon de propiedad del
depositante (conf. art. 62, ley citada). Es que la titularidad de la

propiedad de la obra nace de su autoria y es oponible "erga omnes".




En efecto, la autoria de una obra intelectual no se origina con la
inscripcién en el registro, sino que nace y se fija en el autor por la fuerza
de la creacién de la obra y, por tanto, no se pierde por no haberse
cumplido con dicho registro o depésito (conf. CNCiv., sala A, 19/2/2008,
"Scanu c. Aver S.A. s/ dafios y perjuicios”, La Ley Online y CNCiv., sala L,
"Bechis c. Automévil Club Argentino y otro" del 7/9/2009, La Ley Online,
AR/JUR/38443/2009).

Por otra parte, en relacién a la transmisién que efectud previamente el autor, se resolvié lo

Si bien es cierto que no se acompané el contrato firmado en el afo 1995
con la discogrdfica, lo cierto es que ello resulta irrelevante para decidir
la cuestién cuando la demandada no invocé titulo juridico alguno para
realizar la reproduccién no autorizada que efectud. Por otra parte, no
constituye un tema menor que la ley establece que la cesiéon o
enajenacién de la obra no involucra el derecho de reproduccién, salvo
pacto expreso que la demandada no ha invocado ni probado y que, de

existir, tampoco la autoriza a reproducir la obra pues no es la cesionaria.

En efecto, el art. 54 de la ley 11723 establece que "La
enajenacién o cesidon de una obra pictérica, escultérica, fotografica o de
artes andlogas, salvo pacto en contrario, no lleva implicito el derecho de

reproduccién que permanece reservado al autor o sus derechohabientes."

Al respecto la jurisprudencia ha establecido que "la venta de las
copias positivas de las fotografias no implica que el fotégrafo haya
cedido la obra fotogrdfica; el autor conserva el derecho de reproduccién
que reconoce el art. 54 de la ley 11.723" (conf. CNCiv., Sala C,
15/3/91, LL 1991-C-401, con nota de Emery, Miguel A, "La

interpretacién restrictiva en la cesién de derechos intelectuales")

En esta resolucién, el tribunal ordendé al medio grdfico indemnizar al autor por la

publicacién de los contenidos protegidos por propiedad intelectual sin su autorizacién,




aun a pesar de haber cedido los derechos patrimoniales y de no haberla registrado. Debe
tenerse en cuenta que, si bien el caso no versa sobre contenidos online o el social mediaq, los
principios que de él se derivan son totalmente aplicables a cualquier publicacién que

se pueda hacer en tales circunstancias.

En conclusiéon, previo a publicar contenido que pueda ser objeto de proteccién de
propiedad intelectual, deberdn analizarse seriamente los antecedentes y la proteccién
con la que cuentan. En muchos casos, serd material cuya reproduccidon no sabiamos que
estaba prohibida y podremos sufrir consecuencias derivadas de la violacién a los

derechos de autor.
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