Elegir camara e interactuar con las repeticiones y las estadisticas, las nuevas
formas de ver el futbol

Microsoft y LaLiga preparan nuevas opciones de visionado de los partidos y aspiran a exportar sus herramientas a
otros deportes

LaLiga prepara un salto cualitativo en el contenido tecnologico de su propuesta audiovisual. En la imagen, carteles con estadisticas que ya se ofrecen actualmente en las retransmisiones.
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“La época de ofrecer lo mismo a todos ya ha pasado. Ahora hay que reorientar todo el entretenimiento a esa
personalizacion”. José Carlos Franco, director de Tecnologia y Datos de LaLiga, tiene claro que la forma de consumir el
deporte tiene que ser distinta en cada pantalla. De ahi que la competicion se haya aliado con Microsoft, su socio tecnologico
desde hace cinco afios, para desarrollar un modelo de visionado revolucionario: el usuario podra elegir la camara con la que
ver el partido en todo momento, interactuar con las repeticiones multidngulo en 3D de las jugadas o seleccionar las
estadisticas que se presenten en pantalla.

Laidea de LaLiga y del gigante tecnologico es exportar a otros paises este nuevo modelo de visionado, mucho mas
interactivo y basado en tecnologias como la realidad virtual, la realidad aumentada o el aprendizaje automatico (machine
learning). “Lo que se busca es amplificar la experiencia del espectador, lograr que se sienta como si estuviese dentro del
estadio”, explica Sebastian Lancestremere, director de Sports de Microsoft. Segun expone este ejecutivo, la primera division
espaiola de futbol es “con diferencia” el caso mas vanguardista en Europa de empleo de tecnologia en el visionado de los
partidos. Para encontrar ejemplos mas avanzados habria que saltar a Estados Unidos y fijarse en la NBA (baloncesto) o la
NFL (fatbol americano).



El salto tecnologico disenado para el futbol espaiiol forma parte de la hoja de ruta fijada por LaLiga Tech, la compaiiia
creada por la competicion en la que se centraliza los esfuerzos en innovacion. La pandemia, que ha vaciado los estadios, ha
contribuido a que sea mas necesario todavia darle una vuelta de tuerca a la forma de presentarle al espectador el deporte. El
objetivo es ir introduciendo durante las tres proximas temporadas nuevos elementos que enriquezcan la visualizacion de
deportes.

Ambas organizaciones pretenden exportar el modelo no solo a otros paises, sino también a otros deportes. “Estamos
avanzando hacia una nueva era en la que la tecnologia se convertird en el centro de la experiencia del aficionado y el
conocimiento basado en datos impulsara la siguiente etapa de crecimiento global”, sefiala por su parte Javier Tebas,
presidente de Laliga, en un comunicado.

LaLiga Tech ofrecera a las competiciones que estén interesadas en ello su gama de tecnologias para la industria del deporte,
“desde estadisticas y analisis del dia del partido hasta la proxima generacion de servicios de streaming pasando por los
servicios de proteccion de contenidos mas avanzados y los sistemas de gestion de accesos a estadios”, sefiala la compatiia.

Recuperar al publico joven

Los directivos tampoco esconden que este movimiento es a su vez un intento para captar la atencion del publico mds joven,
cada vez menos dispuesto a quedarse sentado frente a la pantalla durante casi dos horas. “Nuestra idea es segmentar
audiencias, darle a cada uno lo que mas le interesa: o una visualizacion plana, en la que no tengas que hacer nada mas que
mirar la tele, o la opcion de ir jugando con las camaras, seleccionar las estadisticas que quieres ver, etcétera”, sostiene
Franco.

Este no es el primer movimiento que realiza Lal.iga para atraer a los hijos y nietos de sus seguidores mas fieles. A principios
de afio se sumo a la causa como comentaristas de los partidos a conocidos streamers, entre ellos a Ibai Llanos. Estos

retransmitieron los encuentros desde sus respectivos canales de Twitch y, a la vez, Movistar ofrecid la opcion de escucharles
por uno de sus canales de audio.



