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1. Fundamentos del estilismo

En los entornos actuales de produccién de moda, el estilismo se
configura como una practica profesional que articula decisiones
estéticas, conceptuales y operativas dentro de un proceso
colectivo. En campafias, editoriales, desfiles o contenidos
digitales, la construccion de una imagen no responde Unicamente
a la seleccién de prendas, sino a una légica de composicién que
integra multiples variables: identidad de marca, contexto de uso,

narrativa visual y coherencia con el publico al que se dirige.

En este marco, el rol del estilista se vincula con la capacidad de
interpretar consignas creativas y traducirlas en propuestas
visuales concretas. Esto implica trabajar en didlogo con otros
perfiles —como fotégrafos, disefiadores, maquilladores o
directores de arte—, tomando decisiones que impactan
directamente en la forma en que una coleccién, producto o
concepto se presenta y circula. La eleccion de prendas,
combinaciones, accesorios y recursos expresivos responde a
criterios que exceden lo meramente estético, incorporando

dimensiones funcionales y comunicacionales.



A su vez, el estilismo adquiere particular relevancia en un
contexto donde la imagen cumple un papel central en la
construccion de valor simbdlico. Las producciones de moda
operan como dispositivos de sentido que posicionan marcas,
definen tendencias y construyen imaginarios. En este sentido, el
estilista interviene como un mediador entre el disefio y su
representacion, organizando visualmente los elementos

disponibles para generar una lectura especifica.

En esta unidad abordaremos los fundamentos del estilismo,
comenzando por el analisis del rol profesional en la produccién
contemporanea y avanzando hacia los criterios que intervienen
en el armado de looks. Este recorrido permitira comprender
cOmo se construyen propuestas visuales coherentes, aplicables a

distintos contextos del campo de la moda.

Rol del estilista en la produccién de moda —

El estilismo de moda se configura como una practica profesional que
articula dimensiones creativas, técnicas y comunicacionales dentro de
un sistema de produccion complejo. En este marco, el estilista interviene
en la construccion de imagenes que organizan sentidos, posicionan
marcas y configuran narrativas visuales coherentes con un contexto
cultural especifico. Segln se plantea en los materiales, el estilista actua
como un «puente entre disefladores, consumidores y medios»



(Academia ISA, 2025), lo que permite comprender su rol como mediador
entre la creacion y su circulacion.

En este sentido, el trabajo del estilista se desarrolla a partir de la
interpretacion de conceptos abstractos, como la identidad de una
marca o el enfoque de una campafia, que luego se traducen en decisiones
concretas sobre prendas, combinaciones y puesta en escena. Este proceso
implica una lectura situada del contexto, donde intervienen variables como
el publico objetivo, el canal de difusion y el tipo de produccion.

Para comprender como se inserta el estilista dentro del proceso
productivo, resulta pertinente observar su posicion en relacion con otros
actores. La siguiente tabla organiza estas relaciones y permite visualizar su
funcion como articulador:

Tabla 1. El estilista como nodo articulador en la producciéon de
moda

Area de Tipo

o Relacion con el estilista . o
produccién interaccion

o Traduce la coleccion en .
Diseno Interpretacion
looks concretos

Direccion de arte Ajusta la narrativa visual Co-creacion

, Define como se vera el o
Fotografia , Coordinacion
look en imagen

Maquillaje y  Integra estética general del

: Articulacion
peinado look



Organiza recursos y

Producciéon , Gestidn
tiempos
. Integra todos los
Estilista & Nodo central
elementos

Fuente: elaboracion propia con base en Academia ISA (2025) y Style3D (2025).

Como se observa, el estilista ocupa una posicion de integracién
transversal, ya que conecta decisiones estéticas con condiciones técnicas
y objetivos comunicacionales. Esta ubicacion dentro del equipo explica por
qué su intervencion impacta directamente en la coherencia final de la
produccion.

Desde una perspectiva operativa, el estilista participa en distintas etapas
del proceso. Esto incluye la investigacion de tendencias, la elaboracion
de referencias visuales, la seleccion y gestion del vestuario, la coordinacion
en el set y la supervision del resultado final. Tal como se describe en los
materiales, su trabajo abarca tareas como la planificacién de looks
completos, pruebas de vestuario y ajustes en funcion de camara y
contexto (Style3D, 2025).

Estas funciones pueden organizarse en distintas dimensiones de trabajo,
lo que permite comprender con mayor precision su alcance profesional:
Tabla 2. Funciones del estilista en la produccion de moda

Aplicacion

Funcion del estilista
contexto real

Interpretar conceptos y  Construccion de

Creativa _ . .
tendencias narrativa visual

Técnica Seleccionar y combinar  Armado de looks



prendas coherentes

Coordinar  pruebas vy

Operativa L,
P produccion

Organizacion en set

Adaptar el mensaje al  Posicionamiento de

Estratégica L .
5 publico objetivo marca

Fuente: elaboracion propia con base en Style3D (2025) y Academia ISA (2025).

Esta organizacion permite identificar que el estilismo no se limita a una
dimension estética, sino que integra decisiones que afectan tanto la
produccion como la comunicacion. En otras palabras, el estilista construye
imagenes que funcionan simultaneamente como propuestas visuales y
como dispositivos de sentido.

A su vez, el estilista interviene en la construccion de valor simbdlico. A
traves de la seleccion y combinacion de prendas, define cdémo se percibe
una coleccién o producto, influyendo en su posicionamiento dentro del
mercado. En producciones editoriales, por ejemplo, el estilismo orienta la
construccion de imagenes con una fuerte carga narrativa, mientras que en
contextos comerciales organiza los elementos para favorecer la lectura
clara del producto.

En relacion con esto, el estilismo también se vincula con la creaciéon y
adaptacion de tendencias. Los estilistas participan en este proceso al
proponer combinaciones y estéticas que luego circulan en medios,
campafas y plataformas digitales. Este trabajo implica una lectura
constante del entorno cultural, donde se articulan referencias sociales,
visuales y de consumo (Academia ISA, 2025).

Otro aspecto relevante es la articulacién con equipos de trabajo. El
estilista se integra en dinamicas colaborativas junto a fotografos,
disefadores, maquilladores y directores de arte. Esta interaccion requiere



habilidades de coordinacion, ya que el resultado final depende de la
coherencia entre todas las areas involucradas. En este marco, el estilista
contribuye a alinear decisiones estéticas con los objetivos del proyecto.

Asimismo, el desarrollo del estilismo contemporaneo se encuentra
atravesado por transformaciones tecnoldgicas. Las plataformas digitales
han ampliado los espacios de intervencion del estilista, generando nuevas
demandas vinculadas a la produccion de contenido visual constante y
adaptable. En este contexto, el estilismo se orienta hacia la creacion de
imagenes pensadas para multiples formatos y entornos digitales (America
Retail, 2025).

El rol del estilista en la produccion de moda contemporanea se define por
su capacidad de articular concepto, imagen y contexto, integrando
dimensiones creativas, técnicas y estratégicas dentro de un proceso
colaborativo.

Redefinicién del rol del estilista en entornos digitales —

El avance de los entornos digitales y la produccion masiva de contenido ha
generado una reconfiguracion en las practicas del estilismo, ampliando sus
funciones y modificando sus condiciones de intervencion. En este
escenario, el estilista ya no trabaja Unicamente en producciones puntuales
—como editoriales o campafias—, sino que participa en la generacion
constante de imagenes destinadas a multiples plataformas, donde la
frecuencia, adaptabilidad y coherencia visual adquieren una nueva
dimension.

En este contexto, el rol del estilista se vincula con la capacidad de producir
contenidos visuales escalables, pensados para circular en redes
sociales, plataformas de e-commerce y entornos digitales diversos. Esto
implica adaptar los looks no solo a un concepto estético, sino también a
formatos especificos, tiempos de consumo reducidos y dinamicas de



visualizacion fragmentadas. De este modo, el estilismo incorpora criterios
vinculados a la legibilidad visual inmediata, la repeticion estratégica de
elementos y la coherencia dentro de un flujo continuo de publicaciones
(America Retail, 2025).

A su vez, el estilista asume un rol mas activo en la construccion de
identidad de marca en entornos digitales. Las decisiones sobre
combinaciones de prendas, paletas cromaticas y recursos visuales se
orientan a sostener una estética reconocible y consistente a lo largo
del tiempo, incluso cuando los contenidos se producen en grandes
volumenes. Esta continuidad permite que las marcas mantengan una
presencia visual clara en plataformas donde la competencia por la
atencion es constante.

Otro aspecto que redefine la practica es la incorporacion de herramientas
digitales en los procesos de trabajo. El estilista participa en dinamicas que
incluyen el uso de aplicaciones, plataformas de gestion de contenido vy
entornos virtuales que permiten simular, organizar y distribuir propuestas
visuales. Estas herramientas amplian las posibilidades de experimentacion,
pero también requieren una mayor capacidad de adaptacion a flujos de
trabajo agiles y colaborativos.

En este marco, la relacion con los equipos creativos también se
transforma. La produccion masiva de contenido exige una coordinacion
mas dinamica con areas como marketing digital, disefio grafico y gestion
de redes, donde el estilismo se integra como parte de un sistema
orientado a la generacion continua de piezas visuales. Esto implica tomar
decisiones rapidas, ajustar propuestas en funcion del rendimiento del
contenido y responder a meétricas que influyen en la visibilidad vy
circulacion de las imagenes.

Asimismo, el estilismo digital se vincula con nuevas formas de mediacion
entre producto y usuario. A través de imagenes optimizadas para
plataformas, el estilista contribuye a construir experiencias de consumo



donde la presentacion del producto influye directamente en la decision de
compra. En este sentido, el estilismo se articula con estrategias de
comunicacion visual orientadas a la conversidn, especialmente en
contextos de e-commerce y redes sociales.

En sintesis, el rol del estilista en entornos digitales se redefine a partir de
su capacidad para articular produccién visual, identidad de marca y
dinamicas de circulacion de contenido, operando en un escenario
donde la imagen se produce de manera constante, se adapta a multiples
formatos y se integra a estrategias mas amplias de comunicacion vy
comercializacion.

Habilidades interdisciplinarias en el trabajo del estilista —

El trabajo del estilista en la produccion de moda contemporanea se
desarrolla en entornos colaborativos donde intervienen multiples
disciplinas. En este marco, el desempefio profesional se potencia a partir
de la integracion de habilidades interdisciplinarias que permiten
articular saberes diversos y responder a las demandas de proyectos
complejos. Estas habilidades no se incorporan de manera aislada, sino que
se activan en funcion de situaciones concretas de trabajo, donde la
coordinacion, la interpretacion y la toma de decisiones resultan centrales.

En primer lugar, se destaca la capacidad de lectura conceptual y
narrativa, que permite al estilista comprender el enfoque general de un
proyecto y traducirlo en una propuesta visual coherente. Esta habilidad se
vincula con la interpretacion de briefings, la identificacion de referencias
estéticas y la construccion de una narrativa que articule todos los
elementos del look. En este sentido, el estilista trabaja en dialogo con
areas como la direccion de arte y el disefio, integrando criterios que
exceden la seleccion de prendas.



A su vez, el estilista requiere competencias vinculadas a la comunicacién
y el trabajo colaborativo. La interaccion con fotografos, maquilladores,
productores y equipos de marketing implica la capacidad de expresar
ideas con claridad, negociar decisiones y ajustar propuestas en funcion de
los objetivos del proyecto. Esta dimension se vuelve especialmente
relevante en contextos donde las decisiones se toman de manera
conjunta y en tiempos acotados.

Otra habilidad relevante es la gestién operativa y organizacional, que
permite coordinar recursos, tiempos Yy procesos dentro de una
produccion. El estilista participa en la planificacion de looks, la gestion de
vestuario y la supervision en el set, lo que requiere una vision integral del
flujo de trabajo. Segun se describe en los materiales, estas tareas incluyen
desde la preparacion previa hasta los ajustes durante la ejecucion, en
funcion de las condiciones especificas de cada produccion (Style3D, 2025).

En relacion con esto, la adaptabilidad y resolucion de problemas se
presentan como competencias necesarias en entornos dinamicos. Las
producciones de moda suelen implicar cambios imprevistos —como
modificaciones en el vestuario, condiciones técnicas o tiempos de trabajo
— que requieren respuestas rapidas y ajustadas al contexto. El estilista
interviene en estas situaciones tomando decisiones que mantienen la
coherencia del resultado final.

Por otro lado, el desarrollo del estilismo contemporaneo incorpora
habilidades vinculadas a lo digital. El manejo de herramientas, plataformas
y entornos virtuales permite al estilista participar en procesos de
produccion y circulacion de contenido visual, adaptando sus
propuestas a distintos formatos y dispositivos. En este sentido, el estilismo
se articula con areas como el disefio digital y el marketing, ampliando su
campo de accion (America Retail, 2025).

Para organizar estas habilidades de manera sistematica, se presenta la
siguiente tabla, que permite visualizar su articulacion en el trabajo



profesional:
Tabla 3. Habilidades interdisciplinarias del estilista

Tipo Aplicacion en

" Descripcion . .
habilidad equipos creativos

Interpretacion de ideas  Traduccion del briefing

Conceptual ,
y narrativas en looks
Intercambio o
o L s Coordinacion
Comunicacional negociacion con el

_ interdisciplinaria
equipo

Planificacion y gestion

Organizacional
de recursos

Produccion y logistica

: Resolucion de . ,
Adaptativa , , Ajustes en tiempo real
imprevistos
Dicital Uso de herramientasy  Produccion de
5 plataformas contenido online

Fuente: elaboracion propia con base en Style3D (2025) y America Retail (2025).

Como se observa, el estilista no se limita a una funcion especifica, sino que
integra distintas capacidades que le permiten operar en entornos
colaborativos y responder a demandas diversas. Esta integracion de
habilidades configura un perfil profesional flexible, capaz de adaptarse a
distintos contextos de produccion.

En sintesis, las habilidades interdisciplinarias potencian el trabajo del
estilista al facilitar la articulacidon entre areas, la gestion de procesos y
la construccidon de propuestas visuales coherentes, en un campo



donde la colaboraciéon y la adaptacion resultan condiciones propias del
ejercicio profesional.

Armado de looks: criterios
estéticos, funcionales y narrativos

El armado de looks constituye una de las practicas centrales del
estilismo, en tanto permite traducir conceptos abstractos en
propuestas visuales concretas. Este proceso implica la
seleccidn, combinacion y organizacién de prendas y accesorios en
funcion de criterios que articulan dimensiones estéticas,
funcionales y narrativas, adaptandose a distintos contextos de

produccion, tanto editoriales como comerciales.

En este sentido, el armado de un look no responde Unicamente a
una logica de combinacidn visual, sino a una construccion
intencional que organiza elementos para producir una
determinada lectura. Cada decision —desde la elecciéon de una
prenda hasta su forma de uso— interviene en la manera en que
el conjunto sera interpretado por el publico. Segun los
materiales, el estilista selecciona y coordina prendas en funcidn
de un objetivo comunicacional, integrando coherencia visual y

adecuacion al contexto (Style3D, 2025) .



Para comprender este proceso, resulta pertinente desagregar los
criterios que intervienen en la construccion de un look. La
siguiente tabla organiza estas dimensiones y permite identificar

su aplicacidon en situaciones concretas:

Tabla 4. Criterios para el armado de looks

. L Aplicacién
Criterio Descripcion

produccion

Relacion entre formas,
Construccién  de
Estético colores, texturas y
coherencia visual
proporciones

Adecuacion al uso,
Adaptacion al
Funcional  contexto y soporte (foto,
medio y al publico
video, venta)

Capacidad de transmitir ~ Construcciéon  de
Narrativo o _
un concepto o historia sentido

Fuente: elaboracion propia con base en Audaces (2025) y Style3D (2025).

Como se observa, el criterio estético organiza la apariencia del
look a partir de relaciones visuales entre sus componentes. Esto

implica trabajar con variables como la paleta cromatica, la silueta,



la textura y el equilibrio entre las prendas. En este nivel, el
estilista construye una imagen que resulte coherente y legible

dentro del conjunto.

Por su parte, el criterio funcional introduce una dimensién de
adecuacion al contexto. Un mismo look puede requerir ajustes
segun el tipo de produccion: en una editorial, puede priorizarse la
expresividad visual, mientras que en un entorno de e-commerce
se busca claridad en la visualizacion del producto. Esta dimension
contempla aspectos como la movilidad, la visibilidad de las

prendas y su adaptacién al soporte en el que seran presentadas.

El criterio narrativo, en tanto, permite comprender el look como
parte de un discurso visual mas amplio. A través de la
combinacién de prendas, el estilista construye una historia o
concepto que orienta la interpretacion del conjunto. Este aspecto
se vincula con la identidad de marca, el mensaje de la campafa o

el universo simbdlico que se busca representar.

Ahora bien, estos criterios no operan de manera aislada, sino que
se integran en un proceso de construccion que el estilista
desarrolla de forma secuencial y ajustable. A continuacién, se

presenta un esquema que sintetiza este proceso:

Figura 1. Proceso de construccion de un look



Busqueda de Seleccién de Combinacion Ajustes Validacion
—> referencias ——> prendasy —> ypruebasde —> seguin — final en
visuales accesorios vestuario contexto produccién

Interpretacion
del concepto

Fuente: elaboracion propia con base en Style3D (2025) y Audaces (2025).

Este proceso permite observar que el armado de looks se
desarrolla como una practica iterativa, donde cada etapa implica
decisiones que pueden ser revisadas y ajustadas. La instancia de
prueba, por ejemplo, resulta especialmente relevante, ya que
permite evaluar coémo funcionan las combinaciones en

condiciones reales de uso o produccion.

En contextos editoriales, el armado de looks se orienta hacia la
construccién de imagenes con una fuerte carga expresiva. El
estilista puede trabajar con combinaciones mas experimentales,
superposiciones o contrastes que refuercen una narrativa visual
especifica. En estos casos, el look se integra a una propuesta
estética mas amplia, donde la coherencia se define en relacién

con el concepto general de la produccion.

En cambio, en contextos comerciales —como campafas o
plataformas de e-commerce— el armado de looks prioriza la
claridad visual y la legibilidad del producto. Las combinaciones

se organizan de modo que permitan identificar facilmente las



prendas, facilitando su interpretacion y eventual compra. Esto
implica ajustar el nivel de complejidad del look y considerar coémo

sera percibido en entornos digitales.

A su vez, el desarrollo de plataformas digitales ha introducido
nuevas condiciones para el armado de looks. La circulacién de
imagenes en redes sociales y aplicaciones requiere propuestas
visuales que sean rapidamente comprensibles y adaptables a
distintos formatos, integrando criterios de repeticidn, variacion

y coherencia en series de contenido (America Retail, 2025).

En este marco, el estilista construye looks que funcionan no solo
de manera individual, sino también como parte de un conjunto
mas amplio de imagenes. Esta légica exige pensar el armado en
términos de continuidad visual, donde cada look se articula con

otros dentro de una estrategia de comunicacion.

En sintesis, el armado de looks se configura como un proceso que
integra criterios estéticos, funcionales y narrativos,
articulados a través de decisiones que responden al contexto de
produccion. Esta practica permite transformar conceptos en
imagenes concretas, adaptadas a distintos entornos y objetivos

dentro del campo de la moda.



INFLUENCIA DE LOS CODIGOS CULTURALES EN LA CONSTRUCCION DE UN LOOK

La construccion de un look en el campo del estilismo se encuentra
atravesada por un conjunto de cédigos culturales que orientan la forma
en que las prendas son seleccionadas, combinadas y percibidas. Estos
codigos remiten a significados compartidos dentro de un contexto social
determinado, que permiten interpretar colores, formas, estilos y modos de
uso mas alla de su dimension material. En este sentido, el estilista trabaja
con elementos que ya poseen una carga simbadlica previa, la cual se activa y
reorganiza en cada propuesta visual.

En este marco, los codigos culturales operan como sistemas de referencia
que vinculan la moda con aspectos como la identidad, el contexto historico,
las practicas sociales y los imaginarios colectivos. Por ejemplo, ciertos
estilos pueden asociarse a grupos especificos, movimientos culturales o
momentos historicos, lo que influye en la manera en que un look es
interpretado. Segun los materiales, los estilos de moda se construyen a
partir de referencias culturales que definen sus caracteristicas visuales y su
significado dentro de un entorno social (Audaces, 2025) .

A partir de esto, el estilista no solo selecciona prendas por su apariencia,
sino también por los significados que estas evocan. La eleccion de un
determinado estilo, una paleta cromatica o un tipo de silueta puede activar
asociaciones culturales especificas que orientan la lectura del look. De este
modo, el estilismo se vincula con la capacidad de interpretar y utilizar
estos coédigos para construir propuestas coherentes con un objetivo
comunicacional.

Asimismo, los codigos culturales no son estaticos, sino que se transforman
en funcion de cambios sociales, tecnoldgicos y mediaticos. La circulacion
de imagenes en plataformas digitales, por ejemplo, ha ampliado el acceso a
referencias diversas, generando procesos de reinterpretacion vy



resignificacion de estilos. En este contexto, el estilista trabaja con una
multiplicidad de influencias que pueden combinarse, adaptarse o
reconfigurarse segun el proyecto (America Retail, 2025).

En relacion con esto, la construccion de un look implica una toma de
decisiones situada, donde el estilista evalua qué codigos activar y como
hacerlo. En producciones editoriales, por ejemplo, puede trabajar con
referencias culturales de manera mas experimental o simbdlica, mientras
que en contextos comerciales estas decisiones se orientan hacia la
legibilidad y reconocimiento por parte del publico objetivo.

Otro aspecto relevante es que los codigos culturales también inciden en la
forma en que los looks son apropiados por las personas. Las
combinaciones propuestas en una produccion pueden ser reinterpretadas
por los usuarios en su vida cotidiana, lo que muestra que el estilismo no
solo produce imagenes, sino que participa en la circulacion de practicas y
significados dentro del campo de la moda.

En sintesis, los codigos culturales influyen en la construccion de un look al
aportar un marco de sentido que orienta tanto su diseflo como su
interpretacion. El estilista, en este contexto, opera como un agente que
selecciona, articula y resignifica estos cédigos, construyendo
propuestas visuales que dialogan con el entorno social y cultural en el que
se inscriben.

CONTINUAR
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2. Aplicaciones del estilismo en distintos
contextos

En los entornos actuales de produccion de moda, el estilismo se
despliega en una diversidad de contextos que condicionan tanto
sus objetivos como sus modos de intervencion. Las decisiones
vinculadas al armado de looks, la construccion de imagen vy la
seleccion de recursos Vvisuales adquieren caracteristicas
especificas segun el canal de circulacion, el tipo de producto y la
estrategia comunicacional en la que se inscriben. En este sentido,
el estilismo se configura como una practica situada, que adapta

sus criterios a las l6gicas propias de cada entorno.

A partir de los fundamentos desarrollados en la unidad anterior
—donde se abordd el rol del estilista y los criterios que
intervienen en la construccion de looks—, en esta instancia se
profundiza en las formas que adquiere esta practica en contextos
concretos de aplicacién. La produccién editorial, las campafas
comerciales, el e-commerce y las redes sociales presentan
condiciones diferenciadas en términos de narrativa, visibilidad

del producto y relacion con el publico. Estas diferencias inciden



directamente en las decisiones del estilista, quien ajusta sus

propuestas en funcion de objetivos especificos.

Por ejemplo, mientras que en un entorno editorial el estilismo se
orienta hacia la construccion de imagenes con carga
conceptual y narrativa, en contextos comerciales se organiza en
torno a la presentacion clara del producto y su insercién en el
mercado. A su vez, el desarrollo de plataformas digitales ha
intensificado la produccién de contenido visual, generando
nuevas demandas vinculadas a la adaptacion de looks a
multiples formatos y a la circulacion constante de imagenes

(America Retail, 2025).

En este marco, el estilista interviene en la definicion de
estrategias visuales que articulan estética, funcionalidad vy
comunicacién, integrandose a equipos interdisciplinarios y
respondiendo a dinamicas de trabajo cada vez mas agiles.
Comprender estas aplicaciones permite analizar cémo el
estilismo se ajusta a distintos objetivos y como sus decisiones
impactan en la construccion de valor dentro del campo de la

moda.

En esta unidad abordaremos las diferencias entre el estilismo
editorial y comercial, asi como las particularidades del styling en

entornos digitales como el e-commerce y las redes sociales,



analizando sus estrategias, objetivos y modos de implementacion

en contextos reales.

Estilismo editorial vs. comercial: diferencias, objetivos y estrategias —

El estilismo de moda adopta caracteristicas especificas segun el contexto
en el que se aplica. En este sentido, distinguir entre estilismo editorial y
estilismo comercial permite comprender como se ajustan las decisiones
estéticas, narrativas y funcionales en funcion de distintos objetivos. Ambos
enfoques comparten herramientas y procesos, pero se diferencian en la
manera en que organizan la imagen y en el proposito que orienta la
produccion.

El estilismo editorial se vincula con la construccion de imagenes
conceptuales y narrativas, generalmente destinadas a revistas,
campafas visuales o proyectos creativos. En este contexto, el estilista
trabaja con mayor libertad para explorar combinaciones, superposiciones
y recursos expresivos que refuercen una idea o universo simbdlico. La
imagen final no busca unicamente mostrar prendas, sino construir una
escena que comunigue una identidad, una atmosfera o una interpretacion
estética.

Por su parte, el estilismo comercial se orienta hacia la presentacion del
producto en funcidn de su insercidon en el mercado. En este caso, las
decisiones del estilista priorizan la claridad visual, la legibilidad de las
prendas y su adecuacion al publico objetivo. Este enfoque se aplica en
campafas publicitarias, catalogos y plataformas de e-commerce, donde la
imagen cumple una funcion directa en la decision de compra.



Para sistematizar estas diferencias, se presenta la siguiente tabla
comparativa:

Tabla 5. Diferencias entre estilismo editorial y comercial

Estilismo
comercial

Estilismo editorial

Construccion narrativa y  Presentacion  clara

Objetivo
conceptual del producto
: : : Funcional, orientado
Enfoque visual Experimental, expresivo
alaventa
Uso del  Puede ser intervenido o  Se muestra de forma
producto resignificado reconocible
Relacion con el . : . Directa, orientada a
. Indirecta, interpretativa »
publico la conversion
Contexto de  Revistas, editoriales,  Publicidad, catalogos,
aplicacion campanas conceptuales e-commerce

Fuente: elaboracion propia con base en Style3D (2025) y Academia ISA (2025).

Como se observa, cada tipo de estilismo organiza sus decisiones en
funcion de un proposito especifico. Mientras el enfoque editorial construye
sentido a partir de la imagen, el enfoque comercial organiza la imagen en
funcion del producto.

Ahora bien, mas alla de estas diferencias, ambos enfoques comparten
procesos de trabajo que pueden adaptarse segun el contexto. En términos
aplicados, esto implica que el estilista ajusta sus estrategias en funcion del
tipo de produccion.



En el caso del estilismo editorial, las estrategias se orientan hacia la
construccion de una narrativa visual coherente. Esto incluye la
seleccion de locaciones, la integracion de elementos simbdlicos y el uso de
combinaciones que pueden exceder el uso cotidiano de las prendas. Por
ejemplo, en una editorial de moda inspirada en un contexto urbano, el
estilista puede combinar prendas de distintas colecciones, superponer
capas o incorporar accesorios que refuercen la idea de movimiento o
dinamismo. En este caso, el look funciona como parte de una escena mas
amplia.

En cambio, en el estilismo comercial, las estrategias se orientan hacia la
optimizaciéon de la visualizaciéon del producto. Esto implica seleccionar
combinaciones que permitan identificar claramente las prendas, evitando
superposiciones que dificulten su lectura. Por ejemplo, en una plataforma
de e-commerce, el estilista puede optar por looks simples, fondos neutros
y poses que favorezcan la visibilidad de las caracteristicas del producto.
Esta l6gica responde a la necesidad de facilitar la interpretacion por parte
del usuario.

A su vez, el desarrollo de entornos digitales ha generado una convergencia
parcial entre ambos enfoques. Las marcas incorporan recursos narrativos
en contextos comerciales, mientras que el estilismo editorial comienza a
considerar aspectos vinculados a la circulacion digital. Esto da lugar a
estrategias hibridas, donde se combinan elementos expresivos con
criterios de claridad visual (America Retail, 2025).

En este marco, el estilista debe evaluar qué decisiones resultan
pertinentes segln el objetivo de cada produccion. Esto implica definir el
nivel de complejidad del look, el tipo de combinaciones y la relacion entre
las prendas y el contexto en el que se presentan.

En sintesis, el estilismo editorial y comercial se diferencian en sus
objetivos, pero comparten una base metodoldgica que el estilista adapta
segun el contexto. Esta capacidad de ajuste permite construir propuestas
visuales coherentes, ya sea orientadas a la expresiéon conceptual o a la
presentacion estratégica del producto dentro del mercado.



Variacién de las decisiones estilisticas segun objetivos de comunicacion o —
venta

Las decisiones estilisticas en el campo de la moda se organizan en funcion
de los objetivos que orientan cada produccidn, lo que implica que el
armado de looks, la seleccion de recursos visuales y la construccion de la
imagen se ajustan segun se priorice la comunicacion simbdlica o la
finalidad comercial. En este sentido, el estilismo se configura como una
practica estratégica, donde cada eleccion responde a una intencion
especifica vinculada al modo en que se busca que el publico interprete o
consuma la propuesta.

Cuando el objetivo se centra en la comunicacién, las decisiones
estilisticas se orientan hacia la construccion de una narrativa visual. En
estos casos, el estilista organiza las prendas y los elementos del look para
transmitir una idea, una identidad o un concepto. Esto puede implicar el
uso de combinaciones no convencionales, superposiciones, contrastes o
referencias culturales que refuercen el sentido de la imagen. La
coherencia no se define Unicamente por la légica funcional de las prendas,
sino por su capacidad de integrarse en un discurso visual mas amplio.

En este tipo de producciones, el look funciona como un dispositivo de
significacion, donde cada elemento contribuye a la construccion de una
escena. Por ejemplo, en una editorial de moda, la eleccion de una paleta
cromatica o de determinadas siluetas puede remitir a un universo estético
especifico, orientando la lectura del conjunto por parte del espectador.
Segun los materiales, el estilista participa en la construccion de estas
imagenes interpretando conceptos y traduciéndolos en propuestas
visuales coherentes (Style3D, 2025).

Por otro lado, cuando el objetivo se orienta a la venta, las decisiones
estilisticas priorizan la claridad, la legibilidad y la accesibilidad del producto.



En este contexto, el estilista organiza los looks de manera que las prendas
puedan identificarse facilmente, evitando combinaciones que dificulten su
reconocimiento. La imagen se construye para facilitar la comprension
rapida del producto y su adecuacion al publico objetivo.

En entornos como el e-commerce o la publicidad, esta légica se traduce en
el uso de fondos neutros, composiciones simples y combinaciones que
permitan visualizar las caracteristicas de las prendas. El estilismo se
articula asi con estrategias de comunicacion orientadas a la conversion,
donde la presentacion del producto influye directamente en la decision de
compra (America Retail, 2025).

Ahora bien, estas dos orientaciones no se presentan de manera aislada,
sino que pueden combinarse en distintas proporciones segun el contexto.
En producciones contemporaneas, especialmente en entornos digitales, es
frecuente observar propuestas que integran recursos narrativos con
objetivos comerciales, generando imagenes que comunican identidad
de marca al mismo tiempo que presentan productos de manera clara.

En este marco, el estilista evalla variables como el canal de difusion, el tipo
de publico y el objetivo de la pieza para definir el nivel de complejidad del
look, la cantidad de elementos involucrados vy el tipo de combinaciones
utilizadas. Esta toma de decisiones permite ajustar la propuesta visual a las
condiciones especificas de cada produccion.

En sintesis, las decisiones estilisticas varian segun los objetivos de
comunicacion o venta en la medida en que organizan los elementos del
look para responder a distintas finalidades. Mientras que en contextos
comunicacionales se prioriza la construccién de sentido y narrativa, en
contextos comerciales se orienta la imagen hacia la presentacién
estratégica del producto, integrando criterios que facilitan su
interpretacion y circulacion en el mercado.



Styling para e-commerce, redes y trabajo con equipos creativos —

El desarrollo de entornos digitales ha transformado las practicas del
estilismo, ampliando sus espacios de intervencion hacia plataformas como
el e-commerce vy las redes sociales. En estos contextos, el styling se orienta
a la produccion de imagenes funcionales, adaptables y pensadas
para la circulacién constante, lo que implica ajustar los criterios
tradicionales del armado de looks a nuevas condiciones de visualizacion,
consumo y produccion.

En el caso del e-commerce, el estilismo se organiza en funcion de la
presentacion clara y sistematica del producto. Las decisiones se
orientan a facilitar la lectura de las prendas, priorizando combinaciones
simples, fondos neutros y encuadres que permitan visualizar detalles
relevantes. El objetivo es que el usuario pueda identificar rapidamente
caracteristicas como forma, color, textura y ajuste. En este sentido, el
estilismo se integra a una logica de optimizacion de la experiencia de
compra, donde la imagen cumple una funcion informativa y operativa.

Por su parte, en redes sociales, el styling responde a una logica diferente,
vinculada a la generacion de contenido visual dinamico y continuo.
Aqui, el estilista construye looks que no solo presentan productos, sino
que también configuran una identidad visual reconocible. Las decisiones
estilisticas consideran aspectos como la repeticion de codigos visuales, la
adaptacion a formatos diversos (historias, reels, publicaciones) y Ia
necesidad de captar la atencion en tiempos de visualizacion reducidos
(America Retail, 2025).

Para comprender estas diferencias de manera sistematica, se presenta la
siguiente tabla comparativa:

Tabla 6. Styling en e-commerce vs. redes sociales




Mostrar el producto  Construir identidad vy

Objetivo ,
con claridad engagement
. _ , Variable (puede
Complejidad Baja a media .
o . incorporar recursos
del look (prioriza legibilidad) :
narrativos)
Fondo y ,
Neutro, controlado Diverso, contextual
contexto
Formato Estandarizado Flexible y adaptable
, Produccion por y :
Frecuencia Produccion continua

catalogo

Fuente: elaboracion propia con base en America Retail (2025) y Style3D (2025).

Como se observa, el estilismo en cada entorno responde a ldgicas
distintas, lo que implica que el estilista ajuste sus decisiones en funcion del
canal de circulacion. Mientras que en el e-commerce se prioriza la
consistencia y la claridad, en redes sociales se trabaja con mayor
flexibilidad para construir una narrativa visual sostenida en el tiempo.

Ahora bien, estos entornos no funcionan de manera aislada, sino que se
integran dentro de estrategias mas amplias que involucran a equipos
creativos interdisciplinarios. En este marco, el estilista se articula con
areas como marketing digital, disefio grafico, fotografia y gestion de
contenidos, participando en procesos de produccion donde la
coordinacion resulta central.

El trabajo con equipos implica la capacidad de adaptar el styling a
lineamientos definidos por la marca, asi como también de responder a



métricas y objetivos especificos. Por ejemplo, una campafa puede requerir
una serie de imagenes para redes sociales que mantengan coherencia
estética, mientras que en paralelo se desarrollan contenidos para e-
commerce con criterios mas estandarizados. El estilista interviene en
ambos casos, ajustando el armado de looks segun las necesidades de
cada pieza.

En este sentido, el styling se integra a flujos de trabajo donde las
decisiones se toman de manera colaborativa y en tiempos acotados. Esto
requiere una coordinaciéon constante, asi como la capacidad de
interpretar indicaciones, proponer soluciones y realizar ajustes en funcion
del rendimiento del contenido o de cambios en la estrategia.

Asimismo, la produccion masiva de contenido introduce una logica de
trabajo basada en la repeticién y variacion controlada. El estilista
construye series de looks que mantienen una identidad visual comun, pero
que incorporan cambios que permiten sostener el interés del publico. Esta
dinamica se vincula con la necesidad de generar contenido de forma
continua sin perder coherencia estética.

En sintesis, el styling en e-commerce y redes sociales se configura como
una practica que articula claridad, adaptabilidad y coherencia visual,
integrandose a equipos creativos y respondiendo a dinamicas de
produccion intensivas. El estilista, en este contexto, opera como un agente
que ajusta sus decisiones en funcion del canal, el objetivo y las condiciones
de circulacion de las imagenes.

Impacto del comportamiento del usuario digital en las decisiones de —
styling

El comportamiento del usuario digital introduce nuevas condiciones en la
produccion de imagenes de moda, lo que incide directamente en las
decisiones de styling. En entornos como redes sociales y plataformas de e-



commerce, las formas de consumo visual —caracterizadas por la rapidez,
la fragmentacion y la interaccion constante— redefinen los criterios
con los que se construyen los looks y se presentan los productos.

En este contexto, el estilista considera que el usuario digital interactia con
las imagenes en tiempos reducidos, lo que orienta el armado de looks
hacia una lectura visual inmediata. Las combinaciones se organizan de
modo que los elementos principales puedan identificarse rapidamente,
priorizando la claridad en la silueta, el contraste y la jerarquizacion de las
prendas dentro del conjunto. Esta légica responde a dinamicas de
navegacion donde la atencion se distribuye entre multiples estimulos
visuales.

A su vez, el comportamiento del usuario se encuentra mediado por
algoritmos y patrones de interaccion que condicionan la visibilidad del
contenido. Esto implica que el estilismo se articule con estrategias
orientadas a la optimizaciéon del rendimiento visual, considerando
variables como el tipo de encuadre, la repeticion de ciertos codigos
estéticos y la coherencia en la construccion de una identidad de marca.
Segun los materiales, las plataformas digitales redefinen la manera en que
se construye y percibe el estilo, integrando nuevas formas de interaccion
entre usuario e imagen (America Retail, 2025) .

Otro aspecto relevante es la participacion activa del usuario en la
circulacion de contenidos. A través de interacciones como likes,
comentarios o compartidos, las personas no solo consumen imagenes,
sino que también influyen en su difusion. En este marco, el estilista toma
en cuenta estas dinamicas al construir looks que puedan resultar
atractivos, replicables o adaptables, facilitando su circulacion en
distintos formatos y contextos.

En relacion con esto, el comportamiento del usuario digital también
impulsa la creacion de contenidos seriados. Las audiencias tienden a
reconocer y seguir lineas visuales consistentes, o que lleva al estilista a



desarrollar propuestas que mantengan una continuidad estética a o
largo de multiples publicaciones. Esta repeticion controlada permite
construir reconocimiento y fortalecer la identidad visual de la marca.

Por otro lado, la posibilidad de acceder a multiples referencias en tiempo
real amplia las expectativas del usuario respecto a la moda. Esto genera un
entorno donde el estilismo debe responder a una diversidad de
influencias, integrando tendencias, estilos y referencias culturales de
manera flexible. En este sentido, el estilista trabaja con una logica de
adaptacion constante, ajustando sus propuestas en funcion de cambios en
el comportamiento y las preferencias del publico.

Asimismo, en entornos de e-commerce, el comportamiento del usuario se
vincula con decisiones de compra inmediatas. Esto refuerza la necesidad
de construir looks que faciliten la comprension del producto y su posible
uso. El estilismo se orienta asi hacia la reduccién de ambiguedades,
organizando las prendas de manera que el usuario pueda proyectar su
UsSo en situaciones concretas.

En sintesis, el comportamiento del usuario digital impacta en las
decisiones de styling al introducir criterios vinculados a la rapidez de
lectura, la interaccion, la visibilidad y la adaptabilidad del
contenido. El estilista, en este contexto, ajusta sus practicas para
responder a estas dinamicas, construyendo propuestas visuales que
dialogan con las formas contemporaneas de consumo y circulacion de
imagenes en el entorno digital.

CONTINUAR
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