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La moda como sistema de significacion

En los campos del disefio, la comunicacién visual y la produccién cultural, la moda opera como un
sistema de signos cuya lectura requiere herramientas interpretativas especificas. Lejos de constituir
un fenémeno superficial o meramente estético, la moda se configura como una forma de
comunicacién simbdlica que articula discursos sociales, valores colectivos e identidades en circulacion.
Desde la practica profesional, comprender el funcionamiento semiético de la moda permite intervenir
en los procesos de disefio, curaduria, analisis o produccion de contenido desde una perspectiva critica

y situada.

La vestimenta, en tanto dispositivo visual, participa en un régimen de significacion complejo, donde
cada prenda, textura, color o forma remite a c6digos compartidos culturalmente. En estos cddigos se
entrecruzan estatus, género, generacion, pertenencia territorial, narrativas del gusto y diferenciacion
social. El profesional que trabaja en ambitos vinculados a la moda —ya sea en medios, disefio,
investigacién o gestion cultural— debe ser capaz de reconocer que detras de cada eleccién estética
existe una matriz de sentido que opera dentro de un contexto histérico, politico y cultural
determinado. Esta lectura no es un ejercicio decorativo, sino una competencia clave para producir

mensajes, colecciones o narrativas visuales con coherencia simbélica y sensibilidad contextual.

En esta unidad se abordara la moda como lenguaje visual y como construccion cultural de sentido. Se
analizaran las formas en que la moda estructura un sistema de signos con logicas propias y c6mo esos
signos circulan, se interpretan y se resignifican socialmente. Asimismo, se examinara el modo en que
la vestimenta participa de procesos simbdlicos que exceden lo individual, al inscribirse en estructuras

colectivas de significado, imaginarios culturales y narrativas sociales en disputa.

Moda como lenguaje: signos, cédigos y narrativas visuales

En el campo de los estudios culturales, la moda se entiende como un lenguaje visual que opera
mediante un sistema complejo de signos y cddigos socioculturales. Este lenguaje se construye, como
cualquier otro sistema semidtico, sobre una relacién entre significantes —las formas visibles del vestir
— vy significados —los sentidos que estas formas evocan en contextos determinados—. El uso de
determinadas prendas, combinaciones estilisticas, colores o accesorios no comunica por si mismo,

sino en la medida en que es interpretado dentro de un entramado cultural que le otorga sentido. En



este marco, la moda puede ser leida como una gramatica visual a través de la cual se estructuran

identidades, se marcan diferencias y se negocian posiciones dentro del orden social.

Roland Barthes (1967), en su obra E/ sistema de la moda, propuso abordar la indumentaria como un
objeto textual, susceptible de ser leido e interpretado segun sus estructuras internas. A partir de una
metodologia semioldgica, Barthes (1967) analiza el modo en que la moda transforma lo funcional en
simbdlico, dotando de significacién cultural a lo que en principio seria una necesidad material: el
abrigo se vuelve signo de elegancia, el color negro se asocia con lo formal, la chaqueta de cuero remite
a ciertos arquetipos de rebeldia o contracultura. Cada elemento vestimentario, en tanto signo, forma
parte de una cadena significante que no solo comunica estilo, sino también posicién, afiliacion,

disidencia o aspiracion social.

Esta lectura semioldgica permite comprender que la moda no se limita a transmitir mensajes
individuales, sino que participa en un entramado colectivo de significacién donde los signos circulan,
se estabilizan o se transforman. Barthes (1967) destaca que la moda ademas de producir objetos para
ser usados, también produce discursos que los enuncian: revistas, crénicas, catdlogos, desfiles y
campanfas publicitarias conforman una «escritura» de la moda que antecede o acompafia al objeto
material. En este sentido, el sistema de la moda se configura como una red de practicas discursivas
que otorgan sentido a las prendas antes incluso de su uso, definiendo asi sus connotaciones sociales,

sus modos de interpretacién y sus marcos de deseabilidad.

Desde una perspectiva profesional, esta concepciéon de la moda como texto habilita herramientas
analiticas para leer las colecciones, identificar rupturas estilisticas, anticipar tendencias o decodificar
narrativas visuales en campafias y producciones editoriales. Ademas, permite disefiar estrategias de
comunicacién mas conscientes del efecto simbolico de cada signo utilizado: no es lo mismo incluir una
prenda militar en una editorial sobre empoderamiento que en una sobre nostalgia, como tampoco
resulta neutro utilizar referencias culturales que remiten a otras geografias o tradiciones. Comprender
que toda decision estética forma parte de una cadena significante mas amplia, permite operar con

mayor responsabilidad simbdlica en la construccion del discurso visual de la moda.

Este entramado de relaciones puede representarse graficamente mediante un esquema conceptual
que sintetiza cdmo funciona el lenguaje de la moda como sistema de signos. En él se visualiza la
articulacién entre los elementos vestimentarios (signos), los cédigos socioculturales que organizan su

interpretacion y los significados que producen dentro de contextos especificos.

Figura 1. El lenguaje de la moda



Signos Cadigos Significados

Elementos del vestir NOrmas y Convencionss Sentidos e ideas

Prendas y accesarios Tendencias Estatus y poder
Estilos y combinaciones Simbaolos culturales Identidad de género
Normas sociales Pertenencia grupal

Significante Sistema de interpretacién Significado

Conjunto de elementos visibles y Marco cultural desde el cual Ideas, valores y sentidas
materiales que componen la s leen, interpretan y sociales que se atribuyen a

apariencia valoran los signos del vestir las formas de vestir

Interpretacién y resignificacién sociocultural

Las marrativas les permiten articular signos y cdd ra producir nuevos significados,
resignificando pricticas, identidades y relack fales o través del vestir,

Fuente: elaboracién propia

En este sentido, la moda no representa un lenguaje en sentido literal, sino que funciona como un
sistema de significacion articulado sobre convenciones sociales, normas de uso y contextos histéricos
especificos. Tal como lo explica Castaldo Lundén (2020), la moda debe entenderse como un régimen
comunicacional visual, donde la produccién de sentido depende de un marco cultural compartido. Asi,
el mismo atuendo puede adquirir significaciones distintas segln el espacio social donde circule, el
cuerpo que lo porte y las coordenadas simbdlicas que lo enmarquen. No se trata, por tanto, de una
comunicacién univoca, sino de un proceso de interpretacion constante, donde los sentidos se

negocian, se reproducen o se disputan.

La nocién de codigo resulta clave para comprender esta dindmica. Los cédigos son los conjuntos de
convenciones que organizan la lectura social de los signos: modas, reglas estéticas, valores
hegemadnicos, normas de género o imaginarios colectivos. En el ambito de la moda, estos cddigos
definen lo que resulta legible, deseable o transgresor en un momento histérico determinado. Por
ejemplo, el uso de ropa deportiva como atuendo cotidiano —fenémeno que décadas atras hubiese
resultado disruptivo en ciertos entornos— responde hoy a un cédigo cultural legitimado por la
expansion del athleisure y la estetizacion de lo funcional. Del mismo modo, los cédigos de género han
sido tensionados por estéticas queer que reconfiguran la relacion entre cuerpo, ropa y representacion

identitaria.

A partir de esta perspectiva, es posible afirmar que la moda articula narrativas visuales que operan
como relatos simbdélicos sobre el cuerpo, la pertenencia y el deseo. Estas narrativas no son inocentes
ni neutras: condensan ideologias, reproducen jerarquias o habilitan formas de resistencia simbdlica.
La moda como lenguaje no solo expresa, sino que también performa: produce efectos en el mundo,

modela percepciones y configura practicas de identificacién. En el ambito profesional, comprender



esta dimensién performativa resulta indispensable para intervenir criticamente en la produccién de
colecciones, campafias visuales, discursos curatoriales o estrategias de comunicaciéon que utilicen lo

vestimentario como vehiculo de sentido.

Desde esta perspectiva, el lenguaje de la moda no puede
entenderse como un reflejo de lo social, sino como una
tecnologia simbélica que construye sentido en dialogo con
los regimenes de visibilidad, las estructuras de poder y las
economias del deseo contemporaneas. Reconocer esta

estructura linglistica y cultural de la moda permite

analizar sus cédigos como repertorios dinamicos y
politizados, en los que se juegan tensiones entre visibilidad
e invisibilizacién, inclusion y exclusion, tradicion e

innovacion.

La construccion simbdlica de lo vestimentario en contextos
culturales

La indumentaria, mas alla de su dimensién funcional, configura un espacio de produccién simbdlica
donde se inscriben valores, narrativas e identidades que responden a contextos histéricos y culturales
especificos. En tanto practica social situada, el vestir no puede disociarse de las estructuras que lo
producen: sistemas de creencias, normas de género, marcos religiosos, regimenes de clase, relaciones
coloniales, entre otras dimensiones que inciden en la definicion de lo visible, lo apropiado y lo
representable. Por eso, estudiar la vestimenta como construccion simbdlica exige desplazar la mirada
desde el objeto al contexto: no se trata de preguntarse Unicamente qué se usa, sino como, dénde, por

qué y con qué efectos sociales.

En distintos entornos culturales, las prendas operan como marcadores de pertenencia, jerarquia o
disidencia. En ciertas comunidades, la vestimenta se vincula estrechamente con rituales religiosos o
practicas tradicionales que sostienen memorias colectivas; en otras, funciona como un medio de
resistencia frente a modelos normativos impuestos por la cultura hegeménica. Asi, una misma prenda
puede adquirir sentidos antagénicos segin el marco simbdlico que la contenga. El turbante, por
ejemplo, permite observar con claridad esta variabilidad semantica. En algunas regiones del Africa
occidental, como Senegal o Nigeria, el uso del gele o del headwrap en mujeres representa un simbolo

de estatus social, elegancia y pertenencia a una comunidad; su confeccién, altura y complejidad



pueden reflejar tanto el nivel econédmico como la posicion dentro de una estructura familiar o
religiosa. En cambio, en contextos marcados por la didspora africana en Europa o América, el mismo
turbante se resignifica como un gesto politico de afirmacién identitaria, vinculado con movimientos
afrodescendientes que reivindican sus raices culturales frente a la presién de asimilacién blanca. Alli,
el acto de cubrirse la cabeza se transforma en una declaracién visual de resistencia, orgullo y

recuperacion de una herencia histéricamente negada.

Sin embargo, cuando ese mismo objeto es incorporado al circuito de la moda occidental hegemdnica
—por ejemplo, como accesorio en una pasarela de alta costura o como tendencia en redes sociales—
puede perder su carga simbolica original y pasar a ser leido como elemento exdtico,
descontextualizado y estetizado para el consumo. En estos casos, el turbante ya no comunica ni
estatus interno ni reivindicacion cultural, sino que opera como signo de alteridad visual: una diferencia
codificada como novedad o como trend, vaciada de su historia y significacién politica. Esta
multiplicidad de sentidos subraya que la construccién simbdlica de la vestimenta no reside en los
objetos mismos, sino en las redes de significacién en las que se inscriben, y en los modos de lectura

que habilitan o restringen determinados marcos interpretativos.

Esta dinamica puede observarse comparativamente al analizar cémo distintos contextos producen y
resignifican sus cédigos vestimentarios. La tabla a continuaciéon presenta una serie de casos que
ilustran el modo en que la indumentaria adquiere sentidos diferenciados segun el entorno cultural,

evidenciando su inscripciéon en matrices simbdlicas y politicas especificas.

Tabla 1. Sentidos simbdlicos de la vestimenta en distintos contextos culturales

Prenda .
Contexto Sentido simbélico | Funcién social o politica

. estilo . o
sociocultural dominante principal
destacado

Pollera (falda Reafirmacion cultural y
Cultura andina Identidad  étnica vy

plisada resistencia frente a la
contemporanea continuidad ancestral

tradicional) homogeneizacién urbana

Subculturas urbanas  Chaqueta de

Rebeldia, autonomia, Construccion de
juveniles (EE.UU., cuero y jeans

rechazo a lo normativo subjetividades alternativas
afios 80) ajustados

Comunidades Hiyab,  niqab, Modestia, fe, Regulacién moral y

musulmanas abaya pertenencia expresién identitaria



(diversos paises) comunitaria

Moda occidental  Vestido de Estatus, distincién, Reproduccion de
contemporanea (alta  gala, diseflo  acceso restringido al jerarquias y distincién de

costura) exclusivo capital simbodlico clase

Escenas queer 'y Estética drag, Desestabilizacion de  Activacién politica e
disidentes mezcla de normas de género y intervencion sobre los

(globalizadas) géneros parodia cultural lenguajes del cuerpo

Fuente: elaboracién propia

La tabla ilustra como la indumentaria opera como un dispositivo semiético que no solo expresa
diferencias, sino que también las produce y las vuelve visibles. Estos significados no son estables ni
universales: dependen de los marcos sociales que los interpretan, y pueden transformarse o entrar en
disputa en contextos de cambio cultural, migracidon o conflicto politico. Lo que en un espacio se
celebra como autenticidad, en otro puede ser leido como transgresion o marginalidad; lo que en un
entorno se impone como estandar estético, en otro puede ser problematizado como forma de

dominacién simbdlica.

En este sentido, Barthes (1967) advertia que los signos vestimentarios no comunican Unicamente por
su materialidad, sino por su inscripcion en un discurso mas amplio que los dota de sentido. No hay
moda sin cultura, ni significacion sin contexto. Cada vestimenta encarna una serie de elecciones que
articulan tensiones entre continuidad y ruptura, entre tradicién y moda, entre lo personal y lo
colectivo. Reconocer esa dimension contextual del vestir permite desnaturalizar sus formas, leer sus

desplazamientos y comprender su potencia como lenguaje social.

Desde la practica profesional, esta lectura contextual resulta indispensable para abordar proyectos
curatoriales, colecciones temadticas, campafias de moda o investigaciones visuales desde una
perspectiva critica y situada. Intervenir en el campo de la moda exige, entonces, tanto sensibilidad
estética como capacidad analitica para interpretar los signos vestimentarios en dialogo con las

estructuras simbdlicas que los configuran.

CONTINUAR
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Identidad, poder y representacion en el vestir

¢Qué dice la ropa sobre quiénes somos? ;Quién define qué cuerpos pueden ser visibles, qué estilos
son aceptables o qué estéticas resultan legitimas? En el campo de la moda, estas preguntas no
remiten Unicamente a elecciones individuales, sino a disputas mas amplias sobre poder,
representacion y pertenencia. Si en la unidad anterior se abordd la moda como sistema de signos que
organiza el sentido del vestir, en esta unidad nos centraremos en las formas en que esos signos son
activados, disputados o normativizados a través de procesos sociales vinculados con la identidad, la

diferenciacion simbdlica y las relaciones de poder.

El cuerpo vestido no se presenta jamas como una superficie neutra. Cada decisiéon estética —
consciente o no— participa en circuitos de reconocimiento, exclusién o apropiacién que operan en
funcion de variables como el género, la clase, la etnia, la edad o la corporalidad. La moda, lejos de
constituir un espacio meramente expresivo, interviene activamente en la produccién de identidades
colectivas, la configuracién de imaginarios sociales y la distribucion diferencial del poder simbélico. En
otras palabras, no solo vestimos, sino que también somos vestidos por estructuras culturales que nos

asignan lugares, valoraciones y formas de visibilidad.

A continuacién, abordaremos dos dimensiones centrales de la moda contemporanea desde una
perspectiva critica y situada. Por un lado, analizaremos cémo la vestimenta configura procesos de
identificacion individual y colectiva, en didlogo con los imaginarios que circulan en los medios, las
comunidades y los espacios urbanos. Por otro, nos detendremos en la relacion entre moda y poder,
explorando los dispositivos que producen hegemonia simbdlica, construyen representaciones sociales
y normalizan ciertas estéticas en desmedro de otras. El propdsito es comprender como las practicas
del vestir participan en la produccion cultural del sujeto y en la organizacién de las jerarquias sociales,

mas alla de su apariencia externa.

Vestimenta, imaginarios sociales y procesos de identificacion

La vestimenta, lejos de ser una eleccion puramente individual o estética, se configura como un acto
social mediante el cual los sujetos participan en la produccion de sentidos sobre si mismos y sobre los
otros. En tanto practica cotidiana, el vestir implica inscribirse —consciente o inconscientemente— en
un conjunto de imaginarios culturales que definen lo visible, lo deseable y lo legitimo. Estos

imaginarios, construidos histéricamente en interacciéon con medios de comunicacién, instituciones y



normas sociales, orientan las formas de expresion del cuerpo, regulan las maneras de presentarse en

publico y habilitan o restringen posibilidades de identificacion.

La identidad, en este contexto, no debe entenderse como un dato fijo, sino como una construccion
social y relacional que se actualiza a través de practicas significantes como el acto de vestir. Siguiendo
a Laura Di Summa (2021), el estilo —ya sea personal, colectivo o marcado por tendencias— opera
como una interfaz entre el sujeto y la cultura, donde se ponen en juego procesos de diferenciacién,
pertenencia y negociacidon simbdlica. El vestir, por tanto, no solo refleja una identidad preexistente,

sino que participa activamente en su construccién performativa.

Diversas variables intervienen en la configuraciéon de esta identidad vestimentaria: género, clase
social, etnicidad, orientacién sexual, edad y corporalidad, entre otras. Estas dimensiones no actian de
manera aislada, sino que se intersecan en formas complejas, generando cddigos diferenciados de lo
apropiado, lo aceptable o lo transgresor. En este sentido, la moda no solo expresa identidades, sino
que también delimita los margenes de su representacién: quién puede ser visto, cdmo y bajo qué

condiciones.

La identidad vestimentaria debe ser entendida como una practica situada que se produce en didlogo
con los marcos sociales y los recursos disponibles para cada sujeto. Las elecciones de estilo, si bien
pueden leerse como formas de expresiéon personal, estan mediadas por condicionamientos
estructurales: el acceso econdémico, los contextos culturales, los circuitos de pertenencia y las
experiencias de socializacion. Nadie elige vestirse en un vacio; cada prenda forma parte de una
ecologia simbdlica que articula deseos, mandatos e interpretaciones posibles. Por ello, la idea de estilo
como eleccién individual resulta limitada si no se considera el conjunto de variables sociales que

habilitan o restringen ciertas formas de presentacién del cuerpo.

En muchos casos, el vestir opera como un mecanismo de
ajuste o adecuacion a normas dominantes que definen lo
«correcto» segun los espacios, los géneros o las jerarquias
implicitas. Asi, por ejemplo, se espera una cierta formalidad
en el vestir dentro de ambitos institucionales, mientras que
otras estéticas son toleradas solo en contextos alternativos
o privados. La identidad se construye entonces en tension
entre el deseo de mostrarse y la necesidad de responder a
expectativas externas, lo que genera estrategias diversas:

camuflaje, sobreadaptacion, ironia, distanciamiento,

performance. Estas estrategias varian segin las




trayectorias de cada persona, pero también segin los

discursos sociales que delimitan qué estilos son posibles,
deseables o legitimos.

Ademas, los cédigos vestimentarios no solo comunican hacia fuera, sino que también actian sobre la
percepcién que cada sujeto tiene de si. Vestirse de determinada manera puede producir un estado de
animo, reforzar una autoimagen, activar memorias o inscribirse en una narrativa identitaria deseada.
En este sentido, la moda tiene un caracter performativo no solo ante los otros, sino también en la
configuracién de la subjetividad. El espejo, el cuerpo y la prenda dialogan constantemente en una
escena intima pero profundamente social, donde el vestir se transforma en un ritual cotidiano de

construccién del yo.

Esta interaccidon entre factores sociales y procesos de identificacién puede representarse en el
siguiente esquema, que sintetiza los ejes desde los cuales la vestimenta contribuye a construir

identidades en contextos socioculturales diversos.

Figura 2. Ejes de configuracion de la identidad a través de la vestimenta

IDENTIDAD Género y sexualidad

= Expresidn de masculinidad y feminidad
Laidentidad se = Diversidad y fluidez de género
construye a partir de
la interaccidn
dinamica entre
distintos ejes
socioculturales que
influyen en como las

Clase social

» Distincién y estratificacidn social
» Acceso y consumo de tendencias

personas se
perciben a si mismas
y son percibidas por Medios y representaciones
otras dentro de un = Significantes de pertenencia y diferencia
contexto social,

* Reivindicacién de origenes

Fuente: elaboracién propia

En paralelo, el vestir no es solo un acto de adhesién a modelos dominantes, sino también un espacio
para la resistencia, la resignificacién y la expresidon de subjetividades disidentes. La apropiacién de
simbolos, la ruptura de estereotipos o la incorporacion de estéticas no normativas permiten pensar el
acto de vestir como una practica de intervencién en los imaginarios sociales. En este plano, la
vestimenta se convierte en lenguaje de transformacion cultural, donde los sujetos interpelan los

discursos hegemaonicos que los nombran o excluyen.



Tal como plantea Di Summa (2021), el proceso de identificacién a través de la moda oscila entre la
conformidad con estandares sociales y la posibilidad de disputar esos mismos modelos mediante
nuevas expresiones. Esta tension entre homogeneizacién y diferenciacion atraviesa el campo de la
moda contemporanea, especialmente en entornos urbanos globalizados donde se entrecruzan

referentes locales, digitales y transnacionales.

Esta oscilacion entre ajuste normativo y expresion disidente no ocurre en un vacio, sino en entornos
marcados por dinamicas culturales, politicas y tecnolédgicas que condicionan las formas de visibilidad.
En los espacios urbanos contemporaneos, donde convergen multiples narrativas identitarias, la
vestimenta se convierte en una herramienta de posicionamiento que puede reforzar la pertenencia a
un colectivo o marcar distancias respecto de él. Asi, las decisiones estéticas pueden funcionar como
mecanismos de asimilacién —cuando se busca encajar en un estilo dominante— o de diferenciacién
—cuando se utiliza el vestir como acto de declaracion simbdlica frente a un entorno que impone

ciertas normas de presentacién del cuerpo.

El impacto de las redes sociales y la cultura digital amplifica esta tensién. Plataformas como Instagram,
TikTok o Pinterest generan repertorios visuales globalizados que circulan con alta velocidad y se
replican de forma masiva, al tiempo que habilitan espacios de visibilidad para expresiones identitarias
alternativas. Esta circulacién simultdnea de lo homogéneo y lo singular genera nuevas formas de
subjetivacién estética, donde la pertenencia ya no se define Unicamente por la cercania geografica o
cultural, sino también por la participacion en comunidades digitales, subculturas virtuales o
movimientos visuales emergentes. En este entramado, la moda se transforma en una arena de

negociacién constante entre lo propio y lo colectivo, entre la norma y su desvio.
El siguiente recurso grafico resume esta dinamica, mostrando las distintas trayectorias posibles en el
proceso de identificacion a través del acto de vestir. Se destacan los caminos que reproducen

normatividades y aquellos que proponen rupturas o desplazamientos simbdlicos.

Figura 3. Identificacion e imaginarios en el acto de vestir



Conformidad con Proceso de Resistencia a

modelos identificacién normas
dominantes existentes

* Internalizacion y » Imposicidn y control = Cuestionamiento y
reproduccion de cultural redefinicion de las
idealizaciones * Nuewvas propuestas y normas

* Promacidon de estindares sociales * Exploracidn de
estereotipos y » Negociacidn y identidades disidentes
estandares sociales transformacion & Innovadoras

Fuente: elaboracién propia

Comprender la vestimenta como espacio de construccion
identitaria implica entonces reconocer su dimension social,
politica y performativa. Las prendas no son simples
coberturas del cuerpo, sino superficies de inscripcion
cultural donde se articulan deseos, mandatos, afiliaciones y

disputas. Para quienes trabajan en campos vinculados a la

moda, la comunicacién o la cultura, esta lectura critica
permite disenar propuestas mas inclusivas, situadas y
conscientes de los imaginarios que contribuyen a reforzar o
a transformar.

Esta perspectiva también implica una revisién constante de las propias herramientas conceptuales y
estéticas con las que se analiza o produce moda. No se trata Unicamente de incorporar
representaciones diversas, sino de interrogar los supuestos que estructuran las nociones de estilo,
belleza o adecuacion. Cuestiones como el origen de los referentes visuales, la relacién entre disefio y
contexto social, o la sostenibilidad simbélica de una coleccién, forman parte de un campo de reflexién
profesional donde lo identitario no puede disociarse de lo politico. Asi, la formacién en moda exige no
solo destrezas técnicas, sino también marcos analiticos que permitan intervenir de forma critica en los

procesos culturales donde se inscriben las practicas del vestir.

Moda, poder y dispositivos de representaciéon simbélica



La moda, ademas de ser un sistema de significacién y un campo expresivo, constituye un espacio de
produccién y reproduccion de relaciones de poder. En tanto practica social e industria cultural, la
moda actia como un dispositivo que distribuye visibilidad, regula estéticas y define jerarquias
simbdlicas. Las decisiones sobre qué cuerpos se muestran, qué estilos se legitiman y qué identidades
se excluyen no son neutrales: estan atravesadas por dindmicas de control, hegemonia y disputa que

operan en diferentes niveles del campo social.

Victoria Nannini (2016) sefiala que el sistema de la moda no solo refleja estructuras sociales, sino que
contribuye activamente a consolidarlas, mediante mecanismos que otorgan valor diferencial a ciertos
signos vestimentarios por sobre otros. La estética dominante —marcada histéricamente por canones
eurocéntricos, delgadez, juventud y binarismo de género— ha funcionado como un filtro de
legitimacién simbdlica, donde solo algunos cuerpos y estilos acceden a la visibilidad publica como

«moda», mientras que otros son relegados a la categoria de «lo otro», «lo marginal» o «lo exdtico».

Esta légica de exclusion se articula con dispositivos que atraviesan tanto la representacion mediatica
como las practicas de disefio, comercializacién y consumo. La moda impone ciertas normativas sobre
el cuerpo: define proporciones, impone estandares de belleza, prescribe comportamientos estéticos y
delimita lo que puede o no mostrarse. En este marco, el cuerpo vestido se convierte en un campo de

intervencién politica, donde se negocian posiciones de poder y se activan formas de regulacién social.

La siguiente infografia sintetiza cdmo operan los dispositivos de representacion simbdlica en el campo
de la moda. A través de tres ejes —estéticas dominantes, norma corporal y pertenencia colectiva— se

visualiza cémo se produce y reproduce la hegemonia simbélica en torno al vestir.

Figura 4. Dispositivos de representacién simbdlica en la moda
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Cada uno de estos ejes implica practicas de inclusién y
exclusion. La promocion de determinados canones estéticos
desplaza del centro otras corporalidades; la imposicién de
normas de género restringe la diversidad de expresiones
posibles; la construccién de pertenencias legitimas margina
identidades disidentes o no normativas. Estos dispositivos,

al repetirse y sostenerse en el tiempo, naturalizan

desigualdades y consolidan imaginarios sociales
jerarquicos.

Los medios de comunicacioén, las redes sociales y las industrias culturales cumplen un rol central en la amplificacién de estos dispositivos
simbdlicos. A través de campafias, editoriales, pasarelas y plataformas digitales, se consolidan ciertas imdgenes dominantes que definen qué
cuerpos son aspiracionales, qué estéticas son deseables y qué estilos merecen reconocimiento. Esta circulacién no es inocente: responde a
intereses comerciales, matrices ideoldgicas y estructuras de mercado que imponen criterios de visibilidad orientados al consumo. En este
marco, la figura del «influencer» o del «icono de estilo» se convierte en un nodo clave de reproduccién simbélica, cuya legitimidad no siempre

surge de la innovacién estética, sino de su adecuacién a los pardmetros dominantes.

La dimensién interseccional del poder en la moda también merece atencién. Las representaciones no solo discriminan por género o cuerpo,
sino también por raza, clase y ubicacién geografica. La historia de la moda occidental ha tendido a invisibilizar estéticas no blancas, saberes
textiles ancestrales, practicas no capitalistas y formas de vestir asociadas a comunidades del sur global. Esta exclusién sistematica no solo
priva de visibilidad a esas culturas, sino que, en muchos casos, reaparece bajo formas de apropiaciéon cultural que extraen elementos
simbélicos de contextos subalternos sin reconocer sus origenes ni sus significados. Asi, la industria puede reapropiarse de ciertos cédigos —

tejidos, siluetas, colores, ornamentos— transformandolos en trends sin reparar en su dimensién politica ni en las asimetrias que sostiene.

Frente a estas problemaéticas, han emergido propuestas que promueven una moda critica y situada, orientada a desarmar las estructuras
simbdlicas de exclusion. Iniciativas como la moda sostenible, el disefio colaborativo con comunidades, la produccién ética o los proyectos de
visibilizacién de cuerpos e identidades histéricamente marginadas buscan reconfigurar las condiciones en que se produce y se representa la
moda. Estas estrategias no solo apuntan a diversificar las estéticas, sino a redefinir los criterios de legitimidad simbélica: quién tiene derecho
a aparecer, en qué condiciones, y con qué narrativas. En este sentido, la moda puede devenir una herramienta de transformacién cultural,

cuando se inscribe en practicas conscientes del poder que circula en cada eleccién visual y simbdlica.

Las estrategias emergentes en torno a una moda critica pueden organizarse en distintos planos de accién que buscan intervenir tanto en los
procesos de produccién como en los discursos de representacién. La siguiente infografia sintetiza algunas de estas iniciativas, agrupadas
seglin su orientaciéon principal: disefio, visibilidad o transformacién social. Esta representacién visual permite identificar cémo distintos
movimientos —desde el disefio ético hasta los activismos estéticos— contribuyen a reconfigurar el campo simbélico de la moda desde una

légica inclusiva, situada y politicamente consciente.

Figura 5. Movimientos y estrategias para una moda critica y transformadora
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No obstante, estos mismos dispositivos también pueden ser cuestionados y subvertidos. La
emergencia de discursos alternativos —provenientes de movimientos feministas, disidentes,
afrodescendientes o indigenas— ha impulsado una relectura critica del campo de la moda. Nuevas
practicas estéticas buscan desarticular los mecanismos de poder simbdlico, incorporando cuerpos no
hegemadnicos, promoviendo la diversidad de estilos y habilitando representaciones que amplian el

espectro de lo visible y lo valioso.

En este sentido, la moda puede pensarse como un espacio de disputa cultural, donde no solo se
reproduce la hegemonia, sino que también se generan intervenciones que desafian las normas
establecidas. El profesional que trabaja en este campo tiene la posibilidad —y la responsabilidad— de
contribuir a esa transformacién, mediante decisiones que reconozcan la dimensién politica de lo

estético y apunten a una mayor equidad representacional.

Comprender los dispositivos de poder que operan en la moda no implica rechazar la dimensién
expresiva del vestir, sino entender que toda expresién esta situada en una red de relaciones sociales.
Leer criticamente esos mecanismos es el primer paso para disefiar, comunicar o analizar propuestas
que no reproduzcan formas de exclusién, sino que habiliten nuevas narrativas de pertenencia,

visibilidad y reconocimiento.

Los profesionales que se desempefian en areas vinculadas al disefio, la comunicacién o la gestion
cultural de la moda no solo reproducen lenguajes visuales, sino que participan activamente en la
configuracién de los imaginarios sociales que definen lo visible y lo legitimo. Cada decision estética —
desde la eleccion de modelos y materiales hasta la narrativa de una campafa o el discurso de una
marca— comunica una perspectiva sobre el cuerpo, la identidad y la pertenencia. En este marco,
disefiar moda implica también diseflar marcos simbdlicos de reconocimiento: qué historias se
visibilizan, qué estéticas se valoran, qué corporalidades se representan y qué tradiciones culturales se

incorporan como validas o deseables.



Frente a esta responsabilidad simbélica, resulta
indispensable incorporar una perspectiva critica en los
procesos de formacién y practica profesional. La lectura
situada de contextos, el trabajo colaborativo con
comunidades, la revision de referencias hegeménicas y la
inclusion de saberes no normativos son estrategias que
pueden ampliar los horizontes de disefio y comunicaciéon en
moda. Mas alla de las tendencias, se trata de comprender
que toda propuesta estética implica una toma de posicion
respecto del mundo social. Solo desde una mirada
comprometida con la transformacién cultural sera posible
desarticular los dispositivos de exclusion que persisten en
el sistema de la moda contemporanea y habilitar nuevas
formas de representacién simbélica.
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